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Estructura Base
Para Calcular Tarifas

Les presentamos el nuevo calculo base
de los productos de EcoMedia.

Este calculo base utiliza variables y
factores que deben ser considerados
segun el producto a cotizar.

Primero, tomamos en cuenta el medio
de publicacion, luego definimos las
secciones y el tipo de aviso (Preferencial,
Vinetados, Desplegados o Clasificados).

Sobre este farmato, elegimas el tamano
del aviso gue se desea publicar, el cual
se lee como una coordenada, tomando el
alto por el ancho para identificar

el monto base del aviso.

Sobre este monto base bruto, se
aplicaran los factores especiales de
acuerdo al medio de publicacion
(cuerpo por dia, pagina, ubicacion,
factores especificos y convenios),
segun corresponda.



Edicion Diaria Nacional Formato: Berlinés Preferencial
» Lunes a Viernes

Monto Base Factor Ubicacion
102,082.05 75,715.51 20 T e
19 3ra. 1.00
18 Sta. 0.96
17 7ma. 0.92
91,181.51 89,362.86 16 9na. 0.88
15 1ra. impar después de la 9na. (*) 0.86
14 2da. impar después de la 9na.(*) 0.84
13 3ra. impar después de la 9na.(*) 0.82
Impar 0.82
12
Otras 0.70
69,756.25 37,280.93 11
Doble Central Completa 1.60
10
Falsa central (4ta y 5ta) 1.88
9 Falsa central (6ta y 7ma) 1.80
53,010.13 27,737.81 8 Falsa central (8va y 9na) 1.70
24,698.83 7 Falsa central (impar y otras) 1.67
42,233.52 21,566.97 6 Doble Roba/ Media Central /Ple 4 g9
33,811.37 5 Falsa doble \F/l%t;fa/sl;/ledia (Impar 1.50
25,379.78 12,443.06 8,563.67 4,525.48 4 Ultima, Pie de Pégina 1.40
16,798.65 7,865.63 5,413.35 2,860.69 3 Ultima, P4gina Completa 0.96
2 Listin cines/TV (pagina par) 0.61
1 Listin cines/TV (pagina impar) 0.69
Doble Listin Cines, 1.30
6 5 4 3 2 1 i
(*) Estas ubicaciones no son necesariamente
consecutivas ni diagramadas antes de la doble
Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV. central.
Solo primera (Luces), Ultima (Luces).
Solo Actualidades.
o0 Actual Factor Blanco y Negro
Luces y Actualidades. 1 3 DEw
un - Dom g

Solo para Listin Cines o Listin TV

Factor Cuerpo / Dia Factores Especificos

T
I T

Saludos por aniversario (*) 0.80

A 0.33
Publirreportaje (**) 1.15

C 0.31
Consecutivas o Enfrentadas (***) 1.10
Auspicio o seccidn fija (***) 1.10
EcoContent - Marketing de contenidos (****) 1.20

(*) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por
aniversario, aplica Lunes a Domingo.

(**) Tamafo minimo de aviso de saludo y publirreportaje:
33 moédulos.

(***) Previa coordinacion con el jefe de producto

(****) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto.
Medida minima: 11x3 mod/col

(****) Para mayor detalle ir a la pagina de Eco - Content -
Marketing de contenidos.



Edicion Diaria Nacional

Restricciones

Formato: Berlinés Preferencial

3ra. (A-3) Unica medida: 20x6 méd/col. 20x6
Sta. (A-5) Unicas medidas: 2?:)?’ 16x6 y 16x5 mod/ F/C 16x5
7ma. (A7) Unicas medidas: ZQXG, 16x6, 16x5 y 11x6 F/C 11x6
mad/col.
_ Unicas medidas: 20x6, 16x6, 16x5 y 11x6
9na. (A-9) mod/col. F/C 11x6
_ Unicas medidas: 20x6, 16x6, 16x5, 11x6 y
Impar (A-Impar) 20x3 méd/col. F/C o B/N 20x3
1ra. Impar después de la 9na Segun disponibilidad de color F/C o B/N 20x3
2da. Impar después de la 9na Segun disponibilidad de color F/C o B/N 20x3
3ra. Impar después de la 9na Seguin disponibilidad de color F/C o B/N 20x3
Falsa central (4ta y 5ta) Medida Unica: 20x12 mod/col. F/C 20x12
Falsa central (6ta y 7ma) Medida Unica: 20x12 mad/col. F/C 20x12
20 mod.
Falsa central (8va y 9na) Medida Unica: 20x12 maod/col. F/C 20x12 38.42 cm
Doble Otras (impar y otras) Medida Unica: 20 x 12 maéd/col. F/C 20x12 19 méd.
Doble central completa Medida Unica: 20 x 12 mdd/col. F/C 20x12 36.48 cm
18 mad.
Doble roba central Medida Unica: 16x12 maod/col. F/C 16x12 mo
34.54 cm
Falsa doble roba (impar y otras) Medida Unica: 16x12 mad/col. F/C 16x12 17 méd.
Doble media central Medida Unica: 11x12 madd/col. F/C 11x12 32.60 cm
Falsa doble media (impar y otras) Medida Gnica: 11x12 mdd/col. F/C 11x12 16 méd.
P —— 7 30.66 cm
Doble pie central BEcicalinicaE 4?(12 focice] F/C 4x12
(Lunes a Viernes) 15 méd.
Ultima pagina completa Medida Unica: 20x6 mdd/col F/C 20x6 28.72 cm
Ultima pie de pégina Medida Unica: 4x6 mdd/col. F/C 4x6 14 méd.
20x6, 16x6, 16x5, 20x3, 11x6, 11x3, 8x6, 26.78 cm
Otras (A-Otras) 8x3, 6x6, 6x3, 4x6, 4x3, 4x2, 4x1, 3x3, F/C o B/N 3x1 -
13 mad.
3x2, 3x1
24.84 cm
1ra. (C-1) Medida Unica: 3x6 mdd/col. F/C 3x6
12 mad.
3ra.( C-3) 20x6, 16x6, 16x5, 20x3, 11x6 F/C 11x6 22.90 cm
L= (65 (B 20x6, 16x6, 16x5, 20x3, 11x6. Consultar con P
Rt mataSnari(CoiC:C9) el area de reservas la disponibilidad de color e b L T
Impar (C- Impar) 20x6, 16x6, 16x5, 20x3, 11x6 F/Co B/N 11x6 ZLEY @i
10 mad.
Falsa central (4ta y 5ta) Medida unica: 20 x 12 mod/col. F/C 20x12 19.01 cm
Falsa central (6ta y 7ma) Medida Gnica: 20 x 12 mdd/col. F/C 20x12 9 méd.
Falsa central (8va y 9na) Medida Unica: 20 x 12 mdd/col. F/C 20x12 17.07 cm
Falsa central (impar y otras) Medida Unica: 20 x 12 mdd/col. F/C 20x12 8 mod.
Luces 15.13 cm
Doble central completa Medida Unica: 20 x 12 mdd/col. F/C 20x12
7 méd.
Ultima pagina completa Medida Unica: 20x6 mad/col F/C 20x6 13.19 cm
Ultima pie de pagina Medida Unica: 3x6 maéd/col. F/C 3X6 6 mod.
Listin cine Medida Gnica: 5x6, 8x6, 11x6 F/C 5%6 11.25cm
d 5 méd.
Doble Listin cine 5x12, 8x12, 11x12 F/C 5x12
9.31cm
Listin TV Medida Unica: 5x6 F/C 5x6 4 méd.
Doble Listin TV 5x12, 8x12,11x12 F/C 5x12 237 cm
20x6, 16x6, 16x5, 20x3, 11x6, 11x3, 8x6, .
s (e, 7x3,4%6, 4x3, 4x2, 4x1, 3x3, 3x2, 3x1 FCOER 24 3 méd.
5.43 cm
2 méd.
NOTA: Solo las medidas a partir de 66 mddulos garantizan que sea el Unico aviso en la pagina. 3.49 cm
Para ubicaciones no contempladas en este producto consultar con su ejecutiva de ventas. o
mod.
Medidas tipograficas .55 @
Doble Central Completa: 20x12 méd/col. Doble Roba Central: 16x12 mdd/col. 6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.

Medida: 38.42 It. x 53.80 h.  Medida: 30.66 It. x 53.80 h.
edida cmaltx cmanc edia cm etk x cmane 25.90cm 21.52cm 17.15cm 12.77cm 8.34cm  4.02cm

Falsa Central: 20 x12 mdd/col. Falsa Doble Roba: 16x12 mdd/col.
Medida: 38.42 cm alt. x 53.80 cm anch. Medida: 30.66 cm alt. x 53.80 cm anch.

Doble Media Central: 11x12 méd/col.
Medida: 21.00 cm alt. x 53.80 cm anch.



Informacion del nuevo formato Berlinés

El estilo de vida de los lectores de
El Comercio es diferente de lunes a
viernes, por eso cambiamos con ellos.

¢Como afecta el cambio de formato al producto?

Realizamos estudios para evaluar el Nuevo Formato y saber
como impactaria en nuestros lectores.

Lo que se mantiene Lo que cambia

* Nivel de agrado del formato. Aungue ambos formatos gustan, 57%

- . prefiere el nuevo formato.
* Valores principales de la marca: se percibe

el mismo nivel de seriedad, modernidad y Frecuencia de lectura: 27% lo leeria con
contenido (es completo). mayor frecuencia.

* Intencién de recomendacion (91% vs. 93%). Se considera mas comodo para leer.

* Mismo publico objetivo: Hombres y Mayor calidad y disefo: no se comprime el
mujeres de NSE AB, 26 afios a mas. diario actual.

;Y Ia publicidad?

No se encuentran diferencias en la recordacién

de la publicidad entre un formato y otra.

Impacto del cambio de formato en la edicién impresa de El Comercio, Arellano Marketing, Enero 2016.



Informacion de El Comercio

Estilo de vida y habitos de lectura diferentes

( LUNESAVIERNES ) (( SABADOS Y DOMINGOS )
- Poco tiempo para leer (37 minutos en promedio) - Mas tiempo para leer (54 minutos en promedio)
- Desplazamientos constantes durante el dia - Lectura relgjada en ambiente comodo

- Dificil encontrar lugares de lectura adecuados

Adaptandonos al
estilo de vida de
nuestros lectores

Un formato Un formato que refleja Ia trayectoria y

MAS PRACTICO PARA LEER tradicion de El Comercio
SABADOS Y DOMINGOS

Gran aceptacion para lectura de lunes a viernes:

La intencion de
recomendacion es

57% prefiere el

nuevo formato de
lunes a viernes

similar en los dos
formatos

93%**

* (Me agrada mucho + me agrada)
** (Definitivamente si lo recomendaria + probablemente si lo recomendaria)

Los valores de la marca se mantienen: . _
La recordacion de marcas anunciantes en el nuevo

E/Ie(gidegrarﬁdad formato se mantiene igual de lunes a viernes.
Completitud - 40% mayor visibilidad de los anuncios publicitarios
Calidad y cantidad de informacion contrarresta el menor tiempo de lectura.

En el estandar el tamano de la audiencia y el
tiempo de lectura es mayor.

Impacto del cambio de formato en la edicién impresa de El Comercio, Arellano Marketing, Enero 2016.



Edicion Diaria Nacional

Monto Base

102,082.05 75,715,351

91,181.77 89,363.12

69,756.25 37,280.93
56,712.48 30,033.80
42,233.52 21,566.97

25,379.90 12,433.48 8,557.07 4,521.99

16,711.51 7,839.01 5,395.03 2,851.01

6

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

B Solo primera (Luces), Ultima (Luces), Listin de Cine (pie), Listin de TV (pie).
@ Solo para primera de seccién Actualidades.
@ Cabecera de Listin de Cine.
@ Pie de Listin de Cine y Luces.
Solo Actualidades.
Solo Luces.
Luces y Actualidades.

Factor Cuerpo/Dia
| seccion | _sab__ [ Dom

A 0.79 1.00
© 0.63 0.88

Factores Especificos
| Descripion [ Factor |

Saludos por aniversario (*) 0.80
Publirreportaje (**) 1.15
Consecutivas o Enfrentadas (***) 1.10
Auspicio o seccion fija (***) 1.10
EcoContent - Marketing de contenidos (****) 1.20

(*) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por aniversario, aplica de Lunes a Domingo.

(*) Tamafio minimo de aviso de saludo: 27 mddulos.
(**) Tamafio minimo de publirreportaje: 27 mddulos.
(***) Previa coordinacion con el jefe de producto.

(****) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 9x3 mod/col
(****) Para mayor detalle ir a la pagina de Eco - Content - Marketing de contenidos.

18

17

16

15

14

13

12

11

10

Factor Ubicacion

g Facor |

1ra. Sec. Actualidades
1ra. Sec. Luces
3ra.
Sta.
7ma.
9na.
1ra. impar después de la 9na. (*)
2da. impar después de la 9na.(*)
3ra. impar después de la 9na.(*)
Impar
Otras
Doble Central Completa
Falsa Central (4ta. y 5ta.)
Falsa Central (6ta. y 7ma.)
Falsa Central (8va. y 9na.)
Falsa Central (impar y otras)

Doble Roba / Media Central / Pie
Central

Falsa Doble Roba /Media (Impar
y otras)

Ultima, Pie de Pagina
Ultima, Pagina Completa
Listin de Cine (cabecera par)
Listin de Cine (cabecera impar)
Listin de Cine (pagina par)
Listin de Cine (pagina impar)
Doble Cabecera Listin de Cine
Doble Listin de Cine
Pie de Listin para TV Par
Pie de Listin para TV Impar
Doble pie de Listin TV

Pie de tira de Sobrecubierta
Actualidades

Retira de Sobrecubierta

Formato: Estandar Preferencial
» Sabados y Domingos

4.50
1.70
1.00
0.96
0.92
0.88
0.86
0.84
0.82
0.82
0.70
1.60
1.88
1.80
1.70
1.67

1.80

1.50

1.40
0.96
0.81
0.89
0.61
0.69
1.60
1.30
0.61
0.69
1.30

4.50

1.00

(*) Estas ubicaciones no son necesariamente consecutivas
ni diagramadas antes de la Doble Central.

Factor Blanco y Negro

Lun - Dom



Edicion Diaria Nacional

Restricciones

1ra. (A-1)
3ra. (A-3)
Sta. (A-5)
7ma. (A-7)
9na. (A-9)
Impar (A-Impar)
1ra. Impar después de
la 9na.

2da. Impar después de
la 9na.

3ra. Impar después de
la 9na.

Falsa Central (4ta. y 5ta.)
Falsa Central (6ta. y 7ma.)
Actualidades Falsa Central (8va. y 9na.)
Falsa Central (impar y
otras)

Doble Central Completa
Doble Roba Central
Falsa Doble Roba (impar
y otras)

Doble Media Central
Falsa Doble Media (impar
y otras)

Doble Pie Central

Ultima Pégina Completa
Ultima Pie de Pégina
Otras (A-Otras)
ira. (C-1)
3ra.( C-3)

Sta., 7ma., 9na, (C-5,C-
7,C-9)

Impar (C- Impar)
Falsa Central (4ta. y 5ta.)
Falsa Central (6ta. y 7ma.)
Falsa Central (8va. y 9na.)

Falsa Central (impar y
otras)

Doble Central Completa
Ultima Pégina Completa
s Ultima Pie de Pagina

Pie Listin TV par o impar
Doble Pie Listin de TV

Listin de Cine par o impar
Cabecera Listin de Cine
(par o impar)
Doble Listin Cines

Doble Cabecera
Listin de Cine

Otras (C-Otras)

Medida Gnica 2x6 mad/col
Medida Unica 18x6 madd/col

Medida minima: 54 moédulos

Segun disponibilidad de color
Segun disponibilidad de color

Segun disponibilidad de color

Medida Unica: 18 x 12 mad/col
Medida Unica: 18 x 12 mdd/col
Medida Unica: 18 x 12 mdd/col

Medida Unica: 18 x 12 mdd/col

Medida Unica: 18 x 12 mdd/col
Medida Unica: 13x12 méd/col

Medida Unica: 13x12 madd/col
Medida Unica: 9x12 mdd/col
Medida Unica: 9x12 mdd/col
Medida Unica: 3x12 mdd/col (Lunes a Viernes y
Domingo)
Medida Unica: 18x6 mdd/col
Medida Unica: 3x6 mod/col

No aplica: 1x6, 2x6, 4x6, 6x3 y 6x6 mdd /col
Medida Unica: 4x6 mdd/col

Consultar con el area de reservas la disponibilidad
de color

Medida minima: 54 mddulos
Medida Unica: 18 x 12 mdd/col
Medida Unica: 18 x 12 mdd/col
Medida Unica: 18 x 12 mdd/col

Medida Unica: 18 x 12 mdd/col

Medida Unica: 18 x 12 mdd/col
Medida Unica: 18x6 mdd/col
Medida Unica: 4x6 mdd/col
Medida Unica: 4x6 mdd/col. Si la Doble Central no
esta libre se publicara en Falsa Central

Medida Unica: 4x12 mdéd/col. Si la Doble Central
no esta libre se publicara en Falsa Central

Unicas medidas: 4x6, 6x6, 9x3 y 9x6

Unica medida: 1x6 méd/col

Unicas medidas: 4x12, 6x12 y 9x12. Si la Doble
Central no esta libre se publicara en Falsa Central

Unica medida: 1x12 méd/col. Si la Doble Central
no esta libre se publicara en Falsa Central

No aplica: 1x6, 2x6, 4x6, 5x3, 5x6 y 7x3 mdd/col

NOTA: Solo las medidas a partir de 65 mddulos garantizan que sea el Unico aviso en la pagina.
:: Para ubicaciones no contempladas en este producto consultar con su ejecutivo de ventas.

Medidas tipograficas

Doble Central Completa: 18x12 méd/col. Doble Roba Central: 13x12 mdd/col. 6 col.
Medida: 51.59 cm alt. x 61.15 cm anch.

Falsa Central: 18x12 mdd/col.

Medida: 51.59 cm alt. x 61.15 cm anch.

Doble Media Central: 9x12 méd/col.

Medida: 37.147 cm alt. x 61.15 cm anch.

29.40 cm 24.43 cm

Falsa Doble Roba: 13x12 mdd/col.
Medida: 37.147 cm alt. x 61.15 cm anch.

Medida: 25.59 cm alt. x 61.15 cm anch.

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C o B/N

F/C o B/N
F/C o B/N

F/C o B/N

F/C
F/C
F/C

F/C

F/C
F/C

F/C
F/C
F/C

F/C

F/C
F/C
F/C o B/N
F/C
F/C

F/C

F/Co B/N
F/C
F/C
F/C

F/C

F/C
F/C
F/C

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

F/C
F/C o B/N

5 col.

2x6
18x6
18x6
13x5
13x5
9x6

13x5

13x5

13x5

18x12
18x12
18x12

18x12

18x12
13x12

13x12
9x12
9x12

18x6
3x6
2x1
4x6

18x6

13x5

9x6
18x12
18x12
18x12

18x12

18x12
18x6
4x6

4x6

4x12

4x6

1x6

4x12

1x12
2x1

4 col.
19.46 cm

2x6
18x6
18x6
13x5
13x5
9x6

9x6

9x6

9x6

18x12
18x12
18x12

18x12

18x12
13x12

13x12
9x12
9x12

3x12

18x6
3x6
2x1
4x6
9x6

9x6

9x6
18x12
18x12
18x12

18x12

18x12
18x6
4x6

4x6

4x12

4x6

1x6

4x12

9x12
2x1

3 col.
14.49cm 9.51cm

Formato: Estandar Preferencial

18 méd.
51.59 cm
17 méd.
48.70 cm
16 moéd.
45.81 cm
15 méd.
42.92 cm
14 méd.
40.03 cm
13 méd.
37.14 cm
12 méd.
34.25 cm
11 méd.
31.36 cm
10 méd.
28.47 cm
9 méd.
25.59 cm
8 mad.
22.70 cm
7 méd.
19.81 cm
6 mod.
16.92 cm
5 méd.
14.03 cm
4 mad.
11.14 cm
3 méd.
8.25 cm
2 méd.
5.36 cm
1 mad.
2.47 cm
1 col.
4.54 cm



El Comercio - Informacion del Producto

»» El diario de

179359 4%

Hombre

Mujer 204,321 53%

B 213,421

56%

c : 32%
DE
-7
18-25
2-37 25%
38- 49 21%
c0-7% 113,532 30%

1000000
800,000
600,000
475947
400,000
256,607
200000
L |
|
LECTORAPROMEDIO ~ LECTORA LECTORIA
LUINES - VIERNES SABADOS DOMINGO

(' PUBLICO OBJETVO )

258%

AR AL Sy
26 anos a mas

AB

Hombres y Mujeres

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

(' SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )

:: LIDERAZGO

Es el diario mas influyente en 13 apinion publica.

- MULTITEMATICO Y UTILITARIO

Variedad de contenidos Ctiles para I3 vida diaria.

10

= PRESTIGIO Y CREDIBILIDAD

Los lectores aprecian y valoran su trayectoria en el mercado.
- VALOR AGREGADO

Promaciones: Club del Suscriptor, Encartes, Optativos.

44



El Comercio - Informacion del Producto

El Comerrio

(_PERFILWEB )

Hombre 59%
Mujer

56%

AB

BROWSER UNICOS

DE

PAGINAS VISTAS
18-25
26-37

38-49

50 - 74

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

n



Dial Formato: Berlinés Preferencial
» Lunes

Monto Base Factor Ubicacion
35,575.59 25,846.03 20 1ra. 2,50
19 3ra. 1,00
18 Sta. 0,96
17 7ma. 0,92
32,034.17 16 9na. 0,88
15 1lra. 0,86
14 Impar 0,82
Otras 0,70
13
Doble Central 1,60
12
Doble Pie Central 1,80
23,617.47 12,463.92 11
Pie de Portada del especial interno 0,96
1
0 1ra. impar del especial interno 0,92
9 2da. impar del especial interno 0,88
8 3ra. impar del especial interno 0,86
16,578.23 8,418.54 7 4ta. Impar del especial interno 0,84
6 Ultima, Pag Completa 0,96
5
8,225.71 4
4,390, 3
2
1
6 5 4 3 2 1

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

@ Solo aplica para portada.

Formatos en Portada

Pie de Portada (3x6) 5.43 x 25.90 S/ 10.976,87

Oreja de Portada (superior) 6.07 x 4.20 S/ 3.586,99

Factores Especificos

Publirreportaje (*) 1,15
Consecutivas o Enfrentadas (**) 1,10
Auspicio o seccion fija (**) 1,10
Saludos por aniversario (***) 0,80

(*) Tamafio minimo de publirreportaje: 66 modulos

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto

(***) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por aniversario
(***) Tamafio minimo de aviso de saludo: 33 mddulos

Especiales Tematicos (seguin cronograma): 10% de descuento.



Dial Formato: Berlinés Preferencial

Restricciones

1ra. (Pie de caratula) Unica medida: 3x6

6.07 cm de alto x 4.20

1ra. (Oreja de portada) F/C cm ancho

3ra., 5ta. y Ultima Pagina Completa Unica medida: 20x6 F/C 20x6

7ma., 9na. y 11ra. Unicas medidas: 16x5 y 20x6 F/C 16x5

Portada del especial Unica medida: 3 x 6 F/C 3x6

1ra. impar dentro del especial Unica medida: 20 x 6 F/C 20x6

Dia 1 2da. impar dentro del especial Unica medida: 20 x 6 F/C 20x6
3ra. impar dentro del especial Unica medida: 20 x 6 F/C 20x6

4ta. impar dentro del especial Unicas medidas: 11x6, 20x3, 16x5 y 20x6 F/C 11x6

Impar Unicas medidas: 11x6, 20x3, 16x5 y 20x6 F/C 6x6

Unicas medidas: 4x6, 7x3, 7x6,6x3, 11x6,
20x3, 16x5 y 20x6

Doble Central Completa Unica medida: 20x12 F/C 20x12

20 moéd.
Otras F/C 3x6 38.42 cm
19 méd.
36.48 cm
18 mod.

34.54 cm
NOTA: Solo las medidas a partir de 66 mddulos garantizan que sea el Unico aviso en la pagina. 17 méd
Para ubicaciones no contempladas en este producto consultar con su ejecutivo de ventas.

Doble Pie Central Unica medida: 3x12 F/C 3x12

32.60 cm
16 mod.
30.66 cm
15 méd.
28.72 cm
14 mod.
26.78 cm
13 méd.
24.84 cm
12 méd.
22.90 cm
11 méd.
21.00 cm
10 méd.
19.01 cm
9 mad.
17.07 cm
8 mad.
15.13 cm
7 mod.
13.19 cm
6 mod.
11.25cm
5 mad.
9.31cm
4 méd.
7.37 cm
3 mad.
5.43 cm
2 méd.
3.49 cm
Medidas tipograficas 1 mod.

1.55cm

Doble Central Completa: 20x12 mdd/col. Doble Pie Central: 3x12 mdd/col. 6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.
Medida: 38.42 It. x 53.80 h. Medida: 5.43 It. x 53.80 h.
ediea cmak-x o388 emand edidar 543 em ak. x o388 am anc 25.90cm 21.52cm 17.15cm 12.77cm  8.34cm  4.02cm



Escape

Monto Base
23,427.83 17,020.56
15,552.97 8,207.95
12,165.83
8,238.70 4,207.18
7,759.71
3,855.29 1,805.16
6 5 4 3 2 1

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

Solo para Listin Cines

Factor Blanco y Negro

Lun a Dom 0,80

Restricciones

20

19

18

17

16

15

14

13

12

11

10

» Jueves

Factor Ubicacion
[ ]

1ra. 2,50

3ra. 1,00

Sta. 0,96

Impar 0,82

Otras 0,70

Doble Central Completa 1,60
Doble Faldén / Pie Central 1,80
Ultima Pégina Completa 0,96
Listin de Cine (pagina par) 0,61
Listin de Cine (pagina impar) 0,69
Doble listin de cine 1,30

Factores Especificos

Publirreportaje (*) 1,15
Consecutivas o Enfrentadas (**) 1,10
Auspicio o seccion fija (**) 1,10
Saludos por aniversario (***) 0,80

EcoContent - Marketing de 120
contenidos (****) !
(*) Tamafio minimo de publirreportaje: 66
modulos

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto
(***) El 100% del aviso debe estar dirigido al
saludo por aniversario. Tamafio minimo: 33
modulos.

(****) Periodos y coordinaciones con el jefe de
producto. Medida minima: 11x6 mod/col

(****) Para mayor detalle ir a la pagina de Eco -
Content - Marketing de contenidos.

ira. F/C

Unica medida: 3x6

3ra. y 5ta. y Ultima Pagina Completa F/C Unica medida: 20x6
Impar F/C Unicas Medidas: 11x6, 20x3 y 20x6
Escape Otras F/C Unicas Medidas: 3x3, 3x6, 6x3, 6x6, 11x3, 11x6, 20x3 y 20x6
Doble Central Completa F/C Unica medida: 20x12
Doble Pie Central / Doble Faldén F/C Unicas medidas: 3x12 , 6x12
Listin cine par o impar F/C Medida minima: 11x6
Doble listin de cine F/C Medida Minima: 11x12

Para ubicaciones no contempladas en este producto consultar con su ejecutivo de ventas.
(*) Formatos especiales consultar con producto.

Medidas tipograficas

Doble Central Completa: 20x12 mdd/col. Doble Pie Central: 3x12 mdd/col.

Medida: 38.42 cm alt. x 53.80 cm anch. Medida: 5.43 cm alt. x 53.80 cm anch.

Doble Faldon Central: 6x12 mdd/col.
Medida: 11.25 cm alt. x 53.80 cm anch.

10

6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col.

2590cm 21.52cm 17.15cm 12.77cm 8.34cm

Formato: Berlinés Preferencial

20 mod.
38.42 cm
19 méd.
36.48 cm
18 méd.
34.54 cm
17 méd.
32.60 cm
16 méd.
30.66 cm
15 méd.
28.72 cm
14 méd.
26.78 cm
13 méd.
24.84 cm
12 méd.
22.90 cm
11 méd.
21.00 cm
10 méd.
19.01 cm
9 méd.
17.07 cm
8 mad.
15.13 cm
7 mod.
13.19 cm
6 mod.
11.25cm
5 mod.
9.31 cm
4 moéd.
7.37 cm
3 méd.
5.43 cm
2 mad.
3.49 cm
1 mad.
1.55cm
1 col.
4.02 cm



Complementos Formato: Tabloide Preferencial
» Sabados y Domingos

Monto Base Factor Ubicacion
" pagina |Factor | Aplcaciones |
iVamos!, CasayMas y
86,769.74 63,039.11 12 1ra. 2.50 El Dominical
iVamos!, CasayMas, El
11 Shig L Dominical
10 Sta. 0.96 iVamos!, CasayMas
7ma. 0.92 iVamos! y CasayMas
9 9na. 0.88 iVamos!
i |
51,404.17 8 11va. 0.86 iVamos! I
iVamos!, CasayMas y E
7 AP 7 Dominical
Gl 0.70 iVamos!, CasayMas y
57,603.60 30,399.80 6 — El Dominical
%inleeqara 1.60 iVamos!, CasayMas
5
Doble Otras .
|
- , Completa 1.40 iVamos!
Doble Pie Central  1.80 GRSy
El Dominical
29,564.09 3 Ultima Pégina 0.96 iVamos!, CasayMas y
Completa : El Dominical
19,485.71 2 Ultima Pie de 1.40 iVamos!, CasayMas y
Pagina : El Dominical
- ! Doble Doble 3.20 Menesl, Exzmiks,
6 s 4 3 5 1 . El Dominical
Doble + Solapa 2.78 iVamos!, CasayMas,
: El Dominical

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

Aplica a todos los complementos.

Aplica a iVamos! y CasayMas

El Dominical

Aplica a iVamos!, CasayMas y El Dominical.
iVamos! y El Dominical.

iVamos!, CasayMas y El Dominical.

Factor Blanco y Negro

Lun a Dom 0.80

Factores Especificos
| Descripcion | __Factor |

Publirreportaje (*) 1.15
Consecutivas o Enfrentadas (**) 1.10
Auspicio o seccion fija (**) 1.10

Saludos por aniversario (***) 0.80
EcoContent - Marketing de contenidos (****) 1.20

(*) Tamafio minimo de publirreportaje: 36 modulos.

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto.

(***) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por aniversario. Tamafio minimo: 18 médulos.
(****) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 6x6 mdd/col.

(****) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

Factor Complemento / Dia
[ seccion | _Dba___ | sab | Dom |

CasayMas Séabado 0.20
El Dominical Domingo 0.18
iVamos! Domingo 0.19

M



Complementos

Restricciones

| seccion | Pagina (s) -EE-

1ra.

3ra. y 5ta.
Ultima Pa'g»ilna Co?lnpleta S
Impar F/C
Otras F/C
Escape Doble Central Completa F/C
Doble Pie Central F/C
Listin cine par o impar F/C
Doble listin de cine F/C
Doble Doble F/C
Doble + Solapa F/C
1ra. F/C
3ra. F/C
Sta. y 7ma. F/C
Impar y Otras F/C
CasayMas Doble Pie Central F/C
Doble Central Completa F/C
Ultima Pégina Completa F/C
Ultima Pie de Pégina F/C
Doble Doble F/C
Doble + Solapa F/C
1ra. F/C
3ra. F/C
Impar F/C
Otras F/C
El Dominical Doble Pie Central F/C
Ultima Pé&gina Completa F/C
Ultima Pie de Pégina F/C
Doble Doble F/C
Doble + Solapa F/C
1ra. F/C
3ra., 5ta. F/C
7ma., 9na. 11lva. F/C
Doble Central Completa F/C
Doble Otras Completa F/C
iVamos! Hpal F/C
Otras F/C
Ultima Pégina Completa F/C
Ultima Pie de Pagina F/C
Doble Doble F/C
Doble + Solapa F/C

Para ubicaciones no contempladas en este producto consultar con su ejecutivo de ventas.

(*) Formatos especiales consultar con producto.
(**) Sabado y domingo sujeto a disponibilidad de color.

Medidas tipograficas

Doble Central Completa: 12 x 12 mdd/col Doble Pie Central: 1 x 12 mdd/col

Medida: 27.50 cm alto x 52.48 cm ancho Medida: 1.90 cm alto x 52.48 cm ancho

Doble Pie Central: 2 x 12 mdd/col Doble Pie Central: 3 x 12 mdd/col

Medida: 4.20 cm alto x 52.48 cm ancho Medida: 6.60 cm alto x 52.48 cm ancho

Doble doble Central 24 x 12 méd/col Doble Central + Media Solapa 18x12 méd/col
Medida: 60.50 cm alto x 52.50 cm ancho Medida: 44.50 cm alto x 52.50 cm ancho

Altura Solapa Exterior: 13.5 cm
12 Altura Solapa exterior: 52.50 cm

Unica medida: 2x6 méd/col
Unica medida: 12x6 méd/col

Unicas Medidas: 6x6, 12x3 y 12x6

Unicas Medidas: 3x3, 3x6, 6x3, 6x6,

12x3 y 12x6
Unica medida: 12x12 médj/col

Unicas medidas: 1x12 méd/col y 2x12 méd/col

Unica medida: 3x6 méd/col
Unica medida: 3x12 maéd/col
Unica medida: 24x12 médj/col
Unica medida: 18x12 mdd/col

Unica medida: 1x6 méd/col

Unicas medidas: 6x6 méd/col y 12x6 madd/col
Unicas medidas: 6x6 méd/col y 12x6 maéd/col
Unicas medidas: 3x6, 6x3, 8x3, 6x6, 12x3, 12x6

Unica medida: 3x12 maéd/col
Unica medida: 12x12 mdd/col
Unica medida: 12x6 méd/col
Unica medida: 3x6 méd/col
Unica medida: 24x12 méd/col
Unica medida: 18x12 méd/col
Unica medida: 1x6 méd/col
Unica medida: 12x6 méd/col

Unicas medidas: 3x6, 4x6, 6x6, 12x3, 12x6
Unicas medidas: 3x6, 6x3, 4x6, 6x6, 12x3, 12x6

Unica medida:2x12 méd/col

Unica medida: 12x6 méd/col
Unica medida: 3x6 méd/col
Unica medida: 24x12 médj/col
Unica medida: 18x12 médj/col

Unicas medidas: 1x6 méd/col y 2x6 méd/col

Unica medida: 12x6 méd/col
Unicas medidas: 6x6, 12x3 y 12x6
Unica medida: 12x12 médj/col
Unica medida: 12x12 médj/col

Unicas medidas: 3x6, 6x3, 8x3, 6x6, 12x3 y 12x6
Unicas medidas: 2x6, 3x6, 6x3, 8x3, 6x6,

12x3 y 12x6
Unica medida: 12x6 méd/col
Unica medida: 3x6
Unica medida: 24x12 méd/col
Unica medida: 18x12 mdd/col

6 col. 5 col. 4 col. 3 col.
24.50cm 20.30cm 16.10cm 12.10cm

2 col.
7.90 cm

Formato: Tabloide Preferencial

12 méd.
27.50 cm
11 méd.
25.20 cm
10 méd.
22.80 cm
9 méd.
20.50 cm
8 mad.
18.20 cm
7 méd.
15.90 cm
6 mod.
13.50 cm
5 méd.
11.20 cm
4 mod.
8.90 cm
3 méd.
6.60 cm
2 mod.
4.20 cm
1 mad.
1.90 cm
1 col.
3.70 cm
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Dial - Informacion del Producto

») El semanario de negocios de los EjECUtiVOS peruanos «

Hombre 42733 47%

Mujer 48,995 54%

67%

AB

DE
2-17
18-25
26-37

38-49

50 - 74 29%

(CLECORA ) (Tg7 708

100,000

90,000
80,000
60,000 —

40,000
20,000

LECTORIA TOTAL

(' PUBLICO OBJETMO )

338%

26 a mas

AB

Hombres y Mujeres

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Enero 2015_Diciembre 2015

(' SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )

- LIDERAZGO
Semanario de negocios favorito de los ejecutivos
peruanos.

= ANALITICO Y AGIL
Analisis de los distintos sectores economicas de
manera agil y precisa.

: CALIDAD DE CONTENIDO
Los lectores aprecian y valaran su contenido editorial y
comercial.

: VALOR AGREGADO
Especiales tematicos de gran interés para lectores y
anunciantes.



Escape - Informacion del Producto

»» Semanariode @Ntretenimiento v cultura

para programar el fin de semana 44
€SCAP>

PERFL LECTORIA

120,000 A
Hombre 37308 40% 97, 617
90,000 —H,-
Mujer 60,309 64% 80,000 -
80,000
AB %
50,000 |
c 20,000
DE _ LECTORIA TOTAL
12-17 =
(' PUBLICO OBJETVO )
18-25 0
343%
26-37
AFINIDAD
38-49
26 a /4 anos
AB
074 40% Hombres y Mujeres

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Enero 2015_Diciembre 2015

((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
- INFORMACION UTILITARIA
Guia completa de diversion y entretenimiento para el :: VARIADO
fin de semana. Amplia gama de alternativas: cine, television, musica, teatro,
 ENTREVISTAS A CELEBRITIES salidas.
Entrevistas a los personajes del momento en teatro, = DIVERTIDO
cine, gastronomia, musica, etc. Informacion amena con fotos y lenguaje fresco, que atraen 3

un publico joven.

13



El Dominical - Informacion del Producto

ELDOMINICAL

»» El suplemento de los peruanos E D

LECTORIA
353170

Hombre

171868 49% 400,000

181,302 52%

Mujer

150,000 —
A8 212,082 60% 50,000
20,000

¢ 10,000 -

DE

-
LECTORIA TOTAL

12-17

(' PUBLICO OBJETMO )

18-25

26-37

23%

3M%

AFINIUAL

38-49

26 anos 3 mas

AB

Hombres y Mujeres

1%

50 - 74

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Enero 2015_Diciembre 2015

((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
- APORTE CULTURAL - DECANO
Informacion valiosa para rescatar Ia cultura y raices El suplemento con mayor antiguedad a nivel nacional.
peruanas. : PERSONAJES
: CONTENIDO ESPECIALIZADO Analiza la vida y obras de los personajes culturales mas
Informes especiales sobre los eventos culturales mas importantes del Perd y el mundo.

importantes del ano.
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ijVamos! - Informacion del Producto

P> Tugquiade viajes 4« ivamOS!

196,766

Hombre 73,278 36% 250,000 VI—
200,000
Mujer 123,488 61% 150,000 -
8 69%  50000-
20,000
¢ 10,000
DE

LECTORIATOTAL

2o (" PUBLICO OBJETMO )

18-25

358%

26 anos a mas
42% AR

Hombres y Mujeres

26-37

38-49

50 - 74

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Enero 2015_Diciembre 2015

((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
:: AVENTURA = CAPTURA 'Y ESTIMULA
Sitios reconditos e ideas para nuevas experiencias. Con imagenes y fotografia de destinos espectaculares.
 VERSATIL )
Para todo tipo de viajes, presupuestos y = PRACTICA'Y UTILITARIA
acompanantes. Tips y cansejos de viaje.
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Semana CasayMas - Informacion del Producto

») Esupementode decoracion, diseno de interiores

V arquitectura eneiPer (4 Casa Mas

PERFIL LECTORIA
276,607
Hombre i 89 878 33% 350,000 V/_‘
250,000
Mujer 186,729 68%
200,000 -
AB 60% 100,000 —
50,000
¢ 10,000 -
DE

LECTORIA TOTAL

12-17

(' PUBLICO OBJETMO )

392%

18-25

26-37

38-49
26 anos a mas
50 - 74 35% AB
Mujeres
MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Enero 2015_Diciembre 2015
((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
= UTILITARIA Y PRACTICA = SOFISTICADA
Tips y novedades para mejorar e implementar los Ambientes con acabados de calidad y decoracion de mucho
hogares. gusto.
: INSPIRADORA
Despierta la creatividad a traves de sus imagenes y
calor.
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elcomercio.pe

Portada//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por

24 horas

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 34,148 PubllrreportaJe
Nota en el flujo de portada +
nota interna
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 16,559

Banner Top
Medida: 980x180 px Banner Middle 2

(1020x180 px cuando estad
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 2,064

Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 2,631

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Tarifa por hora: S/. 5,406

7
Banner Boton
Medida: 366x564 px

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 2,654

Banner Daily
Medida: 366x176 px

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por dia: S/. 13,940

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 2,802

Auspicio de Seccién
Logo en notas de la seccién, tanto
en Notas Destacadas como en
Ultimo Minuto

Tipo de aviso: Especial SU p|eme_ntOS
Comerciales

Tipo de aviso: Especial

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Las medidas de los formatos creceran asociadas a la compra de Toma de Canal. Consultar con el ejecutivo de ventas.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion en banner.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones especiales. Aplica para banners Top, Boton, Middle 1, Middle 2 y Daily Banner.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en HTML5 que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas para mayor detalle.
:: Boton, Daily Banner, Middle 1 y Middle 2 estan disponibles como banners expandibles.

18



elcomercio.pe

Internas//

Banner Top
Medida: 980x180 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 26.50

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

CPM: S/. 46.50

Banner Right

'
Banner Galeria
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 36.50

Video Pre-Roll

Un video publicitario aparece
antes de los videos del portal.
Medida: 640x360 px

Tipo de aviso: Especial

CPM: S/. 60.00

Internas Elcomercio.pe m
Ubicacién / Tamaiio Monto S/.

**Banners Rising Stars

S8
S8
S/.

*Banner Top / Right Expandible

Z6calo Inferior

Header Expandible

Zdcalo Superior

Banner Roll - Over (945x600 px)

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

Oreja

Take Over
Layer

Union Layers

S

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

11 Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del formato.

46.50

46.50
46.50
46.50

60.00
60.00
60.00
60.00
60.00
75.00

Pestanas//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o botdn.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

CPM: S/. 46.50

Banner Botdn
Medida: 366x564 px
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden aplicar en los banners Top y Right.

:: Videos: Considerar 25% adicional por insercion en banner.
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elcomercio.pe

Luces//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Especial

20

TV+//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner ExPandlbIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Boton
Medida: 366x564 px
Tipo de aviso: Estandar

PubllrrePortaJe
Nota en el flujo de portada +
nota interna

Tipo de aviso: Especial

Banner Middle
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

i
T

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Especial



elcomercio.pe

Deporte Total

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top, middle o botén.
Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner ExCPandlbIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se contrae
a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Botdn
Medida: 366x564 px
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Publirreportaje
Nota en el flujo de
portada + nota interna
Tipo de aviso: Especial

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Especial

Insolito

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner

expandible, top o daily.
Tipo de aviso: Especial

Banner Top
Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando estad

asociado a una Toma de Canal)

Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExPandibIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Estandar
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elcomercio.pe

Cartelera //

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right
Medida: 300X600 px
Tipo de aviso: Estandar

22

Fotogaleria//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExPandibIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle

Medida: 980x330 px (1020x330
px cuando esté asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Estandar



elcomercio.pe

iVamos!

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Ruedas&Tuercas//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar



elcomercio.pe

MenuPer(//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px (1020x330 px
cuando esté asociado a una toma
de canal)

Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
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El Dominical //

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle
Medida: 980x330 px (1020x330 px
cuando estd asociado a una toma
de canal)

Tipo de aviso: Estandar

Publirreportaje
Nota en el flujo de portada
+ nota interna

Tipo de aviso: Especial



elcomercio.pe

Seccion Wuf//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
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elcomercio.pe

Semana Viu//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExPandlbIe
Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Estandar
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Casa&Mas//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner ExEPandlbIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se contrae
a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Estandar



elcomercio.pe

Blog//

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExcPandlbIe
Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Estandar

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Newsletter//

Banner Top

Medida: 762x74 px

Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa mensual: S/. 10,650
Tarifa semanal: S/. 3,550

Banner Boton

Medida: 230x429 px

Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar

Tarifa mensual: S/. 11,650
Tarifa semanal: S/. 3,883.33

Banner Middle

Medida: 762x74 px
Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa mensual: S/. 9,150
Tarifa semanal: S/. 3,050

Banner Inferior

Medida: 762x74 px
Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa mensual: S/. 6,150
Tarifa semanal: S/. 2,050
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elcomercio.pe

Mbviles/Portada

Banner Top
Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

— —

Banner Botén
Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

!

Banner Dail .
gedlda:e300x2?0 pyx Banner Inferior
CPM: S/. 26.50 Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Publirreportaje
Nota en el flujo de portada
+ nota interna

Tipo de aviso: Especial

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

28

Internas/Portada

Banner Top
Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

— —

PertiRed

Mas informacion en
www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

Banner Inferior
Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

1

| Moviles | cPM__ |

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zocalo inferior.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas por otros formatos.



Semana VIU

Monto Base

1 Pagina 1/2 Pagina Vertical

S/. 26,030.92 S/. 20,060.28
Medida a caja Medida

Alto: 24.10 cm Alto: 24.10 cm
Ancho: 17.89 cm Ancho: 8.83 cm

1/3 Pagina Vertical
S/.10,831.61
Medida

Alto: 27.50 cm
Ancho: 6.60 cm

Factor Ubicacion

T

Medida a sangre
Alto: 27.50 cm
Ancho: 21.50 cm

1/2 Pagina Horizontal
S/. 18,915.56

Medida
Alto: 11.96 cm
Ancho: 17.89 cm

Pie Pagina
S/.9,309.43
Medida

Alto: 4.00 cm
Ancho: 17.89 cm

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

1 Pagina Doble:
11 A Caja : 24.1 cm alto x 39.4 cm ancho.
11 Asangre : 27.5 cm alto x 43 cm ancho.

:: Medidas solo para vifetas: 1/8, 1/4 y 1/16.

Factores Especificos

Especificaciones m

Publirreportaje (Pagina)
Avisos consecutivos o enfrentados
Auspicio o seccion fija

EcoContent - Marketing de contenidos (*)

L5

1.10

1.10

1.20

(*) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: Pagina.
(*) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

Restricciones

Retira de Caratula
Retira de Contracaratula
Contracaratula

De la 5ta. a la 13va.
Publirreportaje

Pie de Pagina - seccidn fija

Unica medida: 1 pagina

Contracaratula 1.36
Retira de Caratula 1.10
Retira de Contracaratula 0.98
Primera Doble 2.10
Segunda Doble 2.00
Doble Otras 1.60

Sta. Pagina 1.00

7ma. Pagina 0.98

9na. Pagina 0.96

11va. Pagina 0.94

13va. Pagina 0.92
Pagina Impar 0.80

1/2 Pagina Vertical Impar 0.80
1/2 P&gina Horizontal Impar 0.80
1/3 Vertical Impar 0.80

Pie de Pagina Impar 0.80
Pagina Otras 0.70

Solo se vendera si no esta reservada la primera doble

Unica medida: 1 pagina
Unica medida: 1 pagina
Unica medida: 1 pagina

Medida minima 1 pagina

Solo se diagrama en las secciones auspiciables
Previa coordinacién con el jefe de producto

F/C
F/C
F/C

F/C
F/C
F/C
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Semana VIU

30



Semana Viu - Informacion del Producto

ssmane @ N '

Vil

S (1,704

M Larevistapara la Mujer de hoy ««

Hombre 47625 22% 250,000
200,000 —
Mujer 167078 0
/8% 100,000 —
BROWSER UNICOS
Il 138283 64% 50,000
30,000 - 2,049,057
C 5,000 PAGINAS VISTAS
DE
LECTORIA PROMEDIO
122-17
(__PUBLICO OBJETVO )
18-25
4o0%
26-37 0
AFINIDAD
26 anos a mas
50 - 74 43% AB
Mujeres
MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015
((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
= UTILITARIA :: MULTITEMATICA Y MODERNA
Tips y novedades sobre moda, nutricion, crianza de Contenidos variados en sus diversas secciones especialmente
los hijos, etc. ideadas para la mujer actual. Presencia de reconocidos
:: CERCANA columnistas.

Con diseno agil y atractivo y un lenguaje de tu a to.
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Trome Nivel Nacional Formato: Tabloide Preferencial

Monto Base Factor Ubicacion
" eigina | racor
75,073.18 54,541.44 12 1ra. o Caratula 2.00
3ra. 1.00
11 Sta. 0.96
7ma. 0.92
10
9na. 0.88
66,217.41 9 e D9
13va. 0.84
44,474.89 8 Impar 0.82
; Otras 0.70
Doble Central Completa 1.60
49,838.63 26,301.91 18,072.88 6 Falsa Doble Central (8-9) 1.7
Falsa Doble Central (10-11) 1.67
5 Falsa Doble Central (impar/otras) 1.67
17,246.17 11,850.39 4

Factores Especificos

16,859.04 5639.86 3,027.76 2 RUBIRERERE (=5 Ll
Cultural (*) 0.75

1,467.90 1 Consecutivas o Enfrentadas (**) 1.10

6 5 4 3 > 1 Auspicio o seccion fija (*¥*) 1.10
EcoContent - Marketing de contenidos (***) 1.20

(*) Previa aprobacion (cine, teatro, ballet).

(**) Previa coordinacién con el jefe de producto.

(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida
minima: 6x6 madd/col

(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing
de contenidos.

(****) Mddulaje minimo para publirreportaje: 36 modulos

Factor Cuerpo

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Solo medidas a partir de 54 mdd/col garantizan el Unico aviso de la pagina.

Aplica solo para caratula.

Factor Blanco y Negro

Restricciones Principal 1.00

ira. o Caratula Unica medida: 2x6 mdd/col F/C 27.55 cm
3ra. Unicas medidas: 9x6 y 12x6 mdd/col F/C 11 mod.
Sta. Unicas medidas: 9x6 y 12x6 méd/col F/C 25.22 cm
7ma. Unicas medidas: 6x6, 9x6, 12x3 y 12x6 mdd/col F/C 10 méd.
9na. Unicas medidas: 6x6, 9x6, 12x3 y 12x6 méd/col F/C 22 @i

11va. Unicas medidas: 6x6, 9x6, 12x3 y 12x6 méd/col F/C 9 méd.
13va. Unicas medidas 6x6, 12x6, 9x6 y 12x3 F/C 20.57 cm

Impar Unicas medidas: 6x6, 8x3, 9x6, 12x3 y 12x6 méd/col F/C 8 mod.
Otras No tiene restricciones F/C o B/N 18.24 cm

Aviso Doble Central Unica medida: 12x12 médj/col F/C 7 méd.
e | WmlIeen 6 120,y lol e i e =
el a?gig;artii..la seccion No permite publicidad 13.58 cm
Auspicio seccion "Familia" No permite publicidad a Nivel Nacional F/C 5 méd.
Pagina abrlilld:f)ra d"e la seccion No permite publicidad 11.25 cm

iesta

P&gina "Escolar" No permite publicidad o
Auspicio seccién "Emprendedor” No permite publicidad a Nivel Nacional F/C 8:92 ’cm
Falsa Doble Central (8-9) Unica medida: 12x12 mod/col F/C 3 mod.
Falsa Doble Central (10-11) Unica medida: 12x12 modjcol F/C 6.60 ’Cm
Falsa Doble Central (impar/otras) Unica medida: 12x12 mod/col F/C 2imod;
SPLIT Ubicacién Otras (126, 9x6, 12x3, 6x6, 8x3, 6x3 y 3x6) F/CY B/N ‘1'27 C:‘

méd.

Medidas tipograficas L 04 om

DoblejCentralicompietal)  Avisoidslcarghilia 6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.

e S o e 2497cm 20.74cm 1651cm 12.27cm  8.04cm  3.81cm
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Trome Nivel Lima

Formato: Tabloide Preferencial

2.00
1.00
0.96
0.92
0.88
0.86
0.84
0.82
0.70
1.60
o7/
1.67
1.67

115
0.75
1.10

Monto Base Factor Ubicacion
T eigine | Factor
66,135.90 48,048.41 12 1ra. o Caratula
3ra.
n Sta.
10 7ma.
9na.
58,334.39 9 11lva.
13va.
39,180.26 8
Impar
7 Otras
Doble Central
43,905.46 23,170.73 15,921.34 6 Falsa Doble Central (8-9)
s Falsa Doble Central (10-11)
Falsa Doble Central (impar/otras)
15,193.05 10,439.63 4
Factores Especificos
22,533.75 11,261.49  7,738.13 3
T oescripeion | Factor.
14,852.01 4,968.45 2,667.32 2 Publirreportaje (****)
Cultural (*)
1,293.15 1 Consecutivas o Enfrentadas (**)
6 5 4 3 2 1 Auspicio o seccion fija (*¥*)

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Solo medidas a partir de 50 mdd/col garantizan el Unico aviso de la pagina.

Aplica solo para caratula.

Factor Blanco y Negro

Lun - Dom 0.80

Restricciones

lera o Cardtula

3ra.

Sta.

7ma.

9na.
11lva.
13va.
Impar
Otras

Aviso Doble Central

Publirreportaje

Auspicio seccion "Familia”

Auspicio seccion "Emprendedor"
Pagina abridora de la seccién "Deportes"
Pagina abridora de la seccion "Fiesta"

Pagina "Escolar"
Falsa Doble Central (8-9)

Falsa Doble Central (10-11)

Falsa Doble Central (impar/otras)
Otras
SPLIT

EcoContent - Marketing de contenidos (***)

(*) Previa aprobacion (cine, teatro, ballet)
(**) Previa coordinacién con el jefe de producto

1.10
1.20

(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida

minima: 6x6 mod/col.

(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent -

Marketing de contenidos.

(****) Modulaje minimo para publirreportaje: 36 modulos

Factor Cuerpo

Principal 1.00
[ ubedon | Reswiaon | Color |
Unica medida: 2x6 méd/col F/C
Unicas medidas: 9x6 y 12x6 médj/col F/C
Unicas medidas: 9x6 y 12x6 mdéd/col F/C
Unicas medidas: 6x6, 9x6, 12x3 y 12x6 mod/col F/C
Unicas medidas: 6x6, 9x6, 12x3 y 12x6 maod/col F/C
Unicas medidas: 6x6, 9x6, 12x3 y 12x6 mdd/col F/C
Unicas medidas 6x6, 12x6, 9x6 y 12x3 F/C
Unicas medidas: 6x6, 8x3, 9x6, 12x3 y 12x6 mdd/col F/C
No tiene restricciones F/C o B/N
Unica medida: 12x12 médj/col F/C
Unicas medidas: 6x6, 123(3, 9x6 y_12>§6 méd/coI: Pa!'g ubicacior_1es preferenciales F/C
ver ademas la restriccion de la ubicacion respectiva
Permite publicidad en pagina impar de Lunes a Sadbado hasta 6x6 mdd/col previa
coordinacién con el Jefe de producto. Los Domingos se podra auspiciar con un F/C
aviso de hasta 12 x 6 mod/col pagina impar
Formato de auspicio 3x6 mod/col. Consultar por los FNC permitidos F/C
No permite publicidad
No permite publicidad
No permite publicidad
Unica medida: 12x12 modj/col F/C
Unica medida: 12x12 modj/col F/C
Unica medida: 12x12 modj/col F/C
Medidas: 12x6, 9x6, 12x3, 6x6, 8x3, 6x3 y 3x6 F/Cy B/N
Ubicacion Otras (12x6, 9x6, 12x3, 6x6, 8x3, 6x3 y 3x6) F/CY B/N
‘l’f‘r":g dchtz"égl Completa ’2“;'%‘; ')’fsccaorlé‘“'a 6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col.
LR A 24.97cm 20.74cm 16.51cm 12.27cm 8.04 cm

Medidas tipograficas

Ancho: 52.49 cm Ancho: 24.97 cm

12 mad.
27.55 cm
11 méd.
25.22 cm
10 mad.
22.89 cm
9 mad.
20.57 cm
8 mad.
18.24 cm
7 mod.
15.91 cm
6 mod.
13.58 cm
5 mod.
11.25cm
4 mod.
8.92 cm
3 méd.
6.60 cm
2 méd.
4.27 cm
1 méd.
1.94 cm
1 col.
3.81cm
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Trome Mas Mujer

Monto Base

18,603.43

16,408.94

12,350.21

10,450.24

6,338.54

13,515.58

11,021.05

6,517.72

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

Solo medidas a partir de 54 mdd/col garantizan el Gnico aviso de la pagina.

Aplica para caratula y ubicacién otras e impar.

Restricciones

| Ubicacién ____| Descripcion

3ra.

Sta.
7ma.
9na.
Impar
Ultima

Publirreportaje

Otras

Medida minima 54 médulos
Medida minima 36 médulos
Medida minima 36 médulos
Medida minima 36 médulos
Medida minima 36 médulos
Solo pagina completa
Medida minima 36 médulos
Medida minima 18 médulos

Indica que el modulaje minimo para publirreportaje es de 36 modulos.

Factores Especificos

Publirreportaje

EcoContent - Marketing de contenidos (*)

Ll
1.20

(*) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 6x6 madd/col.
(*) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

Zonificacion del producto
[ LimaNorte [ _ LimaCentro | ___ Limakste | LimaSur______[ Provincias |

Callao

Carabayllo
Comas
Independencia
Los Olivos
Puente Piedra
San Martin de Porres

Formato: Tabloide Preferencial

12

11

10

Factor Ubicacion

[ Pigina_______| Factor |

1ra.
3ra.
Sta.

7ma.

9na.

Impar
Otras
Ultima

Brefia Ate Barranco
Rimac El Agustino Surquillo
La Victoria San Juan de Lurigancho Chorrillos
JesUs Maria Santa Anita San Juan de Miraflores
Pueblo Libre Chosica Villa el Salvador

Villa Maria

del Triunfo

Pachacémac

Medidas tipograficas

6 col. 5 col.
24.97 cm 20.74 cm

4 col.
16.51 cm

2.00
1.00
0.96
0.92
0.88
0.82
0.70
0.96

Ica

Ancash

Ch

iclayo

Piura
Trujillo

3 col.
12.27 cm

2 col.
8.04 cm

12 méd.
27.55 cm
11 méd.
25.22 cm
10 méd.
22.89 cm
9 mad.
20.57 cm
8 mad.
18.24 cm
7 méd.
15.91 cm
6 mod.
13.58 cm
5 méd.
11.25cm
4 mod.
8.92 cm
3 méd.
6.60 cm
2 méd.
4.27 cm
1 méd.
1.94 cm

1 col.
3.81 cm



Trome Zonales

Monto Base

12,565.82 9,129.20

11,083.53
7,444.25

8,342.04 4,402.44

7,058.69

4,281.41

6 5 4 3 2 1

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
:: Solo medidas a partir de 54 mdd/col garantizan el Unico aviso de la pagina.

Restricciones

T

Pagina 3ra. Medida minima 54 mddulos
Impar Medida minima 36 mddulos
Ultima Solo pagina completa

Publirreportaje Medida minima 36 mddulos
Otras Medida minima 18 mddulos
Sta Unicas medidas: 12x6, 6x6

Factor Zona

C | unave | 0w |

Lima Norte 1.00 Miércoles
Lima Este 0.75 Jueves
Lima Sur 0.58 Martes

Zonificacion por Producto

Formato: Tabloide Preferencial

12

11

10

Factor Ubicacion

T

1ra. IS

3ra. 1.00

Sta. 0.96
Impar 0.82
Otras 0.70
Ultima 0.96
Cubreportada 3.20

Factor Blanco y Negro

Mar - Jue 0.80

Factores Especificos
|_____Descripcion | Factor |

Publirreportaje 1.15

EcoContent - Marketing de

contenidos (*) 120

(*) Periodos y coordinaciones con el jefe de
producto. Medida minima: 6x6 mod/col.
(*) Para mayor detalle ir a la pagina de
EcoContent - Marketing de contenidos.

12 maéd.
27.55 cm
11 méd.
25.22 cm
10 mad.
22.89 cm
9 mad.
20.57 cm
8 mad.
18.24 cm
7 méd.
15.91 cm
6 mod.
13.58 cm

5 méd.

11.25cm

Carabayllo Ate
Comas El Agustino
Independencia San Juan de Lurigancho
Los Olivos Santa Anita
Puente Piedra Chosica

San Martin de Porres

Barranco 4 mod.
Chorrillos 8.92 cm

San Juan de Miraflores 3 méd.
Villa El Salvador 6.60 cm
Villa Maria del Triunfo 2 méd.
Pachacamac 4.27 cm

1 méd.

Medidas tipograficas L84 @

6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.

2497 cm 20.74cm 16.51cm 12.27cm 8.04cm  3.81cm
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Informacion del Producto

Trome -

) Diario referente v utilitario del

PERFIL LECTORIA

2 375 7b 2,290,244
Hombre 1149,669 % 215,064
2,000.00
Mujer 176,600 51%
1,500.00
AB 17% 1,000.00
500,000
& 103306 L4%
LECTORIA PROMEDIO LECTORIA LECTORIA
DE 888'755 38% LUNES - VIERNES SABADOS DOMINGO
12-17 0 =
10% (PUBLICO OBJETNVO )
18-25 19%
110%
26-37 27% a
= NIUAU
38-49 22%
18 anos a mas
0 CDE
S0- 7 22 /0 Hombres y Mujeres
MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre2014_Agosto2015
('SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
:: DICE LA VERDAD - ENTRETENIDO
Informacion y opinion actual y veraz. Variedad de temas, notas concisas y lenguaje correcto y
= FAMILIAR ameno.

:MAS VALOR POR LO PAGADO
Promociones y sorteos para el bienestar y progreso familiar.

44

Contenido para toda la familia: salud, escolar, trabajo.
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Trome - Informacion del Producto

(_PERFILWEB ) l. l ' ;ﬁ

Hombre 59% cuesta S/. 0.50, vale mucho mas.

Mujer 41%

AB

0 rd
C “8% BROWSER UNICOS

DE

12-17
PAGINAS VISTAS

18-25

26-37 33%

38-49

50 - 74

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre2014_Agosto2015
ComScore Setiembre 2015
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Mas Muijer - Informacién del Producto

P> Larevistapara la

Fnue.

467312

Hombre 102,726 22% 200,000
400,000 —
Mujer 364,586 9
78 A) 100,000
AB 20% 50,000
30,000
o)
O 35% !
LECTORIA PROMEDIO
12-17 _
(' PUBLICO OBJETVO )
18-25
154%
26-37 30% 0
[
A \ A
38-49 22% W
18 anos a mas
50 - 74 CD E
Mujeres
MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015
( SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
= UTILITARIA = VARIADA
Tips y novedades sobre moda, nutricion, crianza de Temas variados, consejos de salud, familia, pareja, modsa,
los hijos, etc. farandula.
- ENTRETENIDA

Informacion actual de la farandula y entrevistas, fotos

y lenguaje fresco.



Edicion Diaria Trome Regional Formato: Tabloide Preferencial
NORTE / SUR / HUANCAYO /HUANUCO

Monto Base Factor Region
" Region | Factor
7,809.28 5,673.52 12 Norte 1.00
11 Sur 0.60
Huancayo 0.45
10 Huanuco 0.35
6,888.08 9
4,626.38 8 Factor Ubicacion
, | pigine | Factor |
Caratula 2.00
5,184.32 2,735.98 1,879.98 6 Impar 0.82
5 Otras 0.70
Doble Central Completa 1.60
1,793.98 4
2,660.77 3 P
Factores Especificos
2
| pecrpion | rocor
1
Publirreportaje 1.15
6 5 4 3 2 1 Consecutivas o enfrentadas (*) 1.10
Saludo por aniversario (***) 0.55

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV. §
Solo medidas a partir de 54 mod/col garantizan el Gnico aviso de la pagina. EcoContent - Marketing de 1.20
contenidos (**)

Aplica solo para caratula (*) Previa coordinacion con el jefe de producto.

(**) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto.
Medida minima: Pagina.
(**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent -

CO be rtU 3 Marketing de contenidos.

(***)El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por

=7z = 2 z 7 aniversario.

Tumbes Arequipa Huanuco Junin
Piura Moquegua Huancavelica

Lambayeque Tacna Pasco 12 mad.
La Libertad Puno Ayacucho 27.55 cm
Ancash (*) 11 méd.
Cajamarca 25.22 cm
San Martin 10 méd.
Amazonas 22.89 cm

(*) Solo costa, hasta Huarmey. 9 méd.
20.57 cm

) X 8 mad.
Restricciones 18.24 cm
[ meenss | meen | oo [N
. 15.91 cm

Aviso Doble Central Medida Unica: 12x12 mdd/col F/C 6 méd.
Impar Medida minima: 18 médulos F/C 13.58 cm

Otras Medida minima: 12 médulos F/C 5 méd.
Publirreportaje Unicas n:/ecljizd:;%gz/séo?x@le3 FC 11.25’cm

. S Solo medidas a partir de 54 médulos garantizan el 4 mod.

Cualquier ubicacion Unico aviso de la pagina S 8.92 cm

:: Todas los avisos preferenciales de Trome Region Norte, Huancayo, Huanuco y Sur se ingresaran previa consulta con el area de reservas. 3 méd.
:: Los avisos en Caratula y Doble Central podran ser confirmados solo con 48 horas de anticipacion a la publicacion por el area de reservas. 6.60 cm
2 mod.

4.27 cm

1 mad.

Medidas tipograficas 1.94 cm

Doble Central Completa: 12x12 médj/col. Aviso de caratula: 2x6 méd/col. 6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.

Medida: 27.55 cm alt. x 52.49 cm anch. Medida: 3.10 cm alt. x 24.97 cm anch. 2497 cm 20.74cm 16.51cm 12.27cm 8.04 cm 3.81 cm
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Edicion Diaria Trome Regional
VIVA / PIURA

Formato: Tabloide Preferencial

Monto Base -
Factor Region
[ Region | Factor |
7,809.28 5,673.52 12 Norte 1.00
11
Factor Producto
10
[ Region | Factor |
6,888.08 9 Viva Piura 0.57
4,626.38 8
, Factor Ubicacion
168432 73508 N rioa [ Focor |
S e Pie de Portada 2.00
5 3ra. 1.00
Sta. 0.96
4 Ultima Pégina 0.96
Impar 0.82
2,660.77 3 Otras 0.70
Cubreportada 3.20
1,753.71 2 Doble central completa (*) 1.60
1 (*) Previa coordinacién con el area de producto.
6 5 4 3 2 1

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Solo medidas a partir de 54 mdd/col garantizan el Unico aviso de la pagina.

Aplica solo para caratula.

Cobertura

Dpto. Piura Sabado

Factor Especifico

12 méd.
__ Descripgion [ Factor | DS
Publirreportaje 1.15 11 mad.
Consecutivas o enfrentadas (*) 1.10 25.22 cm
Saludo por aniversario (***) 0.55 10 méd.
EcoContent - Marketing de contenidos (**) 1.20 22.89 cm
(*) Previa coordinacién con el jefe de producto. 9 méd.
(**) Periodos y coordina_ciones con el jefe de producto. Medid_a minima: Pégina. 20.57 cm
(**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.
(*¥**)El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por aniversario. 8 mad.
18.24 cm
7 mod.
N N 15.91 cm
Restricciones =
13.58 cm
Aviso Doble Central Medida Unica: 12x12 méd/col F/C 5 méd.
Impar Medida minima: 36 médulos F/C 11.25cm
Otras Medida minima: 18 médulos F/C 4 méd.
Publirreportaje Unicas medidas: 6x6, 9x6,12x3 y 12x6 mdd/col F/C 8.92 cm
Cualquier ubicacion Solo medidas a partir de 54 mddulos garantizan el Unico aviso de la pagina F/C 3 mad.
6.60 cm
2 méd.
4.27 cm
1 méd.
Medidas tipograficas L 04 om
Doble Central Completa: 12x12 médj/col. Aviso de caratula: 2x6 méd/col. 6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.
Medida: 27.55 cm alt. x 52.49 cm anch. Medida: 3.10 cm alt. x 24.97 cm anch. 24.97 cm  20.74cm  16.51 cm  12.27 cm 8.04 cm 3.81 cm
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trome.pe

Portada//

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 5,190

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 310

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 867

Banner Right 1

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 456

Banner Daily

Medida: 269x300 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por dia: S/. 3,468

Banner Middle 1

Medida 980 x 330 px

(1020 x 330 px asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 413

Publirreportaje
Nota en el flujo de

portada + nota interna
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 2,518

Banner Middle 2

Medida 980 x 330 px

(1020 x 330 px asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 228

Formato Fijo Sidebar
Aplicaciones diversas

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes: S/. 11,972

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones
especiales. Aplica para banners Top, Right 1, Daily, Middle 1 y Middle 2.
Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en
HTML5 que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas
para mayor detalle.
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trome.pe

Internas //

Banner Top

Medida: 980x180 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 26.50

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
CPM: S/. 46.50

Banner Video PreRoll

Medida: 640x360 px

Disponible en Portada y Notas Internas
Tipo de aviso: Especial

CPM: S/. 60.00

Banner Right

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 36.50

Internas Trome.pe m
Ubicaciéon / Tamaiio Monto S/.

**Banners Rising Stars

Ubicaciéon / Tamaiio Monto S/.

S
S8
S8

*Banner Top / Right Expandible
Zocalo Inferior

Header Expandible
Take Over

Zdcalo Superior
Union Layers

Banner Roll - Over (945x600 px)

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

S8

S
S
S8
S8
S8
S8

11 Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del formato.

46.50

46.50
46.50
46.50

60.00
60.00
60.00
60.00
60.00
75.00

Newsletter //

Banner Top

Medida: 750x74 px

Tarifa por mes: S/. 5,460
Tarifa por semana: S/. 1,820

Banner Middle

Medida: 496x108 px

Tarifa por mes: S/. 4,696
Tarifa por semana: S/.
1,565.33

Banner Right
Medida: 222x452 px

Tarifa por mes: S/. 6,000
Tarifa por semana: S/. 2,000

Banner Inferior
Medida: 750x74 px

Tarifa por mes: S/. 2,459
Tarifa por semana: S/. 819.67

**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden aplicar en los banners Top y Right.

:: Videos: Considerar 25% adicional por insercion en banner.
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trome.pe

Mdviles/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Botdn

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Daily

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

—

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Moviles/Internas

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

PertiRed

Mas informacion en
www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

—

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zécalo inferior.

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Edicion Diaria Nacional

Monto Base
23,688.14 17,209.68
20,893.84 15,179.59
15,725.78 8,299.15
5,441.75 3,739.20
8,071.00 1,487.93
5,319.60 1,779.57
2,330.71
6 5 4 3 2 1

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Solo medidas a partir de 54 mddulos garantizan ser el Unico aviso de la pagina.

Solo para Comunicados.
Para avisos en péginas Otras y para Comunicados.
Solo para 1ra.: Pie, Oreja o Box.

Factores Especificos

Comunicados y subastas (*) 0.65
Publirreportaje 1.15
Consecutivas o Enfrentadas (**) 1.10
Auspicio o Seccion Fija (**) 1.10

Estos factores se aplican luego del factor pagina Ubicacion.

(*) Si los avisos son publicados en B/N, se le aplicara adicionalmente el factor 0.80
(**) Previa coordinacion con Jefe de Producto.

(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 6x6 méd/col.
(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

Formato: Tabloide Preferencial

12

11

10

Factor Ubicacion

lra. 2.00

3ra. 1.00

Sta. 0.96

7ma. 0.92

9na. 0.88

11va. 0.86

Impar 0.82

Otras 0.70

Doble Central Completa (*) 1.60
Doble Pie Central(*) 1.80

*Los avisos en Doble Central deben contar con el VB del
jefe de producto.

Factor Cuerpo

Principal 1.00

Especial Tematico 0.80

Factor Blanco y Negro

Lun - Dom 0.80



Edicion Diaria Nacional

Restricciones

mﬂ

1ra. Pagina

3ra. Pagina

4ta. Pagina

Sta. Pagina

6ta. Pagina

7ma. Pagina

9na. Pagina

11va. Pagina

Pagina Impar

Pagina Otras

Doble Central Completa

Doble Pie Central

Ultima

Publirreportaje

Amenidades

Dominigrama

Unicas medidas: Oreja, Pie y Box. Medidas especiales (**)

Unicas medidas: 6x6, 9x6 y 12x6 mod/col

No permite Publicidad

Medida minima: 27 médulos. No permite publicidad Sabado ni Domingo

No permite Publicidad

Medida minima: 18 mdédulos

Medida minima: 18 mddulos

Medida minima: 18 mdédulos

Medida minima: 12 mddulos

No hay restricciones

Medida fija: 12x12 mdd/col (*) Full Doble Central

Medida fija: 2x12 mod/col (*)

No permite Publicidad

Unicas medidas: 12x6, 9x6, 6x6, 12x3 y méd/col. Para ubicaciones
preferenciales ver ademas la restriccion de la ubicacion respectiva

No permite Publicidad

No permite Publicidad

(*) Previa consulta con el Jefe de Producto.

(**) Por dia s6lo pueden publicarse 2 medidas en Portada: Oreja y Pie o Box y Pie (Unicas combinaciones L-D).

(**) Box no tiene ubicacion fija en portada, depende de la diagramacion de la edicion.

Medidas tipograficas

Doble Central: 12x12 mdd/col.

Medida: 27.50 cm alt. x 52.50 cm anch.  Medida: 4.20 cm alt. x 52.50 cm anch.

Box de caratula: 3x1mod/col Oreja de Caratula: 2x2mad/col
Medida: 6.60 cm alt. x 3.85 cm anch. Medida: 5.40 cm alt. x 8.00 cm anch.

Pie de caratula: 1x6mdd/col
Medida: 2.50 cm alt. x 25.00 cm anch.

Doble Pie Central: 2x12méd/col. 6 col. 5 col.
2490 cm 20.70 cm

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

4 col.
16.50 cm

L-D

L-D

[ES

IES

L-D

L-D

L-D

L-D

LV

LV

L-D

3 col.
12.20 cm

Formato: Tabloide Preferencial

12 méd.
27.50 cm
11 méd.
25.20 cm
10 méd.
22.80 cm
9 méd.
20.50 cm
8 mad.
18.20 cm
7 mod.
15.90 cm
6 mod.
13.50 cm
5 méd.
11.20 cm
4 méd.
8.90 cm
3 mod.
6.60 cm
2 méd.
4.20 cm
1 mad.
1.90 cm
1 col.
3.80 cm
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Edicion Diaria Lima

Monto Base

21,410.43 15,554.90

18,884.82 13,720.02

14,213.69 7,501.15
4,918.51

7,294.94

4,808.10

2,106.60

6 5 4 3

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

3,379.66
1,344.86
1,608.45
2 1

Solo medidas a partir de 54 mddulos garantizan ser el Unico aviso de la pagina.

Solo para Comunicados.
Para avisos en paginas Otras y para Comunicados.
Solo para 1ra.: Pie, Oreja o Box.

Factores Especificos

Comunicados y Subastas (*)
Publirreportaje
Consecutivas o Enfrentadas (**)
Auspicio o Seccion Fija (**)
EcoContent - Marketing de Contenidos (***)

Estos factores se aplican luego del factor pagina Ubicacion.

0.65

il

1.10

1.10

1.20

(*) Si los avisos son publicados en B/n, se le aplicard adicionalmente el factor 0.80

(**) Previa coordinacién con el jefe de producto.

(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 6x6 mad/col.
(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

12

11

10

Formato: Tabloide Preferencial

Factor Ubicacion

lra. 2.00

3ra. 1.00

Sta. 0.96

7ma. 0.92

9na. 0.88

11va. 0.86

Impar 0.82

Otras 0.70

Doble Central Completa (*) 1.60
Doble Pie Central (*) 1.80

*Los avisos en Doble Central deben contar con el VB del
jefe de producto.

Factor Cuerpo

T T

Principal 1.00

Cheka 0.60

Factor Blanco y Negro

Lun - Dom 0.80



Edicion Diaria Lima

Restricciones

1ra Pagina

3ra. Pagina

4ta. Pagina

Sta. Pagina

6ta. Pagina

7ma. Pagina

9na. Pagina
11va. Pagina
Pagina Impar
Pagina Otras

Doble Central Completa
Doble Pie Central
Ultima
Publirreportaje
Amenidades
Dominigrama
Especial Cheka - 2da pagina

Especial Cheka - Ultima

Unicas medidas: Orejas, Pie y Box. Medidas especiales (**)
Unicas medidas: 6x6, 9x6 y 12x6 mad/col
No permite Publicidad
Medida minima: 27 mddulos. No permite publicidad Sabados y Domingos.

No permite Publicidad

Medida minima: 18 médulos.

Medida minima: 18 maédulos.

Medida minima: 18 médulos.

Medida minima: 12 médulos
No hay restricciones

Medida fija: 12x12 méd/col (*) Full Doble Central.
Medida fija: 2x12 madd/col (*).

No permite Publicidad

Unicas medidas: 12x6, 9x6, 6x6, 12x3 y mdd/col. Para ubicaciones
preferenciales ver ademas la restriccion de la ubicacion respectiva

No permite Publicidad
No permite Publicidad
No permite Publicidad

Unica medida 12 x 6 mod/col. (**)

(*) Previa consulta con el Jefe de Producto. i
(**) Por dia sélo pueden publicarse 2 medidas en portada. Unicas combinaciones: Oreja y Pie o Box y Pie.
(**) Box no tiene ubicacion fija en portada, depende de la diagramacion de la edicion.

Medidas tipograficas

Doble Central: 12x12 méd/col. Doble Pie Central: 2x12méd/col. 6 col. 5 col.
Medida: 27.50 cm alt. x 52.50 cm anch.  Medida: 4.20 cm alt. x 52.50 cm anch.

2490 cm 20.70 cm

Box de caratula: 3x1mod/col Oreja de Caratula: 2x2mad/col
Medida: 6.60 cm alt. x 3.85 cm anch. Medida: 5.40 cm alt. x 8.00 cm anch.
Pie de caratula: 1x6mdd/col

Medida: 2.50 cm alt. x 25.00 cm anch.

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

F/C

4 col.
16.50 cm

3 col.
12.20 cm

L-D

[ES

L-D

L-D

L-D

L=V

LV

L-D

L-D

2 col.
8.00 cm

Formato: Tabloide Preferencial

12 méd.
27.50 cm
11 méd.
25.20 cm
10 méd.
22.80 cm
9 méd.
20.50 cm
8 mad.
18.20 cm
7 mod.
15.90 cm
6 mod.
13.50 cm
5 méd.
11.20 cm
4 méd.
8.90 cm
3 mod.
6.60 cm
2 méd.
4.20 cm
1 mad.
1.90 cm
1 col.
3.80 cm



Pery 21 - Informacion del Producto

» El diario Moderno «

LECTORIA
276,716

Hombre 149,265 ° 300,000 -
S7% 257470
250,000
Myj 14,400 ° 204,601
o 43 A) 200,000
28 122,268 4L6% 150,000 7
100,000 +
C 37% 50,000
DE LECTORIA PROMEDIO LECTORIA LECTORIA
LUNES - VIERNES SABADQS DOMINGO
12-17 §
(__PUBLICO OBJETVO )
18-25
%
18 anos a 49 mas
50-74 AB
Hombres y Mujeres
MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015
((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
:: CONEXION : CREIBLE
Lenguaje directa e informacion resumida, acorde con Informacion veraz, respaldada en investigaciones serias.
el tiempo del lector. - POSICION Y OPINION
- INFORMACION VARIADA Opinian de reconocidos columnistas de diversas perspectivas.

Secciones utilitarias que conectan con el estilo de
vida de los lectores.
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Pert 21 - Informacion del Producto

(_PERFILWEB )

Hombre 62%
Mujer 38%
AB 58%
C 32%
DE 10%
R-v 4%
18-25 27%
26-37 35%
3-49 19%
50- 74 16%

Peru2l

BROWSER UNICOS

37,550,698

PAGINAS VISTAS

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

ComScore Setiembre 2015
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Formato: Tabloide Preferencial

Edicion Diaria Pert 21 Regional
Norte / Sur

Monto Base Factor Region
[ _________Region | Factor |
Norte 1.00
2,950.17 2,143.33 12 Sur 0.65
11 . L.
Factor Ubicacion
10
T pagna | Factor |
2,602.16 1,890.50 9 Pie de caratula, oreja y box en 2.00
caratula ’
8 Primera Impar Regional 0.86
7 Segunda Impar Regional 0.84
Impar 0.82
1,958.52 1,033.59 6 Otras 0.70
5 Doble Central 1.60
677.73 4 Factores Especificos

Publirreportaje 1.15
221.63 2
Consecutivas o enfrentadas (***) 1.10
290.27 1 Saludo por aniversario (*) 0.55
6 5 4 3 > 1 EcoContent - Marketing de 1.20

contenidos (**)

(*) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por
aniversario.

(**) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto.
Medida minima: 6x6 madd/col.

(**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent -
Marketing de contenidos.

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Solo los avisos de 54 mddulos garantizan que sea el Gnico aviso de la pagina.

@ Solo para cardtula.

(***)Previa coordinacion con el jefe de producto y
Cobertura Reservas,
Region Norte Factor Dia
Tumbes Arequipa
_ [ sSeccion | LunaDom |
AL foguegua Principal 1.00
Lambayeque Tacna
La Libertad Puno
12 mad.
Ancash*
27.50 cm
Cajamarca
. 11 méd.
San Martin
25.20 cm
Amazonas
10 mad.
(*) Solo costa, hasta Huarmey.
22.80 cm
. . 9 mad.
Restricciones 20.50 cm
" ubicadon | Resticaon | color [
1ra. Pie de portada (1x6), oreja de portada (2x2mdd/col), box de caratula (3x1madd/col)*** F/C Le20len)
Primera Impar Regional Medida minima: 36 modulos (*) (**) F/C 2/ GIGEE
Segunda Impar Regional Medida minima: 27 médulos (*) (**) F/C 15.90 cm
Impar Medida minima: 18 mddulos F/C O [k
Otras Medida minima: 12 mddulos F/C IELED @l
Doble Central Unica medida: 27.55 x 52.88 mad/col (*) F/C BATICES
. . Unicas medidas: 6x6, 9x6, 12x3 y 12x6 mdd/col. Para ubicaciones preferenciales ver 11.20 cm
Publirreportaje = P o en . F/C .
ademas la restriccion de la ubicacion respectiva 4 méd.
(*) Previa consulta con reservas. 8.90 cm
(*,*) La diagramacion de la primera y segunda imPar regionales sera después de la Ultima preferencial nacional. 3 méd.
Sélo puede salir una de las dos medidas de pestafia: una bloquea a la otra.
Los avisos en caratula y doble central podran ser confirmados solo con 48 horas de anticipacion por el area de reservas. 6.60 cm
(***) El box de caratula no tiene ubicacion fija en portada, depende de la diagramacion de la edicion. En caratula solo pueden salir como maximo dos 2 méd
de los tres formatos. '
4.20 cm
1 méd.
Medidas tipograficas 1.90 cm
Doble Central: 12x12 méd/col. Pie de caratula: 1x6méd/col 6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.
Medida: 27.50 It. x 52.50 h. Medida: 2.50 It. x 25.00 h.
ediea B R Tl 2490cm 20.70cm 16.50cm 12.20cm  8.00cm  3.80 cm

Box de caratula: 3x1mod/col
Medida: 6.60 cm alt. x 3.85 cm anch.

Oreja de Caratula: 2x2mdd/col
Medida: 5.40 cm alt. x 8.00 cm anch.



peruZl.pe

Portada

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 6,458

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 332

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Tarifa por hora: S/. 916

Banner Right
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 563

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 452

Banner Daily
Medida: 230x200 px

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 2,636

Publirreportaje
Nota en el flujo de

portada + nota interna
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 2,923

Formato fijo
Sidebar

(aplicaciones diversas)
Tarifa por mes: S/. 13,871

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 264

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercién de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones
especiales. Aplica para banners Top, Right, Daily, Middle 1 y Middle 2.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en
HTML5 que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas
para mayor detalle.
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peruZl.pe

Internas

Banner Top
Medida: 980x180 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 26.50

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

CPM: S/. 46.50

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 36.50

Video Pre-Roll
Medida: 640x360
ipo de aviso: Rich Media
CPM: S/. 60.00

52

*Banner Top / Right Expandible

Header Expandible

Banner Roll - Over (945x600 px)

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del

Internas Peru21.pe | cpMm |
Ubicacién / Tamaiio Monto S/.

**Banners Rising Stars

Ubicacién / Tamaiio

. 46.50
. 46.50
. 46.50

S/. 46.50

. 60.00
. 60.00
. 60.00
. 60.00
. 60.00
. 75.00

**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden
aplicar en los banners Top y Right.
1t Videos: Considerar 25% adicional por insercién en banner.



peruZl.pe

Moviles/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Botdn

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Daily

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

—f

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Moviles/Internas

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

PerdRed

Mas informacién en
www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

—

i

Ubicacion / Tamaiio Monto S/.
Banner Take Over / Zécalo inferior
*Banners Rising Stars

Diseiio y Desarrollo Costo Total

Landing/Micrositio de auspicio

S/. 46.50
S/. 46.50

S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take

Over y Zdcalo inferior

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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peruZl.pe

Newsletter

Banner Top

Medida: 807x74 px

Tarifa por mes: S/. 9,282
Tarifa por semana: S/. 3,094

Banner Middle 1
Medida: 549x50 px

Tarifa por mes: S/. 7,983
Tarifa por semana: S/. 2,661

Banner Middle 2
Medida: 549x50 px

Tarifa por mes: S/. 6,147
Tarifa por semana: S/. 2,049

Banner Right

Medida: 226x452 px

Tarifa por mes: S/. 10,200
Tarifa por semana: S/. 3,400

Banner Inferior
Medida: 787x38 px

Tarifa por mes: S/. 4,180

Tarifa por semana: S/. 1,393.33

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Edicion Diaria Gestion

Monto Base

33,067.95
29,167.19 28,096.89
21,952.73

11,266.88

3,253.60
6

24,024.20

21,190.27

11,585.37

7,596.53

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Solo avisos mayor a 50 mddulos garantizan el aviso Unico por pagina.

@ Solo aplica a Caratula de edicion diaria.

17,076.22

1,333.66

Formato: Tabloide Preferencial

12

11

10

@ Solo aplica a Caratula de Gestion Minera, Especiales teméticos y paginas Otras de la edicion

regular.

Factores Especificos

Especificaciones m

Publirreportaje
Balances I (12x6, 9x6, 9x5 y 6x6) (**)
Balances II (12x2 y 9x3) (**)
Comunicados, Bonos y Licitaciones (**)
Consecutivas o Enfrentadas (*)
Auspicio o0 seccion fija (*)
Saludos por aniversario

EcoContent - Marketing de contenidos (***)

(*) Previa coordinacion con el jefe de producto.

L5

0.96

0.80

1.00

1.10

0.80

1.20

(**) Si los avisos son publicados en B/N, se le aplicara adicionalmente el factor 0.80.
(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 6x6 mad/col.
(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

Factor Ubicacion

T egne | racor

1ra.

3ra.

Sta.

7ma.

9na.
11va.
Impar
Otras

Doble Central Completa
Ultima
Doble Doble
Doble + Solapa

Doble Roba, Media o Pie

Factor Blanco y Negro

Lun - Vie

Factor Cuerpo

T secon [ uun-vie|

Principal
Gestion Minera

Especial Tematico

2.00
1.00
0.96
0.92
0.88
0.86
0.82
0.70
1.60
0.96
3.20
2.78

1.80
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Edicion Diaria Gestion

Restricciones

Formato: Tabloide Preferencial

1ra. Pagina (Pie de caratula)
1ra. P4gina (Oreja de portada)
3ra. Pagina
Paginas 2 y 4
Sta. Pagina
7ma. Pagina
9na. Pagina
11va. Pagina
Pagina Impar
Paginas Otras
Radar Empresarial
La Agenda
Perfil Empresarial
Paginas Estilo Gestion (*)
Doble Central Completa
Doble Roba Central
Doble Media Central

Doble Pie Central
Banco de Datos
Bolsa de Valores
Ultima
Publirreportaje

The Economist

Desayunando con Krugman

Saludo por Aniversario (***)

(*) Paginas tematicas (Estilo Management, Estilo Campus, Estilo Tecno, Estilo Moda, Estilo Gourmet, etc). Consultar por los dias de publicacion.

Unica Medida: 1x6 méd/col
Unica Medida: 2x1 méd/col
Unicas Medidas: 9x5, 9x6 y 12x6 maod/col
No permite publicidad
Medida minima: 36 méd/col
Medida minima: 36 méd/col
Medida minima: 36 mod/col
Medida minima: 18 méd/col
Medida minima: 18 méd/col
No hay restricciones
Solo avisos de 3x6, 6x6 y 12x2 mdd/col
FNC 1x6 (cabecera o pie)
No permite publicidad
Unicas Medidas: 3x6, 6x6 y 12x2 méd/col
Unica Medida: 12x12 méd/col
Unica Medida: 9x12 méd/col
Unica Medida: 6x12 méd/col

Unica Medida: 3x12 méd/col

Solo permite AUSPICIOS. Abridora 3x6 o
6x6 mod/col, paginas siguientes después de
abridora: 1x6 o 2x6 mod/col (**)

Solo permite AUSPICIOS.
Unica Medida 2x6 mdd/col

Unica Medida: 12x6 méd/col

Unicas medidas: 6x6, 9x5, 9x6, 12x3 y
12x6 mod/col. Para ubicaciones preferenciales ver
ademas la restriccion de la ubicacion respectiva

Medidas: 3x6 y 12x2 maod/col

Medidas: 3x6, 12x2 madd/col

Medida minima 18 mdd/col

(**) Solo podra ubicarse un cliente por pagina, cabecera o pie de pagina.
Otras medidas y ubicaciones previa consulta con el area comercial y/o ejecutivo de ventas.

Gestidn Edicion Regular: solo se publica de Lunes a Viernes, no feriados ni fines de semana.

Gestion Minera: se publica el Ultimo miércoles de cada mes.
Especiales Tematicos Gestion: se publica una vez al mes; consultar con su ejecutivo el calendario de publicaciones.
Solo avisos mayores a 50 modulos garantiza el aviso Unico por pagina.
(***) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por aniversario.

Medidas tipograficas

Doble central completa: 12x12mdd/col.
Medida: 27.5 cm alt. x 52.5 cm anch.
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2490 cm 20.70 cm

Oreja en Portada: 2x1 méd/col.
Medida: 4.2 cm alt. x 3.8 cm anch.

Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes
*)
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes
Lunes a Viernes

Lunes a Viernes

Lunes a Viernes

Lunes a Viernes

Lunes a Viernes

Lunes a Viernes

Martes y Jueves
Miércoles

Lunes a Viernes

5 col. 4 col.

Doble Doble: 24x12 mdd/col.
Medida: 60.5 cm alt. x 52.5 cm anch.

16.50 cm

F/C
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C 12 mad.
27.50 cm
F/C 11 mad.
F/C 25.20 cm
10 méd.
e 22.80 cm
9 mad.
20.50 cm
8 mad.
18.20 cm
7 mod.
15.90 cm
6 mod.
13.50 cm
5 méd.
11.20 cm
4 méd.
8.90 cm
3 mad.
6.60 cm
2 méd.
4.20 cm
1 méd.
1.90 cm
3 col. 2 col. 1 col.

12.20cm  8.00 cm 3.80 cm

Doble + Solapa: 18 x12 mdd/col.
Medida: 44.5 cm alt. x 52.5 cm anch.
Medida: 13.5 cm alt. x 52.5 cm anch.



Gestion- Informacion del Producto

P> Diario de los @j@cuUtivos y empresarios del Peru <«

Hombre

58%
Mujer

42%

AB

58%

DE
12-17
18-25
26-37
38-49

50 - 74

LECTORIA
93,225

100,000
70,000 —
40,000
30,000

20,000 —

LECTORIA PROMEDIO
LUNES - VIERNES

(' PUBLICO OBJETVO )

256%

26 anos a mas

AB

Hombres y Mujeres

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

('SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )

= DE NICHO

Especializado en economia, finanzasy negocios.

- UTILITARIO E INFORMATIVO
Toda I3 informacion que ayuda al lector a tomar
decisiones de negacias, inversion y consumo
personal.

: CREDIBILIDAD Y OBJETIVIDAD
Opiniones de expertos con perspectivas diversas.
= AGIL Y MODERNO
Lenguaje y diagramacion que comunica informacion compleja
en forma simple y concisa.
44
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Gestion - Informacion del Producto

(_PERFILWEB ) GESTION

Hombre 65%
Mujer
AB 66%

BROWSER UNICOS
-1 10,602,353
PAGINAS VISTAS

18-25

26-37

38-49

50 - 74
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gestion.pe

Portada

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 8,925

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 488

Auspido Cintillo Bolsa Cabecera
- Rich Media
Tarifa por mes: S/. 22,115

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 1,393

Banner Right
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 793

Banner Daily
Medida:430x172 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por dia: S/. 2,700

+
T

Publirreportaje
(474x195 px) Nota en el flujo de
portada + nota interna

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 4,328

Auspicio Eventos
Empresariales, Estilos o
Multimedia

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes: S/. 11,549

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 793

1
=

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 793

1

Internas

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal

Video Pre-Roll

Medida: 640x360 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 60.00

Apps y Widgets
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes: S/. 11,731

Portada Gestién.pe
| pordia |

Comunicado (logo 170x100px + nota interna) S/. 3,150

Especial Comercial S/. 8,669

(requisito campana de banners 15K)

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Todos los formatos aplican para Portada + Internas.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones especiales.
Aplica para banners Top, Right, Daily, Middle 1 y Middle 2.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en HTML5
que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas para mayor
detalle.
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gestion.pe

Moviles/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Boton

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

—

Banner Daily

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Lo

60

Moviles/Interna

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

e

PertiRed

Mas informacion en
www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

i

Ubicacién / Tamaiio Monto S/.

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que
se pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle,
Take Over y Zécalo inferior

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.



gestion.pe

Newsletter

Banner Top

Medida: 807x74 px

Tarifa por mes: S/. 13,650
Tarifa por semana: S/. 4,550

Banner Right

Medida: 226x456 px
Tarifa por mes: S/. 15,000
Tarifa por semana: S/. 5,000

Banner Middle

Medida: 549x50 px
Tarifa por mes: S/. 11,739
Tarifa por semana: S/. 3,913

Banner Middle 2

Medida: 549x50 px
Tarifa por mes: S/. 9,039
Tarifa por semana: S/. 3,013

Banner Inferior

Medida: 787x38 px
Tarifa por mes: S/. 6,147
Tarifa por semana: S/. 2,049

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Formato: Tabloide Preferencial

Edicion Diaria Depor

Monto Base Factor Ubicacion
T hagna | Factor|
Pie, Oreja o Franjas de Portada (*) 2.00
15,032.86 10,921.53 7,762.94 12
3ra. 1.00
7ma. 0.92
14,052.04 13,536.39 10 9na. 0.88
9 1lra. 0.86
Impar 0.82
RE77 8 Otras 0.70
7 Doble Central 1.60
Doble Doble 3.20
9;979:82 2126677 6 Doble + Solapa 2.78
5 (*) Franja de Portada Vertical (FNC) y Franja de
Portada Horizontal (1x6).
3,453.42 4
5,121.98 3
Factores Especificos
3,375.90 2

Descripcién m

[ 020 | 1

Publirreportaje 1.15
6 5 4 3 2 1 Consecutivas o Enfrentadas (*) 1.10
Auspicio o0 seccion fija (*) 1.10
Saludos por aniversario 0.80

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV. . .
Solo avisos mayores a 50 mddulos garantizan ser el (inico aviso de la pagina. EcoContent - Marketing de contenidos (**) 1.20

@ Solo aplica a caratula. (*) Previa coordinacién con el jefe de producto.
(**) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto.

Medida minima: 6x6 mdd/col.

FaCtO Dia (**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent -
Marketing de contenidos.
[ Seccion | LunaDom |
Principal 1.00

Restricciones

12 maéd.
27.50 cm
T T N B
11 méd.
1ra. (*) Unicas medidas: Oreja, Pie (1x6 - 2x6); Franja (1x6); Franja vertical (FNC) F/C 25.20 cm
3ra. Unicas medidas 6x6 y 12x6 mdd/col F/C 10 méd.
; ; 22.80 cm
Sta. y 7ma. Medida minima: 18 maddulos F/C
9 mad.
9na. y llra. Medida minima: 18 mddulos F/C 20.50 cm
Impar y Otras Medida minima: 12 mddulos F/C 8 mad.
Doble Central Unica medida: 12x12 mdd/col F/C 18.20 cm
, , 7 mad.
Doble Pie Central Unicas medidas: 2x12 y 3x12 méd/col F/C
, 15.90 cm
RulEerE Unicas medidas: 6x6, 10x5, 10x6, 12x3 y 12x6 mdd/col. Para ubicaciones F/C .
portaj preferenciales ver ademas la restriccion de la ubicacion respectiva 6 mod.
Saludos por Aniversario (**) Medida minima: 18 mdd/col F/C 13.50 cm
5 méd.
(*) Sélo pueden publicarse 2 medidas por fecha. En el caso de la Franja Vertical, su publicacion ya no permite el ingreso de otro aviso en Portada.
:: Las coberturas aseguradas, FNC, secciones fijas o auspicios se deben coordinar previamente y con tiempo con el area de producto. 11.20 cm
(**) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por Aniversario. 4 méd
128
8.90 cm
3 méd.
Oreja en Portada FNC 45 660cm
Medida Especial 0L 2 méd.
. 4.20 cm
1 méd.
Medidas tipograficas 716 1.90 cm
Doble central: 12x12 mdéd/col. Doble Doble: 24x12 méd/col.
Medida: 27.5 cm alt. x 52.5 cm anch. Medida: 60.5cm alt.x52.5 cm anch. Sicol: sicol: ool 3icol: 2icol; il Gtk
2490cm 20.70cm 16.50cm 12.20cm  8.00 cm 3.80 cm

Doble + Solapa: 18x12 méd/col.
Medida: 44.5cm alt. x 52.5 cm anch.
Medida: 13.5 cm de alto x 52.5 cm de ancho
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Franja Vertical (FNC):
Medida: 23.24 cm alt. x 3.8 cm anch.



Depor- Informacién del Producto

» Pasion v entretenimiento parajovenes 44

Hombre 347,209
Mujer 50,766 13%
AB 19%

DE

35%

12-17

18%

18-25

30%

29%

26-37

14%

38-49

9%

50 - 74

87%

46%

(_ LECTORIA )

450,000

l 407979

385,455

350,00

300,000

- 360474

LECTORIA PROMEDIO  LECTORIA
SABADO

LUNES - VIERNES

(' PUBLICO OBJETMO )

2547

A ITINTUAU

12 a 37 anos

LECTORIA
DOMINGO

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

(' SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )

: ENFOQUE POSITIVO

L3 informacion resalta lo positivo del deporte.

- ENGANCHE

Contenidos actuales, especializados y entretenidos

con un estilo fresco vy juvenil.

: DINAMISMO

Farmato visual y grafico que favorece el enganche con

contenido.
= IDENTIFICACION

A traves del lenguaje y Ias promociones gue incentivan Ia

pasion.
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Depor - Informacion del Producto

/depor/

Hombre 95% Lapasion de tu vida

Mujer
AB 35%
C % BROWSER UNICOS
PAGINAS VISTAS
18-25 47%

26-37

38-49

50 - 74

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitan a: Setiembre 2014_Agosto 2015
ComScore Setiembre 2015



Edicion Diaria Depor Regional

Monto Base
2,689.86 1,954.21
2,514.36
1,593.53
1,785.71 942.39
617.93
916.49
604.06 202.08
264.66
6 5 4 3 2

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

Solo avisos mayores a 50 mod/col garantizan el Unico aviso de la pagina.

Solo aplica a Caratula y Oreja de Portada.

Factores Especificos

Especificaciones m

Publirreportaje 1.15
Consecutivas o Enfrentadas (***) 1.10
Saludo por aniversario (*) 0.55

EcoContent - Marketing de contenidos (**) 1.20

(*) El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por aniversario.

(**) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 6x6 mad/col.

711.32

(**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

(***)Previa coordinacion con el jefe de producto y Reservas.

Restricciones

Formato: Tabloide Preferencial

12

11

10

Factor Regional
| Region | Factor |

Norte 1.00
Centro 0.49

Factor Ubicacion

T T

Pie, Oreja o Franja de portada 2.00
Primera Impar Regional 0.86
Segunda Impar Regional 0.84

Impar 0.82
Otras 0.70
Doble Central 1.60
Factor Dia
Principal 1.00
Cobertura
Regioén Norte Regién Centro
Tumbes Junin
Piura Pasco
Lambayeque Hudunuco
La Libertad Huancavelica
Ancash* Ayacucho
Cajamarca
San Martin
Amazonas

(*) Sélo costa, hasta Huarmey.

12 méd.
27.50 cm
11 méd.
25.20 cm
10 méd.

[ wiacon | Reswiccon [ coor [EGSS

Primera Pagina (*)
Primera Impar Regional
Segunda Impar Regional

Impar
Otras

Doble Central

Publirreportaje

(*) Sdlo se pueden colocar dos medidas por fecha. En el caso de franja vertical, su publicacion no permite el ingreso de otro aviso en portada.

Unica medida: Oreja de caratula, pie de cardtula (1x6)(2x6), franja (1x6)

Medida minima: 36 mddulos (*) (**)
Medida minima: 36 modulos (*) (**)
Medida minima: 18 médulos
Medida minima: 12 médulos
Unica medida: 12x12 méd/col (*)

Unicas medidas: 6x6, 10x6, 12x3 y 12x6 mdd/col. Para ubicaciones preferenciales ver ademas
la restriccion de la ubicacion respectiva

9 méd.

(**) La diagramacion de la primera y segunda impar regionales sera después de la Ultima preferencial nacional. 11.20 cm

Los avisos en Caratula y Doble Central podran ser confirmados solo con 48 horas de anticipacion a la publicacion por el area de reservas.

Medidas tipograficas

Doble Central: 12x12 mdd/col.

Medida: 27.50 cm alt. x 52.5cm anch.

) 246
Oreja en Portada FNC
Medida Especial

(se ubica debajo del logo Depor), franja vertical s 20.50 cm
F/C 8 mad.
F/C 18.20 cm

F/C 7 méd.
F/C 15.90 cm

F/C 6 mod.
F/C 13.50 cm

5 méd.

4 mad.

1.28

8.90 cm

3 mad.

45 6.60 ’cm

2 mad.

2.04 4.20 cm
1 méd.

716 1.90 cm

5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.

2490cm 20.70cm 16.50cm 12.20cm 8.00cm  3.80 cm
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depor.pe

Portada//

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 6,165

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 330

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 925

Banner Right 1

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 520

Banner Daily
Medida: 238x330 px

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por dia: S/. 2,884

Banner Middle 1

Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 456

Banner Right 2

Medida: 300x250 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por semana:
S/. 2,532

Banner Middle 2

Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por semana:
S/. 4,183
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Auspicio Widget
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 4,844

Formato Fijo Sidebar
Medida: 300x250 px
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes:

S/. 15,687

Auspido Resultados
en Vivo (Ticker)
Medida: De 136x70 px a
940x70 px.

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por semana:
S/. 6,798

Banner Right 3

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por semana:
S/. 3,489

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle. La toma de canal
va acompafiada de la compra de un banner en portada por 24 hrs . El costo
extra dependerd del formato elegido.

Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden aplicar en
los banners Top, Right1, Middle, Daily Banner, Right 2, Middle 2, Botdn1, Right 3,
Right 4 Rising Stars: Considerar 25% por agregar interacciones especiales.

Videos: Considerar 25% adicional por streaming.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en flash
que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas para mayor
detalle.

La tarifa incrementa al doble segtn el formato. El recargo de 25% por
video estd incluido.



depor.pe

Interna//

Banner Top

Medida: 980x180 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 26.50

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media
CPM: S/. 46.50

Banner Video PreRoll

Medida: 640x360 px
Disponible en Portada y
Notas Internas

Tipo de aviso: Especial
CPM: S/. 60.00

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 36.50

Internas Depor.pe [ cpm |
Ubicacién / Tamaiio Monto S/.

**Banners Rising Stars S/. 46.50
*Banner Top / Right Expandible S/. 46.50
Oreja S/. 46.50

Zocalo Inferior S/. 46.50

Header Expandible S/. 60.00

Take Over S/. 60.00

Layer S/. 60.00

Zébcalo Superior S/. 60.00

Union Layers S/. 60.00

Banner Roll - Over (945x600 px) S/. 75.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del formato.

**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden aplicar en los banners Top y Right.

it Videos: Considerar 25% adicional por insercién en banner.
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depor.pe

Mdviles/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Boton

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Daily

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50
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— ] —

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Interna/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

—f

T Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Ubicacién / Tamaiio

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Diseio y Desarrollo Costo Total

Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zdcalo inferior

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.



depor.pe

Newsletter //

Banner Top

Medida: 750x74 px
Tarifa por mes: S/. 9,282
Tarifa por semana: S/. 3,094

Banner Middle

Medida: 493x108 px
Tarifa por mes: S/. 7,983
Tarifa por semana: S/. 2,661

Banner Middle 2

Medida: 493x108 px
Tarifa por mes: S/. 6,147
Tarifa por semana: S/. 2,049

Banner Inferior

Medida: 750x74 px

Tarifa por mes: S/. 4,180

Tarifa por semana: S/. 1,393.33

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Edicion Diaria Lima

Monto Base

30,065.72 21,843.05

28,104.07 27,072.78

19,959.65 10,533.53

13,667.05
10,243.96

6,

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

@ Pie o cabecera interior.

Factores Especificos
I

Publirreportaje (*) 1.15
Consecutivas o Enfrentadas (**) 1.10
Auspicio o seccion fija (**) 1.10
EcoContent - Marketing de contenidos (***) 1.20

(*) Tamafio minimo de publirreportaje: 18 mddulos.

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto.

(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: 6x6 mdd/col.
(***) Para mayor detalle ir a la pagina de Eco - Content - Marketing de contenidos.

Restricciones en Interiores

Formato: Tabloide Preferencial

12

11

10

Factor Ubicacion

kg | ractor

3ra.
Sta.
7ma.
9na.
11lva.
Impar
Otras
Cabecera de pagina
Doble Central
Doble Media Central
Doble Pie Central
Ultima Pégina Completa
Cubreportada

Cubreportada en especial interno

Factor Cuerpo

Principal
Playas

Especial Tematico

Restricciones en Portada
[ Ubicacion | Restricciones | Color |

1ra./ Pie de Medida: 2x6 o formato "J" (2x6 + 2x1) -
Caratula (Portada en base a medida 12x6 méd/col)
1ra. Sky Box Medidas: 4x1, 2x1, 2x2 mdd/col
Incluye: Portada + Retira de Portada +
Culereperiz Retira de Contracardtula + Contracaratula
Cubreportada Incluye: Logo en Portada + Retira de
en Especial Portada + Retira de Contracaratula +
Interno Contracaratula

1.00
0.96
0.92
0.88
0.86
0.82
0.70
0.89
1.60
1.80
1.80
0.96
3.60
3.24

Cuerpo/Dia

1.00

0.34
0.85

F/C

F/C

F/C

F/C

3ra. Pagina Unicas medidas: 12x6 méd/col, 10x6 méd/col, 10x5 mdd/col
Sta. y 7ma. Pagina Medida minima: 24 mdd/col
9na. y 11va. Pagina Medida minima: 18 mad/col
Pagina impar Medida minima: 18 mdd/col
P&gina otras No hay restricciones
Doble Central Medida 12x12 mdd/col. Full Doble Central
Doble Media Central Medida 6x12 mad/col
Doble Pie Central Medida 3x12 méd/col o 2x12 mdd/col
Ultima Medida Fija 12x6 mod/col
Saludo por aniversario(*) Medida minima 6x3 madd/col

*El 100% del aviso debe estar dirigido al saludo por aniversario.

OBSERVACIONES:

Para los avisos calcular de la siguiente manera:

:: Doble Central: Monto base 12x6 multiplicado por el factor pagina respectivo.

:: Doble Media Central: Monto base 6x6 multiplicado por el factor pagina respectivo.

:: Doble Pie Central: Monto base 3x6 o 2x6 multiplicado por el factor pagina respectivo.
:: Cubreportada: Monto base 12x6 multiplicado por el factor de cubreportada.
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Edicion Diaria Lima

Avisos Portadas

Sky Box 4x1

Precio Bruto:
Medida:

S/.7,421.67
8.96 cm alto x 5.25 ancho cm

Pie de caratula 2x6

S/. 13,503.6
3.10 cm alto x 24.97 ancho cm

Precio Bruto:
Medida:

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

Sky Box 2x1

Precio Bruto: S/. 3,532.14 Precio Bruto:
Medida: 4.31 cm alto x 5.25 cm ancho Medida:
Formato "J" 2x6 + 2x1
Precio Bruto: S/. 21,070.68
Medida: 3.10 cm alto x 24.97 cm ancho
Medida: 8.32 cm alto x 5.25 cm ancho

Medidas tipograficas

6 col. 5 col. 4 col.

Doble Pagina Central: 12x12 maéd/col
Medida: 28.75 cm alt. x 52.48 cm anch.

Formato: Tabloide Preferencial

Sky Box 2x2

2497 cm 20.74cm 16.51 cm

Medida: 4.75 cm alt. x 52.48 cm anch.

Doble Pie Pagina Central: 2x12 mdd/col

S/. 6,726.4
4.31 cm alto x 10.88 ancho cm

12 mad.
28.75 cm
11 méd.
25.22 cm
10 mad.
22.89 cm
9 mad.
20.57 cm
8 mod.
18.24 cm
7 méd.
15.91 cm
6 mod.
13.58 cm
5 méd.
11.25cm
4 mod.
8.90 cm
3 méd.
6.60 cm
2 méd.
4.27 cm
1 méd.
1.94 cm

1 col.
3.83cm

2 col.
8.06 cm

3 col.
12.29 cm

Doble Pie Pagina Central: 3x12mdd/col

Medida: 6.60 cm alt. x 52.48 cm anch.

n
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Publimetro- Informacion del Producto

» Eldariodelos Metropolitans «

LECTORIA
132116

Hombre 50% 140,00
100,00
Mujer 50%
80,000

62% 60,000

40,000

AB

DE LECTORIA PROMEDIO

LUNES - VIERNES

12-17

(' PUBLICO OBJETMO )

18-25

357%

26-37

38-49
18 a 37 anos
50 -74 AB
Hombres y Mujeres

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
:: MARCA GLOBAL - DIFERENTE
Noticias novedosas de todo el mundo. Formatos innavadores y activaciones en puntos de distribucion.
= AGIL Y CONCISO :: TARGET EXCLUSIVO
Informacion resumida, con un enfogue optimista y Busca a su lector: audiencia joven, activa, urbana y modernsa,
amigable. con alto poder de compra.
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Publimetro - Informacion del Producto

(_PERFILWEB )

46%

Hombre

54%

Mujer

63%

AB

DE
2-1
18-25 50%
26-37

38-49

50 - 74

BROWSER UNICOS

6,860,599

PAGINAS VISTAS

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiemb

ComScore Setiembre 2015

00000000000000000
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publimetro.pe

Portada//

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/.1,825

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 101.00

Banner Expandible

Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 281.00

Banner Right
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Normal

Tarifa por hora: S/. 160.00

Publirreportaje
Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por dia: S/. 910.00

Banner Middle 1

Medida 980 x 330 px

(1020 x 330 px asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Normal

Tarifa por hora: S/. 104.00

Banner Middle 2

Medida 980 x 330 px

(1020 x 330 px asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Normal

Tarifa por hora: S/. 80.00

74

Interna//

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal

Video Pre-Roll

Medida: 640x360 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 60.00

_,l

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

Todos los formatos aplican para Portada + Internas.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones especiales.
Aplica para banners Top, Right, Middle 1 y Middle 2.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en HTML5
que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas para mayor
detalle.




publimetro.pe

Modviles/Portada Interna/Portada

Banner Top Banner Top
Medida: 300x100 px Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50 CBPM S3/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

e

Banner Boton PertiRed
Med(IZdPaM3g(}X120505p; Mas informacion en

www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

—

Banner Inferior

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

1

Banner Daily
Medida: 300x250 px

CPM: S/. 26.50 [ Méviles | cPm__ |
Banner Take Over S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales
que se pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily,
Middle, Take Over y Zécalo inferior.

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor
detalle.
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Suplementos Comerciales

Monto Base
86,769.74 63,039.11
78,132.12
57,603.60 30,399.80
19,485.71
6 5 4 3 2

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

@ Vilido también para caratula.
Valido sélo para auspicios de Infografias.

Factor Segmentacion

[ Segmento | & Comercio | Trome | perizi | _Gestion® | Depor |

Nivel Nacional 1.00 1.00 1.00
Lima Metropolitana 0.90 0.75 0.80
Region Norte 0.09 0.18 0.18

Reg. Norte segmentado 0.05 0.09 0.09
Regién Sur 0.05 0.11 0.11
Regién Centro 0.04 0.10 0.09

* Gestion se distribuye Gnicamente a Nivel Nacional de Lunes a Viernes.

1.00

Formato: Tabloide Preferencial

Factor Ubicacion
| Pigina | Factor |

12 ira. 2.00
1 3ra. 1.00
Sta. 0.96
10 7ma. 0.92
9 9na. 0.88
Impar 0.82
8 Otras 0.70
7 Ultima 0.96
Doble Central Completa 1.60
6
Doble Roba / Doble Media Central 1.80
5
4
3 Factores Dia / Diario
N oo [ Lun s Vier | Sébado | Domingo)
El Comercio 0.20 0.35 0.42
! Trome 0.63 0.63 0.63
Perti 21 0.18 0.18 0.18
Gestion 0.20
Depor 0.14 0.14 0.14

Factores Especificos
| Especificaciones [ Factor |

1.00 Publirreportaje 1.15
Consecutivos o enfrentados 1.10
Auspicio o Seccion Fija 1.10

* Los suplementos en regiones se distribuyen en los 3 diarios (El Comercio, Trome y Per(i21) el mismo dia.

Cobertura de Suplementos Regionales

REG. NORTE REG. PIURA REG. CHICLAYO REG. TRUJILLO | REG. SUR | REG.CENTRO

Tumbes Tumbes Lambayeque La Libertad Arequipa Junin
Piura Piura Cajamarca Ancash* Moquegua Pasco
Lambayeque Amazonas Tacna Hudnuco
La Libertad San Martin Puno Huancavelica
Ancash* Ayacucho
Cajamarca
Amazonas
San Martin
*Solo costa hasta Huarmey.
Restricciones
| Ubicacion | . Restricione | Color]
1ra. Unica medida: 3x6 mad/col F/C
3ra. Pagina Unica medida: 12x6 méd/col F/C
Ultima Unica medida: 12x6 méd/col. No permite publirreportaje F/C
Sta. Pagina Unicas medidas: 6x6, 10x5 y 12x6 mdd/col F/C
7ma. Pagina Unicas medidas: 6x6, 10x5 y 12x6 mdd/col F/C
9na. Pagina Unicas medidas: 6x6, 10x5 y 12x6 mdd/col F/C
Impar Medida Minima: 18 modulos F/C
Otras Sin restricciones F/C
Doble Central Completa Unica medida: 12x12 maod/col F/C
Doble Roba / Media Central Unicas medidas: 10x10 y 6x12 madd/col F/C
- . Unicas medidas: 6x6, 12x3, 10x5 y 12x6 mdd/col. Para ubicaciones preferenciales ver ademas la restriccion
Publirreportaje F/C

de la ubicacion respectiva
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Suplementos Comerciales

Educacion
El Comercio

Inmobiliaria
El Comercio

Comunicaciones
El Comercio

Educacion
Gestion

Educacion Automotriz
El Comercio El Comercio
Salud Responsabilidad Social
El Comercio El Comercio
Fechas Especiales Fechas Especiales
El Comercio El Comercio
12 mod.
27.50 cm
11 méd.
25.20 cm
10 mod.
22.90 cm
9 méd.
20.60 cm
8 mad.
Mineria Inmobiliaria 18.20 cm
Gestion Gestion 7 méd.
15.90 cm
6 mod.
13.60 cm
5 méd.
11.30 cm
4 mod.
8.90 cm
3 méd.
6.60 cm
2 méd.
4.30 cm
1 méd.
Medidas tipograficas 1.90 cm
6 col. 5 col. 4 col. 3 col. 2 col. 1 col.
2440cm 20.30cm 16.10cm 12.00cm 7.90cm  3.70 cm
Doble Central Completa: 12x12 maéd/col Doble Roba Central: 10x10 mad/col Doble Media Central: 6x12 mdd/col
Medida: 27.50 cm alt. x 52.48cm anch. Medida: 22.9 cm alt. x 40.6 cm anch. Medida: 13.60 cm alt. x 52.48 cm anch.

Formato: Tabloide Preferencial
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Suplementos Contratados Formato: Tabloide Preferencial

Suplementos Contratados del EcoMedia es el medio ideal para desarrollar sus
campanas publicitarias o de imagen.

Ocasiones ideales para contratar un Suplemento:
Aniversario de su empresa.
Lanzamienta de nuevos productos.
Inauguracion de nuevos locales.
Fechas, eventos o ferias especiales.
Acontecimientos paliticos, sociales o econdmicos de gran importancia,
entre otros.

Servicios que brindamos:
Asesoria permanentey desarrollo del contenido con el equipo periodistico
de EcoMedia, de gran trayectoria y experiencia en el mercado.
Impresion a full color en el papel (periddico, EXO, couché, bond, etc.) y
en el formato que usted desee.
Distribucion con cualquiera de los 6 diarios del Grupo (EI Comercig,
Trome, Per( 21, Gestion, Publimetro y Depor) con la posibilidad de
segmentar la distribucion acorde a su publico objetivo.

Opcional:
Desarrollo de minisites con contenido del suplemento impreso y
publicado en Ia web del medio elegido.

Comuniquese con su ejecutivo de ventas y consulte por nuestras tarifas
promocionales.



Suplementos Contratados Formato: Tabloide Preferencial

Desarrollo Web
= Minisite
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Suplementos Contratados Formato: Tabloide Preferencial

Formatos y Acabados Especiales

::Retablo

::Multidesplegable

> >

<«
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Encarte

El servicio de encartes otorga a nuestros clientes
un canal de publicidad de alta eficiencia, ya que
llega a un gran numero de lectores a primera
hora de la manana.

Ademas, permite direccionar sus ventas hacia
sus mercados objetivos y obtener respuestas que
permitan medir la efectividad de sus productos,
servicios o determinadas campanas publicitarias.
Los encartes son una excelente alternativa
publicitaria diferenciada por el papel, diseno y
formato que puede ser insertada en los diarios.

Para cualqguier consulta referente a encartes,
comuniguese con su ejecutivo de ventas.
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Encarte

Acabados Especiales

:: Barniz con Alto Relieve
:: Barniz con Escarcha 1 Barniz con Textura

Formatos Especiales

::Retira de Caratula con Media Solapa :: Sobre :: Cubre Portada

::Triptico ::Doblez Retablo :: Troquel

Otros Productos Especiales

:: Bolsa :: Cintillo :: Clip
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Revista Somos

Monto Base Factor Ubicacion
Doble Pagina de Caratula 2.65
P . . . L. Retira de Caratula 1.10

1 Pagina 3/4 pag. 1/2 Pagina 1/4 Pagina >
S/.32,538.65 S/. 30,643.96 Vertical S/.13,539.51 Primera Doble Couché 115 g 2.40

S/. 25,075.35

- - Primera Doble 2.10
Medida a caja
Alto: 26.10 cm Medida: Medida: Medida: Segunda Doble 2.00
Ancho: 20.10 cm Alto: 26.10 cm Alto: 26.10 cm Alto: 26.10 cm Doble O 1.60
Ancho: 13.90 cm Ancho: 9.05 cm Ancho: 4.00 cm 612 Ol .
Medida a sangre Doble Central 1.80
Alto: 27.50 cm ,
Ancho: 21.50 cm Doble Central couché 90 g 1.90
Doble Central couché 115 g 2.00
Doble Central couché 150 g 2.15
Retira de Contracarétula 0.98
1/2 Pagina Horizontal 1/8 pag. Contracaratula 136
S/. 23,644.45 S/. 6,249.16 Sta. Pagina 1.00
Medida: Medida: 7ma. Pagina 0.98
Alto: 12.35 cm Alto: 12.81 cm 9na. Pagina 0.96
Ancho: 20.10 cm Ancho: 4.00 cm
11va. Pagina 0.94
13ra. Pagina 0.92
Pie de pagina 15va. Pagina 0.90
S/.11,636.79 17ma. Pagina 0.88
Medida: 19na. Pagina 0.86
Alto: 3.00 cm Pagina Otras 0.80
Ancho: 20.10 cm
3/4 Pagina Otras 0.80
1/2 Pagina Horizontal Otras 0.80
1/2 Pagina Vertical Otras 0.80
1/4 Pagina Vertical Otras 0.80
Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV. 1/8 P4gina Vertical Otras 0.80
:: Doble Central a sangre: 27.50 cm alto x 43.00 cm ancho. Pie d stul 2.36
:: Medidas a sangre: incluir 5mm de demasia a cada lado y 5 mm de seguridad hacia dentro. ielgeicaaiya :
Pie de Pagina en Columnistas, 0.88
Descuentos Especiales: Circo Beat (*) :
:: Especiales Teméticos (segln cronograma): 15% con excepcién de Somos Playa. Pie de Pagina en Cines, Fugas,
Not Gastronomia, Cine, Horéscopo 0
ota: - .
11 Los avisos solo podran ir dentro de los especiales internos si tienen relacién con el tema. Primera Impar del Especial Interno 0.96
Segunda Impar del Especial Interno 0.94
Tercera Impar del Especial Interno 0.92
Fa Ctores ESDEO ﬁCOS :: Para ubicaciones preferenciales, medida minima 1 pagina
—— :: Medidas menores a 1 pagina aplica factor otras excepto pie
Publirreportaje (*) 1.15 o Primer_a Dob_le im_plica granja_'_ie de cardtula en pagina 2 y
gramaje de interiores en pagina 3.
Avisos consecutivos o enfrentados (**) 1.10 (*) Pauta minima de 3 avisos en fechas consecutivas para pie de
Auspicio o seccion fija (**) 1.10 pagina en Columnistas y Circo Beat.
EcoContent - Marketing de contenidos (***) 1.20

(*) Medida minima 1 pagina.

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto.

(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: Pagina.
(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.
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Revista Somos

Formatos Especiales

:: Retira de Caratula con Solapa Vertical

:: Doble Media Centrada

:: Invasivo en U

:: Minicatalogo Engrapado al Centro

:: Solapa Troquelada en Caratula

84

:: Solapa Vertical

:: Doble Pie de Pagina Invasivo :: Doble Pagina de Caratula

:: Invasivo Circo Beat :: Solapa Vertical de Portada

:: Invitacion Pegada en Pagina

:: Solapa Troquelada en Caratula



Revista Somos Playa

Monto Base

1 Pagina 3/4 pag. 1/2 Pagina Vertical

S/.11,280.07 S/.10,623.24 S/. 8,692.79

Medida a caja Medida:

Alto: 26.10 cm Medida: Alto: 26.10 cm

Ancho: 20.10 cm Alto: 26.10 cm Ancho: 9.05 cm
Ancho: 13.90 cm

Medida a sangre

Alto: 27.50 cm

Ancho: 21.50

1/2 Pagina Horizontal

S/. 8,196.74
Medida:

Alto: 12.35 cm
Ancho: 20.10 cm

Pie de pagina

S/. 4,034.09
Medida:

Alto: 3.00 cm
Ancho: 20.10 cm

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
:: Doble Central a sangre: 27.50 cm alto x 43.00 cm ancho.

:: Medidas a sangre: incluir 5 mm de demasia a cada lado y 5 mm de seguridad hacia dentro.

Nota:

:: Todos los avisos menores a 1 pagina deberan ser en caja.

Factores Especificos

1/4 Pagina

S/. 4,693.70

Medida:
Alto: 26.10 cm
Ancho: 4.00 cm

1/8 pag.

S/. 2,166.37
Medida:

Alto: 12.81 cm
Ancho: 4.00 cm

Especificaciones | Factor

Publirreportaje (*) 1.15

Avisos consecutivos o enfrentados (**) 1.10
Auspicio o seccion fija (**) 1.10
EcoContent - Marketing de contenidos (***) 1.20

(*) Medida minima 1 pagina.

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto.
(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: Pagina.
(***) Para mayor detalle ir a la pagina de Eco - Content - Marketing de contenidos.

Factor Ubicacion

T T

Doble Pagina de Caratula 2.65
Retira de Caratula 1.10
Primera Doble 2.10
Doble Otras 1.60

Doble Central 1.80

Doble Central couché 90 g 1.90
Doble Central couché 115 g 2.00
Retira de Contracaratula 0.98
Contracaratula 1.36

Pie de caratula 2.36

Sta. Pagina 1.00

7ma. Pagina 0.98

9na. Pagina 0.96

11va. Pagina 0.94
Pagina Otras 0.80

3/4 Pagina Otras 0.80

1/2 Pagina Vertical Otras 0.80
1/2 Pagina Horizontal Otras 0.80
1/4 Pagina Vertical Otras 0.80
1/8 P&gina Vertical Otras 0.80

:: Para ubicaciones preferenciales, medida minima 1 pagina.
:: Medidas menores a 1 pagina aplica factor interior otras.
:: Primera Doble implica gramaje de caratula en pagina 2 y

gramaje de interiores en pagina 3.

85



86

Somos - Informacion del Producto

») Larevista que habla de cémo Somos ««

B 825,007

Hombre 348797 §1% 900,000
700,000
Muijer 495,928 59%
500,000
AB 53% 200,000
100,000
0
C 278,674 33% 59000 -
b 122150 14%
LECTORIA PROMEDIO
12-17 _
(' PUBLICO OBJETMO )
18-25 15%

25% 257%

23% AFINIDAD

18 anos a mas

31% AB

Hombres y Mujeres

26-37

38-49

50 - 74

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
: ACTUALIZADA - VARIADA
Lo que ocurre en los principales aspectos de nuestra Temas para todos los intereses, edades y géneros, para
vida (politica, cultura, social, etc.). compartir.
: RELAX'Y ENTRETENIMIENTO = UTILITARIA
Diagramacion, fotografia y color junto a contenidos Lugares para conacer, nuevos locales para visitar, tendencias
que entusiasman. en tecnologia, novedades en salud, etc.



Revista CasayMas

Monto Base Factor Ubicacion
T
1 Pagina 1/2 Pagina Vertical  1/3 Pagina Vertical Doble Pagina de Caratula 2.65
S/.13,015.46 S/.10,030.14 S/. 6,659.32 Retira de Caratula 1.10
Medida a sangre Medida a Caja Medida a Caja Primera Doble 2:10
Alto: 31.00 cm Alto: 30.00 cm Alto: 30.00 cm Segunda Dobl 2.00
Ancho: 27.50 cm Ancho: 12.70 cm Ancho: 7.8 cm egunda Doble .
Tercera Doble 1.90
Cuarta Doble 1.85
Doble Otras 1.60
Retira de Contracaratula 0.98
1/2 Pagina Horizontal 1/4 Pagina Contracaratula 1.36
o RETIZE o S/ Primera Impar de Publicidad 1.00
Medida a Caja Medida a Caja -
Alto: 14.70 cm Alto: 14.70 cm Segunda Impar de Publicidad 0.98
Ancho: 26.40 cm Ancho: 12.70 cm Tercera Impar de Publicidad 0.96
Cuarta Impar de Publicidad 0.94
Pie de Pagina Quinta Impar de Publicidad 0.92
S/. 4,654.71 -
Sexta Impar de Publicidad 0.90

Medida a Caja g .
Alto: 4.50 cm 1 Pagina Interior Otras 0.80

Ancho: 26.40 cm

1/2 Pagina Vertical Otras 0.80

1/2 P&gina Horizontal Otras 0.80
Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV. 1/4 Pagina Otras 0.80
:: Doble Pagina a sangre: 31.0 cm de alto x 55.0 cm de ancho. 1/3 Pégina Vertical Otras 0.80
:: Todos los avisos de 1 pagina son a sangre. Medidas menores son a caja. . L
:: Doble pie de pégina: 4.5 cm de alto x 26.4 cm de ancho. Pie de Pagina 0.80
Medidas a sangre: Incluir 5 mm de demasia a cada lado Doble Pie de Pagina 1.60
Para la inclusion de textos, condierar zona de seguridad de 7 mm hacia
dentro y a los lados :: Medidas menores a 1 Pagina aplica factor otras.

:: Pie de Pagina y Doble Pie de Pagina aplica solo para auspicios.

Factores Especificos

Publirreportaje (*) 1.15
Avisos consecutivos o enfrentados (*) 1.10
Seccion fija (*) 1.10

(*) Previa coordinacion con el jefe de producto.

Restricciones

Retira de caratula Unica medida: 1 pagina. Solo se vendera si no esta reservada la primera doble F/C
Retira de contra caratula Unica medida: 1 pagina F/C
Contracaratula Unica medida: 1 pagina F/C

1ra. a 6ta. impar de Publicidad Unica medida: 1 pagina F/C
Publirreportaje Medida minima: 1 pagina F/C
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Revista CasayMas

Formatos Especiales

:: Medias Péaginas Verticales Consecutivas :: Medias Paginas Horizontales Enfrentadas

Formatos No Convencional - Previa Cotizacion

:: Pagina Interior con Media Solapa :: Pasante entre pliegos :: Pagina Impar + Jalador en Portada

:: Doble Pagina de Caratula :: Retira de Caratula con solapa entera :: Retira de Caratula con media solapa
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Revista CasayMas - Informacion del Producto

»» Larevistade decoracion, diseno de revista
interiores y arquitectura

del Perud ««

-

casamas

PERHL LECTORIA
64,701
Hombre 3‘] % 80,000
60,000 —
Mujer 0
69 /0 55,000 —
A 50% 20000 BROWSER UNICOS
40,000 —
C 34% 30,000 - 619,111
PAGINAS VISTAS
D 16% |
LECTORIA PROMEDIO
12-17 0, =
6% (" PUBLICO OBJETMO )
18-25 ‘]5%
295%
26-37 19%
o AFINIDAD
26 anos a mas
50 - 74 30% AB
Mujeres
MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015
ComScore Setiembre 2015
((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
= UTILITARIA Y PRACTICA - SOFISTICADA
Tips y novedades para mejorar e implementar los Ambientes con acabados de calidad y decoracion de mucho
hogares. gusto .
= INSPIRADORA

Despierta I3 creatividad a traves de sus imagenes y

color.
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Revista jVamos!

Monto Base

1 Pagina
S/.9,631.44

Medida a sangre
Alto: 21.00 cm
Ancho: 27.50 cm

Pie de Pagina @
S/. 3,444.49

Medida
Alto: 4.00 cm
Ancho: 26.30 cm

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

Medidas a sangre: Incluir 5 mm de demasia a cada lado.

@ Solo paginas otras.

Factor Ubicacion

T

Contracaratula
Doble Pagina de Cardtula
Retira de Caratula
Retira de Contracaratula
Primera Doble
Segunda Doble
Doble Otras
Primera Impar de Publicidad
Segunda Impar de Publicidad
Tercera Impar de Publicidad
Cuarta Impar de Publicidad
Interior Otras
1/2 Pagina Vertical
1/4 Pagina
Pie de pagina
Doble Pie de pagina
Logo en Portada

Doble Ultima

90

1.36
2.65
1.10
0.98
2.10

2.00

1.00
0.98
0.96
0.94
0.80
0.80
0.80
0.80
1.60
4.96

2.00

1/2 Pagina Vertical
S/.7,422.30

Medida
Alto: 21.00 cm
Ancho: 12.83 cm

1/4 Pagina Vertical
S/. 4,007.69

Medida
Alto: 21.00 cm
Ancho: 6.78 cm

Factores Especificos

T T

Publirreportaje 1.15

Avisos consecutivos o enfrentados (*) 1.10
Auspicio o seccion fija (*) 1.10

Aviso Unico (solo para 1/4 pagina vertical) 1.10

(*) Previa coordinacion con el jefe

Restricciones

de producto.

Contracaratula
Retira de Caratula
1° a 4° Impar de Publicidad
Sociales
Publirreportaje
1/4 Pagina vertical

Pie y Doble Pie de Pagina

Unica medida: 1 pagina
Unica medida: 1 pagina
Unica medida: 1 pagina
Unica medida: 1 pagina
Medida minima: 1 pagina
Aplica factor otras y aviso Unico

Aplica solo para auspicios de
seccion

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

F/C



Revista jVamos!

Formatos Especiales

:: Medias Péaginas Verticales Consecutivas :: Medias Paginas Verticales Enfrentadas

Formatos No Convencionales - Previa Cotizacion

:: Pagina Interior con Media Solapa :: Pasante entre Pliegos :: Pagina Impar + Jalador en Portada

:: Doble Pagina de Caratula :: Retira Caratula Solapa Entera :: Retira de Caratula con Media Solapa
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Revista jVamos! - Informacion del Producto

" Tu guia de Viajes «

3

PERFIL LECTORIA .
8,634
Hombre 40,000
Mujer 68%
30000 BROWSER UNICOS
¢ &% 1,454,541
10,000 . .
. PAGINAS VISTAS
5,000
DE
LECTORIA PROMEDIO
122-17 §
PUBLICO OBJETVO )
18-25
320%
26-37
AFINIDAD
18 anos a mas
50-74 AB
Hombres y Mujeres
MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015
ComScore Setiembre 2015
((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
= AVENTURA = CAPTURA 'Y ESTIMULA
Sitios reconditos e ideas para nuevas experiencias. Con imagenes y fotografia de destinos espectaculares.
- VERSATIL : PRACTICA Y UTILITARIA
Para todo tipo de viajes, presupuestos y Tips y consejos de vigje.
acompanantes.
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Revista Hola! Peru

Monto Base Factor Ubicacion

T e T e

Contracaratula 1.36
1 Pagina 1/2 Pagina Vertical 1/4 Pagina Vertical
S/.12,147.76 S/.9,361.46 S/. 6,215.36 Retira de Caratula 1.10
Retira de Contracaratula 0.98
Medida a sangre Medida Medida
Alto: 32.70 cm Alto: 32.70 cm Alto: 32.70 cm Primera Doble 2.10
Ancho: 24.00 cm Ancho: 12.00 cm Ancho: 8.00 cm
Segunda Doble 2.00
Tercera Doble 1.90
Cuarta Doble 1.85
Doble Otras 1.60
Doble Central 1.80
Doble Central en 115 g (*) 2.00
1/2 Pagina Horizontal
s/. 8,837.26 Doble Central en 150 g (*) 2.15
Medida Primera Impar de Publicidad 1.00
ﬁlrfgi;ol:séi?og'zm Segunda Impar de Publicidad 0.98
Tercera Impar de Publicidad 0.96
Pie de Pagi
S';: 4?34:?432‘ Cuarta Impar de Publicidad 0.94
Medida Quinta Impar de Publicidad 0.92
2';2;] ::‘gzc_”go on Sexta Impar de Publicidad 0.90
Pagina Otras 0.80
1/2 Pagina Vertical Otras 0.80
3 1/2 Péagina Horizontal Otras 0.80
Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Doble P&gina a sangre: 32.70 cm de alto x 48.00 cm de ancho. 1/3 Pagina Vertical Otras 0.80
Medidas a sangre: Incluir 5 mm de demasia a cada lado.
Incluir 1_ cm de zona (_je seguridad hlacia adentro por cada lado. Medidas menores a 1 pagina aplica factor de paginas otras.
(*) Medida a caja no incluye demasia. (*) Formato No Convencional. Previa coordinacién con el jefe de producto.

Subsecciones Especiales Factores Especificos
Cintillo vertical 30.70 cm x 6.00 cm S/. 4,009.88 Publirreportaje (*)
Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV. Avisos consecutivos o enfrentados (*)

Auspicio o seccion fija (*)
EcoContent - Marketing de contenidos (**)

(*) Previa coordinacion con el jefe de producto

(**) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: Pagina.
(**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

Restricciones

Retira de Caratula Unica medida: 1 pagina. Solo se vendera si no esta reservada la primera doble

Retira de Contracaratula Unica medida: 1 pagina
Contracaratula Unica medida: 1 pagina
1° a 6° Impar de Publicidad Unica medida: 1 pagina
Publirreportaje Medida minima 1 pagina
Pie de P4gina - Seccion Fija Soélo se diagrama en las secciones auspiciables. Previa coordinacién con el jefe de producto
Cintillo - Seccidn Fija Soélo se diagrama en la seccidén gastronomia. Previa coordinacion con el jefe de producto

IS

1.10

1.10

1.20

F/C

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

F/C
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Revista Hola! Perd

Formatos No Convencionales -Previa Cotizacion

;1 Pagina Interior con Solapa Entera :: Pagina Interior con Media Solapa ;1 Pagina Interior con Media Solapa
troquelada
:: Doble Pagina de Caratula :: Retira de Caratula con Solapa Entera :: Retira de Caratula con Media Solapa
:: Mica Estampada + Pagina Impar :: Pasante entre Pliegos - Media Vertical :: Catalogo en Pliego Central
:: Retablo con Grapa al Centro :: Retablo con Grapa al Costado
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iHola! - Informacion del Producto

M) Larevista de Celebridades del Peru ««

LECTORA 129371

Hombre 27% 140,000
100,000
Mujer 73%
80,000 -
I 67535 52% 60,000
40,000
0
‘ 33% 20,000
0E 15% ,
LECTORIA PROMEDIO
2-17 -
(_ PUBLICO OBJETMO )
18-25 18%

21% 242%

26% AFINIDAD

26-37

38-149
50-74 27% 26 anos a mas
AB
Mujeres

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

((SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )
:: SOCIEDAD | STATUS - REALEZA
Los Ultimos eventos de 13 elite limena. Medio especializado en Ia comunicacion de los
;- EXCLUSIVIDAD acontecimientos de I3 realeza Europea.
Reportajes exclusivos a personajes nacionales e : BUEN GUSTO
internacionales. El Gossip nacional e internacional es abordado con elegancia.
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Revista G de Gestion

Monto Base

Factor Ubicacion

1 Pagina
S/.16,486.25

Medidas a sangre:
Alto: 27.50 cm
Ancho: 21.50 cm

1/2 Pagina Horizontal
S/.11,979.85

Medidas a sangre:
Alto: 13.75 cm
Ancho: 21.50 cm

Pie de Pagina
S/. 5,895.97(*)

Medidas a sangre:
Alto: 3.48 cm
Ancho: 21.40 cm

1/2 Pagina 1/3 Pagina
Vertical Vertical
S/.12,704.84 S/. 8,435.14

Medidas a Medidas a
sangre: sangre:
Alto: 27.50 cm Alto: 27.50 cm

Ancho: 10.75cm  Ancho: 6.6 cm

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

:: Doble Pagina a Sangre: 27.50 cm de alto x 43.00 cm de ancho.

Retira de Caratula
Primera Doble
Segunda Doble
Tercera Doble
Cuarta Doble

Doble Otras
Retira de Contracaratula
Contracaratula
Primera Impar de Publicidad
Segunda Impar de Publicidad
Tercera Impar de Publicidad
Cuarta Impar de Publicidad
Quinta Impar de Publicidad
Sexta Impar de Publicidad
Pagina Otras
1/2 Pagina Vertical Otras
1/2 Pagina Horizontal Otras
1/3 Pagina Vertical Otras
Primera Impar del Especial
Segunda Impar del Especial
Tercera Impar del Especial
Cuarta Impar del Especial
Quinta Impar del Especial

Sexta Impar del Especial

:: Medidas menores a 1 Pagina aplica factor otras.

:: Medidas a sangre: Incluir 0.5 cm de demasia a cada lado.
(*) Previa coordinacion con el jefe de producto.

Factores Especificos

I N N

Publirreportaje (*)

Avisos consecutivos o enfrentados (*)

Auspicio o seccion fija (*)

EcoContent - Marketing de contenidos (**)

(*) Previa coordinacion con el jefe de producto.
(**) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida minima: Pagina.
(**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing de contenidos.

Restricciones

Unica medida: 1 pagina. Solo se venderd si no esta reservada la primera doble

Retira de Caratula

Retira de Contracaratula

Contracaratula

1° a 6° Impar de Publicidad

Publirreportaje

Pie de Pagina - Seccion Fija

1° a 6° Impar del Especial

Sélo se diagrama en las secciones auspiciables. Previa coordinacién con el jefe de producto

L5
1.10
1.10
1.20

Unica medida: 1 pagina

Unica medida: 1 pagina

Unica medida: 1 pagina

Medida minima: 1 pagina

Unica medida: 1 pagina

" S

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C



Revista G de Gestion

Formatos No Convencionales -Previa Cotizacion

:: Doble Pagina de Caratula :: Doble Pagina de Caratula :: Retira de Caratula con Solapa entera
con media solapa

:: Retira de Caratula con Media Solapa :: Encarte Pesado con Solapa Entera :: Encarte Pesado con Media Solapa

:: Pagina Impar + Jalador en Portada :: Mica Estampada + Pagina Impar :: Retablo al Costado

;1 Encarte troquelado + Aviso de Pagina
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Revista G de Gestion- Informacion del Producto

»» Larevista lider de

Hombre 69,963 68%
wier | 33,239 2%

AB

65%

DE
12-17
18-25
26-37
38-49

50 - 74

LECTORIA

103,202

110,000

(' PUBLICO OBJETMO )

297%

L AHTINTDAD

26 anos @ mas

AB

Hombres y Mujeres

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre2014_Agosto2015

(' SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )

:: CONFIABLE
Con el respaldo de Gestion, y I3 opinion de
columnistas de prestigio.

- ORIENTADA AL EXITO
Articulos enfocados alrededor de ejecutivos y
empresarios destacados.
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:: NEGOCIOS Y TEMAS GERENCIALES
Los ultimos deals, mavidas y datos del mundo empresarial
local.

= ESTILO
Las Ultimas tendencias en moda, destinos de vigje y autos de
lujo.



Revista Ruedasé&Tuercas

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina Vertical 1/3 Pagina Vertical
S/.9,544.67 S/.7,355.44 S/. 4,883.50
Medida a sangre: Medida a caja: Medida a caja:
Alto: 27.50 cm Alto: 25.00 cm Alto: 26.1 cm
Ancho: 21.50 cm Ancho: 9.50 cm Ancho: 5.00 cm

1/2 Pagina Horizontal
S/. 6,935.70

Medida a caja:
Alto: 12.50 cm
Ancho: 19.00 cm

Pie Pagina
S/. 3,413.46
Medida a caja:

Alto: 6.00 cm
Ancho: 19.00 cm

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

:: Medidas a sangre: Incluir 5 mm de demasia a cada lado.

i1 Incluir 1cm de zona de seguridad hacia dentro por cada lado.

:: Doble Central (a sangre) : 27.50 cm alto x 43.00 cm ancho.

:: Todos los avisos de 1 pagina son a sangre. Medidas menores son a caja.

Subsecciones Especiales
| cintilos [ Medidas (altoxancho) | s/ |

Doble Cintillo Horizontal (*) 3.50 cm x 43.00 cm S/. 6,365.10
Cintillo Vertical (*) 27.50 cm x 3.50 cm S/. 3,003.84
Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

(*) Cintillos aplica Gnicamente para auspicios de seccion.
11 Previa coordinacion con el jefe de producto.

Restricciones

Factor Ubicacion
| Ppigina_ | Factor |

Retira de Caratula 1.10

Primera Doble 2.10

Segunda Doble 2.00

Doble Otras 1.60

Retira de Contracaratula 0.98

Contracaratula 1.36

Primera Impar de Publicidad 1.00

Segunda Impar de Publicidad 0.98

Tercera Impar de Publicidad 0.96

Cuarta Impar de Publicidad 0.94

Quinta Impar de Publicidad 0.92

Sexta Impar de Publicidad 0.90

1 Pagina Otras 0.80

1/2 Pégina Vertical Otras 0.80

1/2 Pagina Horizontal Otras 0.80

1/3 Pagina vertical Otras 0.80

Pie de Pagina (seccion fija) (*) 0.80

Retira de falsa caratula del especial 112
(150 g) (**)

Primera impar dentro del especial 0.96

Segunda impar dentro del especial 0.94

Tercera Impar dentro del especial 0.92

(*) Previa coordinacion con el jefe de producto.
(**) Formato No Convencional. Previa coordinacion con
el jefe de producto.

Factores Especificos
| Especificaciones | Factor |

Publirreportaje (*) 1.15

Avisos consecutivos o enfrentados (**) 1.10
Auspicio 0 seccion fija (**) 1.10
EcoContent - Marketing de contenidos (***) 1.20

(*) Medida minima: 1 pagina.

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto.
(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de
producto. Medida minima: Pagina.

(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent
- Marketing de contenidos.

Contracaratula. Unica medida: 1 pagina F/C

Retira de caratula. Unica medida: 1 pagina. Solo se vendera si no esta reservada la primera doble F/C

Retira de contracaratula Unica medida: 1 pagina F/C

1° a 6° Impar de Publicidad Unica medida: 1 pagina F/C
Publirreportaje Medida minima: 1 pagina F/C

et d ol cardtl T e e e e e S | e

1° a 3° Impar dentro del especial Unica medida: 1 pagina F/C

Nota:
:: Todos los avisos menores a 1 pagina deberan ser a caja.
:: Para los avisos a caja no se consideran demasias.
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Revista Ruedas&luercas

Formatos No Convencionales - Previa Cotizacion

11 Encarte troquelado + Aviso de Pagina :: Encarte Pesado con Media Solapa
:: Retira de Falsa Cardtula del ::Doble Pagina de Cardtula :: Doble Pagina de Caratula
Especial Tematico Interno con Media Solapa
:: Pagina Impar + Jalador en Portada ::Retira de Caratula con Solapa Entera ::Retira de Caratula con Media Solapa
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Revista Ruedas&Camiones

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina Vertical 1/3 Pagina Vertical
S/.9,544.67 S/. 7,355.44 S/. 4,883.50
Medida a sangre: Medida a caja: Medida a caja:
Alto: 27.50 cm Alto: 25.00 cm Alto: 26.1 cm
Ancho: 21.50 cm Ancho: 9.50 cm Ancho: 5.00 cm

1/2 Pagina Horizontal
S/. 6,935.70

Medida a caja:
Alto: 12.50 cm
Ancho: 19.00 cm

Pie Pagina
S/. 3,413.46

Medida a caja:
Alto: 6.00 cm
Ancho: 19.00 cm

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
:: Medidas a sangre: Incluir 5 mm de demasia a cada lado.
:: Doble Central de Ruedas&Camiones (a sangre): 27.50 cm alto x 43.00 cm ancho.

:: Para la inclusion de textos considerar zona de seguridad de 7 mm hacia adentro y a los lados.

Restricciones

1° a 4° Impar de Publicidad Unica medida: 1 pagina F/C
Contracaratula Unica medida: 1 pagina F/C
Retira de caratula Unica medida: 1 pagina F/C
Retira de contracaratula Unica medida: 1 pagina F/C
Publirreportaje Medida minima: 1 pagina F/C

Nota:
:: Todos los avisos menores a 1 pagina deberan ser a caja.
:: Para los avisos a caja no se consideran demasias.

Factor Ubicacion

T g | Facior

Contracaratula
Retira de Caratula
Retira de Contracaratula
Primera Doble
Segunda Doble
Doble Otras
Doble Central
Primera Impar de Publicidad
Segunda Impar de Publicidad
Tercera Impar de Publicidad
Cuarta Impar de Publicidad
Pagina Otras
1/2 Pagina Vertical
1/2 Pagina Horizontal
1/3 Pagina Vertical Otras
Pie de Pagina Otras

Factores Especificos

Especificaciones m

Publirreportaje (*)

Avisos consecutivos o enfrentados (**)

Auspicio o seccion fija (**)

EcoContent - Marketing de contenidos (***)

(*) Medida minima: 1 pagina.

1.36
1.10
0.98
2.10
2.00
1.60
1.80
1.00
0.98
0.96
0.94
0.80
0.80
0.80
0.80
0.80

1.15
1.10
1.10
1.20

(**) Previa coordinacion con el jefe de producto.

(***) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto.

Medida minima: Pagina.

(***) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent -

Marketing de contenidos.
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Revista Ruedas&Camiones

Formatos No Convencionales - Previa Cotizacion

:: Doble Pagina de Caratula :: Pagina Impar + Jalador en Portada

:: Retira de caratula con solapa entera :: Retira de caratula con media solapa

:: Doble Central en Coliche de 90 g (FNC)*

:: Retira de falsa portada del especial

*FNC: Formato No Convencional



Revista Ruedasé&Iuercas - Informacion del Producto

M Larevista de los amantes del AUTOMOVIIISMO  ««

Hombre 59,061
Muer I /837 12%

AB

DE
2-17
18-25
26-37
38-49

50 - 74

88%

49%

35%

36%

LECTORIA

80,000

66,899

60,000 —
50,000
40,000 —

30,000
20,000

LECTORIA PROMEDIO

(' PUBLICO OBJETMO )

§17%

18 a 49 anos

ABC

Hombres

BROWSER UNICOS

1,853,681

PAGINAS VISTAS

MRP. Estudio de Lectoria de Diarios y Revistas en Lima Metropolitana: Setiembre 2014_Agosto 2015

ComScore Setiembre 2015

('SOPORTE DE POSICIONAMIENTO )

: ESPECIALIZADA

Todo sobre automovilismo 'y los eventos nacionales

e internacionales.
= UTILITARIA

Datos valorados: precios de autos nuevos y usados,

lanzamientos, y novedades.

: ENTRETENIDA'Y CERCANA

- ACTUALIZADA
Ultimos lanzamientos, pruebas de manejo, tests y opinion.

Variada informacion gue entretiene y ensena.
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Revista EnCarrera y Alistarse

Monto Base

1 Pagina
S/.15,618.55

Medidas a Sangre:
Alto: 27.50 cm
Ancho: 20.50 cm

1/2 Pagina Horizontal
S/.11,349.33

Medidas a Caja:
Alto: 12.50 cm
Ancho: 18.50 cm

Pie de Pagina
S/.5,585.66

Medidas a Caja:
Alto: 5.90 cm
Ancho: 18.50 cm

1/2 Pagina Vertical
S/.12,036.17

Medidas a Caja:
Alto: 25.50 cm
Ancho: 9.00 cm

1/4 Pagina
S/. 6,782.00

Medidas a Caja:
Alto: 12.50 cm
Ancho: 9.00 cm

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
:: Medidas a Sangre: Incluir 5 mm. De demasia a cada lado.

:: Doble Pagina: 27.50 cm de alto

Medidas Auspicio Diptico:
Incluye:

11 1 banner simple.
11 1 pagina en la retira del pliego.

x 41.00 cm de ancho.

11 2 banners consecutivos al pie del diptico.

Medida Simple: 2.5 cm de alto x 20 cm de ancho.

Banner Doble: 2.5 cm de alto x 39.

5 cm de ancho .

1/3 Pagina Vertical
S/.7,991.18

Medidas a Caja:
Alto: 25.50 cm
Ancho: 6.00 cm

Medida Pagina: 27.5 cm de alto x 19.5cm de ancho (a sangre).

Medidas Auspicio Triptico:

Incluye:
11 1 pagina al inicio del pliego.

: 3 banners consecutivos al pie del triptico.

Medida Banner Triple:
2.5 cm de alto x 60 cm de ancho.

Nota: Los avisos de los auspicios deben tener 0.5 cm de demasia y 0.7 cm de

seguridad de textos

Restricciones

Medidas menores a 1 pagina aplica factor otras

Paginas Otras
Publirreportaje

Doble Pagina de Caratula

Avisos Economicos

5.90 cm x 9.00 cm

En Carrera

Alistarse

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
Avisos Econdmicos no aplican descuentos de contrato.

F/C

F/C

1/8

5.90 cm x 9.00 cm

Factor Ubicacion

| Pagina__________| Factor |

Doble Pagina de Caratula
Retira de Cardtula
Doble Otras
Doble Central
Doble Central couché 90 g
Doble Central couché 115 g
Retira de Contracaratula
Contracaratula
Sta. Pagina
7ma. Pagina
9na. Pagina
11va. P4gina
13ra. Pagina
15ta. Pagina
17ma. Pagina
19na. Pagina
Pagina Otras
1/2 Pagina Vertical Otras
1/2 Pagina Horizontal Otras
1/3 P&gina Vertical Otras*
1/4 Pagina Otras
Pie de Pagina Otras
Auspicio Pliego (Diptico o Triptico) (*)

2.65
1.10
1.60
1.80
1.90
2.00
0.98
1.36
1.00
0.98
0.96
0.94
0.92
0.90
0.88
0.86
0.80
0.80
0.80
0.80
0.80
0.80
175

(*) Previa coordinacion con el jefe de producto

Factores Especificos

Publirreportaje
Avisos consecutivos o enfrentadas (*)
Auspicio o seccion fija (*)
EcoContent - Marketing de contenidos (**)

(*) Previa coordinacion con el jefe de producto.
(**) Periodos y coordinaciones con el jefe de producto. Medida

minima: Pagina.

(**) Para mayor detalle ir a la pagina de EcoContent - Marketing

de contenidos.

Factor Producto

il 115
1.10
1.10
1.20

Revista En Carrera
Revista Alistarse

Medida minima: 1 Pagina

Este formato implica cambio de papel en mayor gramaje

0.75
0.52

S/. 659.99
S/. 457.59



Revista EnCarrera y Alistarse
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Formatos Especiales

ACABADQOS ESPECIALES EN REVISTAS

Ahora puedes lograr un mayor impacto aplicando acabados especiales en tus avisos.
Deja que tu marca se luzca e impacte mas a los lectores de nuestras revistas.

Te recomendamos aplicarlo sobre un gramaje minimo de 150 g.

:: UV de alto relieve + Barniz con textura 11 Brillo UV Sectorizado :: Brillo UV y Escarcha

:: Escarcha Plateada :: Escarcha Dorada :: UV de alto relieve + Barniz con textura

:: Consulte a su ejecutivo de ventas sobre mas informacion, tarifas y recomendaciones de uso.
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Formatos Especiales

iBeach Bag es la bolsa playera mas esperada del verano!

10,000 Bolsas BEACH BAG se repartiran gratuitamente, por cada edicion, a propietarios de
casas de playa ubicadas en las exclusivas Asociaciones, Condominios, Clubes Privados de las
playas del Sur.

En cada bolsa podras insertar algun sampling y/o encarte que complementen tu campana
y logren mayor impacto. Una oportunidad perfecta para resaltar los atributos de tu marca.

Para cualqguier consulta referente a Beach Bag, comuniquese con su ejecutivo de ventas.

TIPO DE BOLSA m TARIFA BRUTA SIN IGV TARIFA BRUTA CON IGV

AUSPICIO BOLSA COUCHE 39 cm de alto x 26 cm de ancho S/. 50,854.62 S/. 60,008.45
AUSPICIO BOLSA FUNCIONAL MOD BOLSON 35 cm de alto x 32 cm de ancho S/. 100,573.00 S/. 118,676.14
AUSPICIO BOLSA FUNCIONAL MOD TERMICA 35 cm de alto x 32 cm de ancho S/. 134,757.00 S/. 159,013.26
AUSPICIO BOLSA FUNCIONAL MOD COMPRAS 35 cm de alto x 32 cm de ancho S/. 98,566.00 S/. 116,307.88

AUSPICIO BOLSA COUCHE - ELLIOT TUPAC 39 cm de alto x 26 cm de ancho S/. 67,366.42 S/. 79,492.37
AUSPICIO BOLSA FUNC JMOD BOLSON - 35 cm de alto x 32 cm de ancho S/. 115,658.95 S/. 136,477.56
USRI B e TERMICA - 35 cm de alto x 32 cm de ancho S/. 154,970.55 S/. 182,865.25
AUEIACIO ERLEA RUNG [eD EORIARAS < 35 cm de alto x 32 cm de ancho S/. 113,350.90 S/. 133,754.06

ELLIOT TUPAC

*Auspicio incluye: Logo en una cara de la bolsa, 1 Pagina en Contracaratula en la revista Hola, C&M, R&T o Vamos (la edicion mas cercana a la publicacion de
la bolsa) y colocacion de un sampling chico o mediano, que debe ir inserto en la misma edicion.

CRONOGRAMA

BEACH BAG PUBLICACION PRODUCTO*

EDICION 1 Miércoles 23 al viernes 25 de diciembre 2015 DT CALENDARIO DEPORTIVO
EDICION 2 Miércoles 06 al viernes 8 de enero 2016 EN CARRERA
EDICION 3 Miércoles 20 al viernes 22 de enero 2016 CATALOGO DE MOTORES
EDICION 4 Miércoles 03 al viernes 05 de febrero 2016

EDICION 5 Miércoles 17 al viernes 19 de febrero 2016

EDICION 6 Miércoles 02 al viernes 04 de marzo 2016

*Sujeto a venta de publicidad.
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Formatos Especiales

:: Bolsa Couché Plastificada

Bolsas Funcionales

:: Bolsa Térmica :: Bolsa de Compras

:: Bolsa de Compras :: Bolsa de Yute
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EcoContent

cC@Content

EcoContent de EcoMedia es una propuesta multiplataforma que permite el desarrollo de
contenidos de valor en formatos especializados, disenados a la medida de la marca y del
medio en el que se publican.

Mantenemos un lenguaje familiar y adecuado al lector de acuerdo al medio de publicacion
que se utilice.

El objetivo es sumar valor a la comunicacion del cliente, generando contenido comercial
atractivo y util para los lectores.

Una misma campana puede estar orientada a diferentes publicos en diferentes medios
con la posibilidad de tener en cada uno un formato especializado con contenido relevante
y un diseno interesante para el lector.

Servicios que brindamos:

» Asesoria permanente y desarrollo de informacion con un equipo experto en contenidos
del Grupo El Comercio.

» Cobertura fotografica.

» Diseno y diagramacion.

Consideraciones:

» Completar el brief EcoContent e ingresar I3 orden para iniciar Ias coordinaciones del material.

» Los avisas de EcoContent deben contemplar I3 palabra publirreportaje dentro del diseno, de acuerdo al decreto
legislativo peruano 1044.

» £l desarrollo, periodos de aprobacion y cierre deben ser coordinados con el jefe de producto.

» | .3s medidas minimas estan detalladas en las observaciones de cada producto.
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EcoContent - Formatos Especiales

:: Una Pagina - Luces :: Una Pagina - Somos :: Una Péagina - Trome

:: Doble Pagina - Somos

10 :: Una Pagina - Ruedas&Tuercas :: Una Pégina - Trome MéasMujer



Sociales 2016

» Eventos Sociales - Diarios

Medida Tarlfa Tarifa

Pera 21 Nivel
Nacional

Pera 21 Nivel
Lima

Gestion

Montos brutos en Nuevos Soles.

Dia 1

Vifetas

Vifetas

Vifietas

Sociales

Empresas.21

Empresas.21
Ambito Empresarial

Ambito Empresarial
Plus

Lunes

Lunes

Lunes

Jueves

Jueves

4x6

2x3

2x3

3x2
6x2
6x6
12x6

F/C

F/C

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

&Y, 11,128,115
S/. 3,234.34

S/. 958.24

S/. 842.70

S/. 1,160.72
S/. 2,388.20
S/. 6,585.82
S/.9,920.38

S/. 1,325.29
S/. 3,816.52

S/.1,130.73

S/. 994.38

S/. 1,369.65
S/. 2,818.08
&l 7,777\-227
S/. 11,706.05

:: Vifietas aplican descuento de contrato con excepcién de: Ambito Empresarial, Empresas y Empresarios, Mundo Académico , Empresas.21 y Sociales Dia 1.
11 Vifietas no necesitan reserva.

:: Para avisos en B/N aplicar factor 0.80

» Eventos Sociales - Revistas

Medida Tarlfa Tarifa

Hola

Somos

G de Gestion

Casa&Mas

Vamos

Ruedas &
Tuercas

Semana Viu

Montos brutos en Nuevos Soles.
11 Vifietas aplican descuento de contrato con excepcion de Somos Evento Institucional 2.

Sociales

Evento Institucional 2

Evento Institucional 1

Gestion Institucional

Evento Social

Sociales

Eventos Sociales

Sociales

Miércoles

Sabado

Mensual
Mensual
Mensual
Bimestral
Catorcenal

Semanal

1 pag

1/6 pag.
1/3 pag.

1/2 pag.

1 pag.

1 pag.

1/2 pag.

1 pag.
1 pag.
1 pag.

1 pag

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

F/C

S/.7,167.18
S/. 2,562.08
S/. 4,495.04
S/.13,950.22
S/.19,197.81
S/.9,726.89
S/. 5,580.09
S/.7,679.12
S/. 5,682.55
S/. 5,631.36

S/. 15,358.24

S/. 8,457.27
S/.3,023.26
S/. 5,304.15
S/. 16,461.26
S/. 22,653.41
S/.11,477.73
S/. 6,584.51
S/.9,061.36
S/. 6,705.41
S/. 6,645.00

S/. 18,122.73

m



Sociales 2016

Formatos Especiales

:: Hola :: Somos

:: Evento Académico

:: Empresas&Empresarios :: Mundo Académico
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Vinetas

VINETAS GASTRONOMIA

Producto Nombre viiieta Fecha de publicacién M’edlda
(mad/col)
3x1

El Comercio

Peru 21 Nivel
Nacional

Per( 21 Nivel
Lima

Gestion
Publimetro

Depor NN

Trome Zonales

Montos brutos en Nuevos Soles.

Luces

Escape

Vifietas

Vifetas

Vifietas
Vifietas

Vifietas

Lima Norte

Lima Este

Lima Sur

Gourmet

Pollerias, Cevicherias

y Chifas

Gourmet

Gourmet

Gourmet

Gourmet
Gourmet

Restaurantes

Restaurantes

Restaurantes

Restaurantes

:: Vifietas aplican descuento de contrato.

:: Vifietas no necesitan reserva a excepcion de Trome Zonales.
:: En esta vifieta deben publicarse avisos cuyos contenidos describan la carta, promocion o menu del establecimiento.

N4

Lunes, Miércoles y Viernes

Sabado

Domingo

Domingo
Martes

Jueves

Jueves, Viernes y Sabado

Jueves, Viernes y Sabado

Martes, Jueves y Viernes
Lunes a viernes

Miércoles

Miércoles

Jueves

Martes

3x2
6x2
3x1
3x2
6x2
3x1
3x2
6x2
2x1
3x1
2x2
3x2
3x3
3x2
3x3
3x2
3x3
4x2
3x2
3x2
3x3
3x2
2x2
3x2
2x2
3x2
2x2

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

308.40
583.59

398.84
754.73

437.73
828.32

150.53
238.76

S/. 83.62

S8
S
S/.
S/.
S8
S/.
S/. 1,043.96
S
S/.
S/
S8
S/
S/
S8
S/.

548.23
797.85
665.18
968.06
601.22
874.97

738.74
386.96
563.15
264.64
169.92
198.48
127.44
153.49

S/. 98.55

oo | TR | e
(SIN IGV) (CON IGV)
S/.
S/
S/. 1,219.02
S/.
S/.
S/. 1,576.50
S/.
S/
S/.1,730.22
S/.
S/.

S/. 363.91
S/. 688.64
S/. 1,438.44
S/. 470.63
S/. 890.59
S/. 1,860.27
S/. 516.52
S/. 977.42
S/. 2,041.65
S/. 177.63
S/. 281.74
S/. 98.68
S/. 646.91
S/. 941.46
S/. 784.92
S/.1,142.31
S/. 709.44
S/.1,032.47
S/.1,231.88
S/. 871.71
S/. 456.61
S/. 664.52
S/. 312.28
S/. 200.51
S/. 234.21
S/. 150.38
S/. 181.12
S/. 116.29



Vinetas

Fecha de Medida TARIFA FINAL | TARIFA FINAL
I I S I o I N el I

F/C o B/N S/. 727.58 S/. 858.54
2x2 F/C o B/N S/. 1,376.81 S/. 1,624.64
3x2 F/C o B/N S/. 2,183.77 S/. 2,576.84
El Comercio Luces Educacion Domingo 3x3 F/C o B/N S/. 3,173.02 S/. 3,744.17
6x2 F/C o B/N S/. 4,561.48 S/. 5,382.54
6x3 F/C o B/N S/. 6,627.86 S/. 7,820.87
9x3 F/C o B/N S/.9,514.09 S/. 11,226.63
2x1 F/C o B/N S/. 210.18 S/. 248.01
Pera 21 Nivel " ) Lunes, Miércoles, 2x2 F/C o B/N S/. 391.50 S/. 461.98
g Vifietas Educacion - .
Nacional Viernes y Domingo 3x2 F/C o B/N S/. 609.75 S/. 719.51
4x2 F/C o B/N S/. 822.62 S/. 970.70
2x1 F/C o B/N S/. 189.97 S/. 224.16
(i i ié 2x2 F/C o B/N S/. 353.86 S/. 417.55
Perd 21 Nivel Vifietas Educacion Lunes, Miércoles, / / / /
Lima Viernes y Domingo 3x2 F/C o B/N S/. 551.12 S/. 650.32
4x2 F/C o B/N S/. 743.53 S/. 877.36
. " » 3x3 F/C S/.1,126.30 S/. 1,329.03
Publimetro Vifetas Educacion Martes y Jueves
4x3 F/C S/. 1,519.50 S/. 1,793.02
- - 3x2 F/C S/. 404.55 S/. 477.36
Depor NN Vinetas Educacion Lunes
3x3 F/C S/. 588.75 S/. 694.72
i » , 2x2 F/C S/. 188.80 S/. 222.79
Lima Norte Educacion Miércoles
3x2 F/C S/. 294.05 S/. 346.98
i » 2x2 F/C S/. 141.60 S/. 167.09
Trome Zonales Lima Este Educacion Jueves
3x2 F/C S/. 220.54 S/. 260.23
. ., 2x2 F/C S/. 104.03 S/. 122.75
Lima Sur Educacion Martes
3x2 F/C S/. 162.02 S/. 191.18
Trome Nivel » » . 3x2 F/C S/. 1,844.60 S/. 2,176.63
= Vifietas Educacion Domingo
Nacional 4x2 F/C S/. 2,488.58 S/. 2,936.53
i 3x2 F/C S/. 1,625.01 S/.1,917.51
Tron'!e Nivel Vinetas Educacion Domingo / / /
Lima 4x2 F/C S/.2,192.32 S/. 2,586.94

Montos brutos en Nuevos Soles.

:: Se admiten asesorias de tesis, cursos de nivelacion o cursos de refuerzo. No se admiten asesorias empresariales. Ver Vifieta Servicios Empresariales.
:: Vinetas aplican descuento de contrato.

:: Vifletas no necesitan reserva a excepcion de Trome.

:: Para avisos en B/N aplicar factor 0.80
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Vinetas

VINETAS SALUD Y BELLEZA
I N e P W e e el

F/C o B/N S/. 611.80 S/. 721.92
i 3x2 F/C o B/N S/. 970.37 S/. 1,145.04
Luces Moda Sabado

4x2 F/C o B/N S/.1,319.92 S 1L 557,50
6x2 F/C o B/N S/. 2,026.93 S/. 2,391.77
i 1/16 F/C S/. 324.34 S/. 382.72

Directorio Médico Domingo
1/8 Horizontal F/C S/. 733.33 S/. 865.32
1/16 F/C S/. 929.78 S/.1,097.14
1/8 Horizontal F/C S/.2,102.20 S/. 2,480.60
Salud Domingo 1/8 Vertical F/C S/. 2,149.71 S/. 2,536.66

El Comercio
1/4 Horizontal F/C S/. 4,003.05 S/. 4,723.60
, 1/4 Vertical F/C S/. 4,657.59 S/. 5,495.96
Semana Viu

1/16 F/C S/. 929.78 S/.1,097.14
1/8 Horizontal F/C S/. 2,102.20 S/. 2,480.60
Belleza Domingo 1/8 Vertical F/C S/. 2,149.71 S/. 2,536.66
1/4 Horizontal F/C S/. 4,003.05 S/. 4,723.60
1/4 Vertical F/C S/. 4,657.59 S/. 5,495.96
1/8 Horizontal F/C S/. 2,004.42 S/. 2,365.22

Servicios Generales Domingo
1/4 Horizontal F/C S/. 3,816.87 S/. 4,503.90
2x1 F/C o B/N S/. 162.41 S/. 191.65
Pert 21 Nivel " Miércoles y 2x2 F/C o B/N S/. 302.53 S/. 356.98

Nacional Vifietas Salud y belleza [ a
g 3x2 F/C o B/N S/. 471.17 S/. 555.98
3x3 F/C o B/N S/. 685.71 S/. 809.13
2x1 F/C o B/N S/. 146.80 S/. 173.22
ié 2x2 F/C o B/N S/. 273.44 S/. 322.66

Pert 21 Nivel Lima Vinetas Salud y belleza Mlercqles Y
Domingo 3x2 F/C o B/N S/. 425.87 S/. 502.52
3x3 F/C o B/N S/. 619.77 S/. 731.33
3x3 F/C S/.1,126.30 S/. 1,329.03

Publimetro Vifietas Moda Miércoles
4x3 F/C S/.1,519.50 S/.1,793.02

Montos brutos en Nuevos Soles.

:: Vifietas aplican descuento de contrato.

:: Para avisos en B/N aplicar factor 0.80.

:: En Vifieta Moda, sélo se admiten los rubros de calzado, prendas y accesorios de vestir.
;1 Vifietas no necesitan reserva a excepcion de Trome Mas Mujer y Semana Viu.

;1 Consultar por las especificaciones técnicas de la vifieta Directorio Médico.
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Vinetas

VINETAS HOTELES

Fecha de Medida TARIFA FINAL TARIFA FINAL
m“ Nombre Vinets (mod/col) “ (SINIGV) (CON IGV)

Actualidades

El Comercio

Luces
Dia 1
Pera 21 .
Nivel Lima VIS
Gestion Vifietas
Publimetro Vifietas

Montos brutos en Nuevos Soles.
:: Vifetas aplican descuento de contrato.
:: Vifietas no necesitan reserva.

Hoteles Miércoles
Hoteles Martes
Hoteles Lunes
Hoteles Jueves y Domingo
Hoteles Lunes y Miércoles
Hoteles Jueves

4x6
6x6
4x6
6x6
9x3
3x6
5x3
3x6
6x3
3x6
6x3
3x6
6x3

F/ C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

S/ 1,151.54

S/ 1,451.61

S/ 861.19
S/ 785.20

S/ 993.97

S/ 693.43
S/ 969.70
S/ 817.52
S/ 437.70
S/ 450.07
S/ 676.01
S/ 695.12
S/ 614.64
S/ 632.01

S/ 1,016.20
S/ 926.54
S/ 1,358.82
S/ 1,172.88
S/ 1,712.90
S/ 818.24
S/ 1,144.25
S/ 964.67
S/ 516.48
S/ 531.08
S/ 797.69
S/ 820.24
S/ 725.27
S/ 745.77

:: Avisos cuyos contenidos informan sobre presentaciones y/o shows de entretenmiento brindados en hotefies debe publicar en vifieta Entretenimiento.
11 Avisos cuyos contenidos describen servicios de buffet, cenas o almuerzos brindados por hoteles debe publicar en vifieta Gourmet.

VINETAS ENTRETENIMIENTO
I B T e I R el el

Luces

El Comercio

Escape

Nivel Lima
Pera 21

Nivel nacional

Montos brutos en Nuevos Soles.

:: Vifietas aplican descuento de contrato.
11 Vifietas no necesitan reserva.

:: Para avisos en B/N aplicar factor 0.80.

Entretenimiento

Entretenimiento

Entretenimiento

Entretenimiento

Lunes, Martes,
Miércoles y Viernes

Sébado

Domingo

Jueves

Miércoles

Miércoles

3x2
3x3
6x2
3x1
3x2
3x3
6x2
3x1
3x2
8X8]
6x2
3x1
3x2
58]
3x2
3x3
4x2
3x2
3x3
4x2

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

S/.

S/.
S/

S/

S/
S/.

S/-
S/

S/.

S/.
S/.
S/

S/.
S/.
S/.
S/
S/.
S/.
S/.
S/
S/.

336.44
636.65
925.05

1,329.84
455,82
862.55

1,253.29

1,801.71
636.70

1,204.84

1,750.63

2,516.68
279.60
520.82
757.96
551.12
802.06
743.53
609.75
887.39
822.62

S/. 396.99
S/. 751.24
S/. 1,091.56
S/.1,569.21
S/. 537.86
S/.1,017.81
S/. 1,478.89
S/. 2,126.02
S/. 751.30
S/.1,421.71
S/. 2,065.75
S/. 2,969.68
S/. 329.93
S/. 614.56
S/. 894.39
S/. 650.32
S/. 946.43
S/. 877.36
S/. 719.51
S/. 1,047.12
S/. 970.70
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Vinetas

VINETAS CINE

- Fecha de

Luces

El Comercio
Escape
Publimetro Vifietas
Per( 21 Nivel Lima Vifietas
Depor Vinetas

Montos brutos en Nuevos Soles

:: Vifietas aplican descuento de Contrato.

11 Vifietas no necesitan reserva.

Cines

Cines

Cines
Cines
Cines

VINETAS ESPECTACULOS
IR I ey S Rl
publicacién (mod/col) (SIN IGV) (CON IGV)

Luces
El Comercio
Escape
Gestion Vifietas
Nivel Lima

Perti 21

Nivel nacional

Montos brutos en Nuevos Soles

:: Vifetas aplican descuento de Contrato.

:: Vifietas no necesitan reserva.
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Espectaculos

Espectaculos

Espectaculos

Espectaculos
Eventos y
Espectaculos

Espectaculos

Espectaculos

Lunes, Miércoles y
Viernes

Sabado

Domingo

Jueves

Lunes a Viernes
Lunes a domingo
lunes a domingos

Lunes, martes,
Miércoles y Viernes

Sé&bado

Domingo

Jueves

Lunes a Viernes

Jueves

Jueves

7x3
9x3
18x6
5x2
7x3
9x3
18x6
5x2
7x3
9x3
18x6
4x2
6x3
6x6
12x6
6x2
6x2
6x2

4x6
6x3
7x3
8x3
9x6
18x6
4x3
4x6
6x3
7x3
8x3
9x6
18x6
4x3
4x6
6x3
7x3
8x3
9x6
18x6
3x6
6x3
6x6
12x3
12x6
3x3
6x2
3x2
3x3
4x2
3x2
3x3
4x2

F/ ©
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

F/ ©
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

S/.
S/.
S/.

2,070.60
4,189.71
5,200.69

S/. 14,240.45

S/.
S/e
S/.

2,524.79
5,108.75
6,341.49

S/. 17,364.16

S/e

6,008.45

S/.12,157.68
S/. 15,091.32
S/ 41,322.81

S/.
S/e
S/t

2,107.92
4,678.53
8,865.19

S/. 13,353.86

S/

S8

S/8

S/
S/.
S/.
S/
S/
S/.
S/.
S/.
S/.
S/
S/.
S/.
S/.

1,085.69
824.68
1,013.31

2,149.55
4,320.31
3,300.94
3,817.30
4,304.42
8,866.02
12,974.63
3,835.70
7,709.26
5,890.27
6,811.67
7,680.90
15,820.72

S/. 23,152.21

S
S/
S/
S8
SV

5,506.63
11,067.61
8,456.23
9,779.00
11,026.91

S/. 22,712.64
S/. 33,237.92

S/8
S/
S/
S/.
S/
S/
S/-

S/-
S/-
S/.
S/.
S/.
S/.

2,953.45
3,036.94
5,754.60
6,297.61
8,668.30
1,745.53
2,467.81
551.12
802.06
743.53
609.75
887.39
822.62

Medida TARIFA FINAL | TARIFA FINAL
(mod/col) (SIN IGV) (CON IGV)

S/. 2,443.31
S/. 4,943.86
S/. 6,136.81
S/. 16,803.73
S/. 2,979.26
S/. 6,028.32
S/.7,482.95
S/. 20,489.71
S/. 7,089.97
S/. 14,346.06
S/. 17,807.76
S/ 48,760.92
S/.2,487.35
S/. 5,520.67
S/. 10,460.93
S/. 15,757.56
S/.1,281.11
S/.973.13
S/.1,195.71

. 2,536.46
S/. 5,097.97
S/. 3,895.11
S/. 4,504.41
S/. 5,079.22
S/. 10,461.90
S/. 15,310.06
S/. 4,526.12
S/.9,096.93
S/. 6,950.52
S/. 8,037.77
S/.9,063.47
S/. 18,668.45
S/. 27,319.61
S/. 6,497.82
S/. 13,059.78
S/.9,978.35
S/.11,539.23
S/. 13,011.75
S/. 26,800.91
S/. 39,220.74
S/. 3,485.07
S/. 3,583.59
S/. 6,790.43
S/.7,431.18
S/. 10,228.59
S/. 2,059.73
S/.2,912.01
S/. 650.32
S/. 946.43
S/.877.36
S/. 719.51
S/. 1,047.12
S/.970.70



Vinetas

VINETAS SERVICIOS EMPRESARIALES

e Fecha de Medida
| proqucto | seccion | Nombre viret croaean | €|
2x2 F/C

El Comercio Dia.1 Servicios
Empresariales
ig Servicios
Vinetas empresariales
Gestion
Gestion Minera Minera
Aptitus por G Aptitus por G Servicios

empresariales

)

—~

*)

Lunes

Lunes a viernes

Miércoles

De acuerdo a
cronograma

3x2
2x2
3x2
4x2
3x2
3x3
4x2
5.4x9
11.3x9
5.4 x 18.5

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

587.97
915.74
521.69
812.50

309.53
450.46
417.59
428.85
991.53
816.62

(SIN IGV) (CON IGV)
S/.
S/
S/8
S/.
S/. 1,096.16
S8
S/.
S8
S8
S/.
S/t

S/. 693.81
S/. 1,080.58
S/. 615.59
S/. 958.75
S/. 1,293.47
S/. 365.24
S/. 531.54
S/. 492.75
S/. 506.04
S/. 1,170.00
S/. 963.62

(*) Los rubros que aplican a estas vifietas son: Agencias de aduanas, alquiler de maquinarias, avisos de fe de erratas , alquiler y venta de inmuebles, asesorias,
catering, certificaciones, consultoras, equipos y articulos de oficina, seguridad, estudios de abogados, industria gréfica, proveedores industriales, textiles,
servicios contables, publicidad y marketing, informaticos. digitales, transporte de carga, repuestos y alquileres, servicios de envases, empaques y envolturas.

11 Vifietas aplican descuento de contrato.
11 Vifietas no necesitan reserva.
:: Para avisos en B/N aplicar factor 0.80.
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Vinetas

VINETAS AUTOPARTES Y ACCESORIOS

Fecha de Medida TARIFA FINAL TARIFA FINAL
TN = e e N el R

El Comercio Actualidades Auto OK

Pera 21 Nivel

5 Vifietas Autos.21
Nacional
Pera 21 Nivel .
Lima Vifetas Autos.21
Gestion Vifetas Auto Shop
- Autopartes y
Depor Vinetas Sitdes
Qrome pivel Vifietas Automotriz
Nacional
Trome Nivel Lima Vifietas Automotriz

Montos brutos en Nuevos Soles.

:: Vifietas aplican descuento de contrato.

:: Vifietas no necesitan reserva a excepcion de Trome.
: Para avisos en B/N aplicar factor 0.80.

VINETAS INMOBILIARIAY DECORACION

Viernes

Martes, Jueves y
Sabados

Martes, Jueves y
Sabados

Jueves

Viernes y Domingo

Martes

Martes

3x2
4x2
6x2
6x6
9x6
3x3
4x2
3x3
4x2
3x3
2x2
3x2
2x1
2x2
3x2
4x2
2x1
2x2
3x2
4x2

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

S/. 231.45
S/. 367.10
S/.499.33
S/. 766.80

S/. 2,138.58

S/. 2,992.54
S/. 403.36
S/. 373.92
S/. 364.57
S/. 337.97
S/.900.92
S/. 90.35
S/. 140.71

S/.1,180.83

S/.2,199.54

S/. 3,425.69

S/. 4,621.65
S/. 613.48

S/.1,142.74

S/.1,779.77

S/. 2,401.11

S/. 273.11
S/. 433.18
S/. 589.21
S/. 904.82
S/. 2,523.52
S/. 3,531.20
S/. 475.96
S/. 441.23
S/. 430.20
S/. 398.80
S/. 1,063.09
S/. 106.61
S/. 166.04
S/.1,393.38
S/. 2,595.46
S/. 4,042.32
S/. 5,453.55
S/.723.91
S/. 1,348.44
S/. 2,100.13
S/. 2,833.32

Producto Nombre Vifieta Fecha de Medida TARIFA FINAL TARIFA FINAL
publicacién (mod/col) (SIN IGV) (CON IGV)

Servicios y

El Comercio Casa & Méas Materiales
Inmobiliaria

i6 i Acabados y
Gestion Vinetas Decoracion

Montos brutos en Nuevos Soles.
:: Vifietas aplican descuento de contrato.
11 Vifietas no necesitan reserva.

120

Sabado

Sabado

Lunes a Viernes

2x2
3x1
3x2
4x2
2x2
3x2

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

S/. 237.97
S/. 443.26
S/. 370.62
S/. 690.36
S/. 328.72
S/. 322.95
S/. 502.98

/. 280.80
S/. 523.05
S/. 437.33
S/. 814.63
S/. 387.89
S/. 381.08
S/. 593.51



Vinetas

VINETAS FAMILIAY HOGAR

Fecha de Medida TARIFA FINAL | TARIFA FINAL
I S N e N ol I

Cursos y Do
Manualidades (**) 9
Servicios Generales .
() Domingo
; - Mascotas y .
El Comercio Semana Vil VEET e RS Domingo
(*)Club Bebé Domingo

Montos brutos en Nuevos Soles.
:: Vifietas aplican descuento de contrato.
11 Vifietas no necesitan reserva.

(*) Los rubros que aplican a esta vifieta son productos y servicios para bebés, nifios y madres gestantes. Se admiten avisos de instituciones educativas con nivel

kinder y pre-kinder, los cuales, deben especificarse en el aviso.

(**)En la vifieta Cursos & Manualidades debe publicarse avisos que anuncien clases educativas de diferentes categorias.

1/16
1/8 Horizontal
1/4 Vertical
1/8 Horizontal
1/4 Horizontal
1/16
1/8 Horizontal
1/4 Vertical
1/16
1/8 Horizontal
1/8 Vertical
1/4 Horizontal
1/4 Vertical

F/ c
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

S/. 540.57
S/.1,222.21
S/. 2,707.90
S/. 2,004.42
S/. 3,816.87

S/. 151.36

S/.342.22

S/. 758.21

S/. 194.60

S/. 440.00

S/. 449.94

S/. 837.85

S/.974.84

(***)En la vifeta Servicios Generales no se admiten los rubros de salud, belleza, infantil, maternidad, educacién y mascotas.

DEFUNCIONES, MISASY ORACIONES

Fecha de Medida TARIFA FINAL | TARIFA FINAL
I S O e N 5 ol

Lunes a viernes

El Comercio Actualidades Defuncmngs, MEES Sabado
y Oraciones

Domingo

Defunciones, Misas

Nacional N Lunes a domingo
y Oraciones
Trome
8 Defunciones, Misas .
Lima ! 2 Lunes a domingo
y Oraciones
. Defunciones, Misas .
Nacional N Lunes a domingo
y Oraciones
Perii 21
. Defunciones, Misas .
Lim . Lunes min
a y Oraciones g aldominge

Montos brutos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.
: No aplican descuentos de contrato ni convenios.

:: Avisos en B/N y en ubicacion otras.

:: Vifietas no necesitan reserva a excepcion de Trome.

2x2
3x2
3x3
4x3
6x3
9x6
18x6
2x1
2x2
3x2
3x3
4x3
6x3
9x6
18x6
2x1
2x2
3x2
3x3
4x3
6x3
9x6
18x6
1x1
2x1
2x2
1x1
2x1
2x2
1x1
2x1
2x2
1x1
2x1
2x2

B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N
B/N

S/. 178.76
S/. 338.27
S/. 536.53
S/. 902.67
S/.1,227.83
S/.1,885.51
S/. 5,064.30
S/.7,411.16
S/ 225.23
S/ 426.21
S/ 676.01
S/ 1,768.04
S/ 2,404.92
S/ 3,693.11
S/ 9,919.34
S/ 14,516.07
S/. 285.10
S/. 539.50
S/. 855.71
S/. 2,362.36
S/. 3,213.33
S/. 4,934.53
S/. 13,253.69
S/. 19,395.59
S/.102.75
S/.211.94
S/. 394.79
S/.90.52
S/. 186.71
S/. 347.79
S/. 55.58
S/. 114.64
S/. 213.55
S/. 50.24
S/. 103.62
S/.193.01

S/. 637.87
S/.1,442.21
S/. 3,195.32
S/. 2,365.22
S/. 4,503.90

S/. 178.60

S/. 403.82

S/. 894.69

S/. 229.63

S/. 519.19

S/. 530.93

S/. 988.66
S/. 1,150.32

S/. 210.93
S/. 399.16
S/. 633.10
S/. 1,065.15
S/. 1,448.84
S/. 2,224.90
S/. 5,975.88
S/. 8,745.17
S/ 265.77
S/ 502.92
S/ 797.69
S/ 2,086.29
S/ 2,837.81
S/ 4,357.87
S/ 11,704.82
S/ 17,128.96
S/. 336.42
S/. 636.61
S/. 1,009.73
S/. 2,787.59
S/.3,791.73
S/. 5,822.75
S/. 15,639.35
S/. 22,886.80
S/. 121.25
S/. 250.09
S/. 465.85
S/. 106.81
S/. 220.32
S/. 410.39
S/. 65.59
S/. 135.28
S/. 251.99
S/. 59.28
S/.122.27
S/. 227.76
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Vinetas

EDICTOS, CUMPLEANQS, BAUTIZOS, DNI EXTRAVIADOS, GRADOS,

TITULOS, LEGALES
I B I I I R e e

Luces*
El Comercio
Actualidades
Nacional
Trome
Lima
Nacional
Pert 21
Lima
Gestion Nacional

Montos brutos en Nuevos Soles.

* No aplica los Jueves.

RELAX

Edictos matrimoniales

Grados vy titulos

Edictos
Grados vy titulos

Edictos, cumpleanos,
bautizos,DNI,extraviados,
grados, titulos, legales

Edictos, cumpleanos,
bautizos,DNI,extraviados,
grados, titulos, legales

Edictos, cumpleanos,
bautizos, DNI extraviados,
grados, titulos, legales

Edictos, cumpleanos,
bautizos, DNI extraviados,
grados, titulos, legales

Edictos, grados, titulos,
legales

Lunes a viernes
Sabado
Domingo
Lunes a viernes
Séabado
Domingo
Jueves
Jueves

Lunes a domingo

Lunes a domingo

Lunes a domingo

Lunes a domingo

Lunes a Viernes

.114.72

. 148.36
. 148.02
.114.72
. 148.36
. 148.02
S/ 122.12
S/ 122.12
. 155.89
. 321.55
. 598.95
.122.07
o 251L,7/%)
. 469.02
. 114.77
. 236.74
. 251.99
. 103.74
. 213.98
. 227.76
.173.11
. 269.61

Fecha de Medida TARIFA FINAL TARIFA FINAL
(oo [ emn [cosorms e el I

Relax Lunes a Domingo

Trome Lima

Montos brutos en Nuevos Soles.

:: Estos avisos no aplican descuentos de contrato ni convenios.

11 Avisos B/N y en ubicacion otras.
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Vinetas

VINETAS AGRUPADOS Y OPORTUNIDADES
I I S s I el il

Depor

Perd 21 Nivel
Nacional

Peri 21 Nivel
Lima

Publimetro

Publimetro
Playas

Trome Zonales
Norte

Trome Zonales
Norte

Trome Zonales
Sur

Trome Zonales
Sur

Trome Zonales
Este

Trome Zonales
Este

Trome Mas Mujer

Trome Mas Mujer

Trome Mas Mujer

:: Vifetas aplican descuento de contrato.

Vifietas

Vifietas

Vifetas

Vifietas

Vifietas

Vifietas

Vifietas

Vifetas

Vifetas

Vifietas

Vifietas

Vifietas

Vifietas

Vifietas

:: Vifletas no necesitan reserva.

:: Para avisos en B/N aplicar factor 0.80.

VINETAS TURISMO

Avisos Agrupados

Oportunidades.21

Oportunidades.21

Agrupados -
Principal

Agrupados - Playas

Agrupados - Guia
Mediana

Agrupados - Guia
Chica

Agrupados - Guia
Mediana

Agrupados - Guia
Chica

Agrupados - Guia
Mediana

Agrupados - Guia
Chica

Agrupados - Guia
Grande
Agrupados - Guia

Mediana

Agrupados - Guia
Chica

Lunes a domingo

Lunes a domingo

Lunes a domingo

Lunes a viernes

Lunes a viernes

Miercoles

Miercoles

Martes

Martes

Jueves

Jueves

Jueves

Jueves

Jueves

2x1
2x2
3x2
3x3
2x1
2x2
3x2
4x2
2x1
2x2
3x2
4x2
2x1
2x2
3x2
4x2
3x3
4x3
2x1
2x2
3x2
4x2
3x3
4x3
2x2
3x2
4x2

2x1

2x2
3x2
4x2

2x1

2x2
3x2
4x2

2x1

3x3
4x3
6x2
2x2
3x2
4x2

2x1

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

F/C

F/C
F/C
F/C

F/C

F/C
F/C
F/C

F/C

F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N
F/C o B/N

F/C o B/N

S/. 64.67
S/.133.38
S/. 248.45
S/. 386.96
S/. 563.15
S/.382.14
S/.711.83
S/.1,108.64
S/. 1,495.68
S/. 345.40
S/. 643.38
S/. 1,002.04
S/. 1,351.86
S/. 254.64
S/. 474.32
S/. 738.74
S/. 996.64
S/.1,075.10
S/. 1,450.44
S/. 218.26
S/. 406.56
S/. 633.20
S/. 854.26
S/.921.52
S/.1,243.23
S/. 358.72
S/. 558.69
S/. 753.74

S/. 162.17

S/. 208.06
S/. 324.04
S/. 437.17

S/. 94.06

S/. 269.04
S/. 419.02
S/. 565.31

S/. 121.63

S/.1,647.23
S/.2,222.31
S/. 2,328.84
S/. 531.08
S/. 827.13
S/.1,115.90

S/. 240.09

S/. 76.31
S/. 157.39
S/. 293.18
S/. 456.61
S/. 664.52
S/. 450.93
S/. 839.96
S/. 1,308.19
S/. 1,764.90
S/. 407.57
S/. 759.19
S/.1,182.41
S/. 1,595.20
S/. 300.48
S/. 559.70
S/. 871.71
S/. 1,176.04
S/. 1,268.62
S/.1,711.51
S/. 257.55
S/. 479.74
S/. 747.18
S/. 1,008.03
S/. 1,087.39
S/. 1,467.01
S/. 423.29
S/. 659.26
S/. 889.41

S/. 191.36

S/. 245.51
S/. 382.37
S/. 515.86

S/. 110.99

S/. 317.47
S/. 494.44
S/. 667.06

S/. 143.52

S/. 1,943.74
S/. 2,622.32
S/. 2,748.03
S/. 626.67
S/. 976.02
S/. 1,316.76

S/. 283.31

Producto Nombre Vifieta Fecha de Medida TARIFA FINAL TARIFA FINAL
publicacién (mod/col) (SIN IGV) (CON IGV)

El Comercio

Revista Vamos

Montos brutos en Nuevos Soles.
11 Vifetas aplican descuento de contrato.

Vamos

Vifetas

i1 Vifietas no necesitan reserva.

Guia Turistica

Guia Turistica

Domingo

Mensual

2x2
3x1
3x2
4x2

4.50 x 5.00

F/ ©
F/C
F/C
F/C
F/C

.192.82
S/. 359.17
S/. 300.31
S/. 559.40
S/. 754.69
S/. 280.01

S/. 227.53
S/. 423.82
S/. 354.37
S/. 660.09
S/. 890.53
S/. 330.42



Vinetas

= Vineta Gourmet = Vineta Entretenimiento
 Vineta Hoteles  Vineta Servicios Empresariales
= Vineta Educacion - Vineta Cursos y Manualidades

124



Vinetas

Vineta Polleria - Cevicheria y Chifa

- Vineta Servicios Generales

= Vineta Club Bebé
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Vinetas Ediciones Regionales

VINETAS VARIOS

4x2 F/C

Norte

Perii 21
Norte

Sur

Norte

Norte

Sur

Huancayo

Huénuco
Trome

Norte

Sur

Huancayo

Huénuco

Norte

Sur

Huancayo

Hudnuco

Norte

Depor

Centro

Montos brutos en Nuevos Soles.

Oportunidades.21

Oportunidades.21

Sociales.21

Sociales.21

Empresas.21

Empresas.21

Oportunidades

Oportunidades

Oportunidades

Oportunidades

Servicios Personales

Servicios Personales

Servicios Personales

Servicios Personales

Esotéricos

Esotéricos

Esotéricos

Esotéricos

Agrupados

Agrupados

:: Vifietas no aplican descuento de contrato.

:: Aplican descuento de agencia.

:: Vifietas no necesitan reserva a excepcion de Trome.

126

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

Lunes a Domingo

3x3
3x2
2x2
4x2
3x3
3x2
2x2
4x3
4x2
4x3
4x2
4x3
4x2
4x3
4x2
2x2
4x2
3x3
3x2
2x3
2x2
4x2
3x3
3x2
2x3
2x2
4x2
3x3
3x2
2x3
2x2
4x2
3x3
3x2
2x3
2x2
4x2
2x2
4x2
2x2
4x2
2x2
4x2
2x2
4x2
2x2
4x2
2x2
4x2
2x2
4x2
3x3
3x2
2x2
3x3
3x2
2x2

F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C
F/C

Tarifa Neta Tarifa Neta
(Sin IGV) (Inc IGV)

S/ 316.67 S/ 373.67
S/ 341.60 S/ 403.09
S/ 234.72 S/ 276.97
S/ 150.71 S/ 177.84
S/ 160.43 S/ 189.31
S/ 173.06 S/ 204.21
S/ 118.91 S/ 140.32
S/ 76.35 S/ 90.10
S/ 149.10 S/ 175.94
S/ 102.45 S/ 120.89
S/ 74.89 S/ 88.37
S/ 51.46 S/ 60.72
S/ 271.09 S/ 319.89
S/ 186.28 S/ 219.80
S/ 136.56 S/ 161.14
S/ 93.84 S/ 110.73
S/ 193.60 S/ 228.45
S/ 406.79 S/ 480.01
S/ 438.82 S/ 517.80
S/ 301.53 S/ 355.80
S/ 281.75 S/ 332.47
S/ 116.16 S/ 137.07
S/ 244.08 S/ 288.01
S/ 263.29 S/ 310.68
S/ 180.92 S/ 213.48
S/ 169.05 S/ 199.48
S/ 87.12 S/ 102.80
S/ 183.06 S/ 216.01
S/ 197.47 S/ 233.01
S/ 135.69 S/ 160.11
S/ 126.79 S/ 149.61
S/ 67.76 S/ 79.96
S/ 142.38 S/ 168.01
S/ 153.59 S/ 181.23
S/ 105.53 S/ 124.53
S/ 98.61 S/ 116.36
S/ 187.73 S/ 221.53
S/ 394.47 S/ 465.47
S/ 112.64 S/ 132.92
S/ 236.68 S/ 279.28
S/ 84.48 S/ 99.69
S/ 177.51 S/ 209.46
S/ 65.71 S/ 77.53
S/ 138.06 S/ 162.91
S/ 193.60 S/ 228.45
S/ 406.79 S/ 480.01
S/ 116.16 S/ 137.07
S/ 244.08 S/ 288.01
S/ 87.12 S/ 102.80
S/ 183.06 S/ 216.01
S/ 67.76 S/ 79.96
S/ 142.38 S/ 168.01
S/ 261.07 S/ 308.07
S/ 179.39 S/ 211.68
S/ 115.18 S/ 135.92
S/ 262.59 S/ 309.85
S/ 180.43 S/ 212.91
S/ 115.85 S/ 136.70



Avisos de Servicio Ediciones Regionales

DEFUNCIONES, MISAS'Y ORACIONES
IR Iy ey e e il

- - B/N S/ 31.50 S/ 37.16
efunciones, Misas y
Norte RS Lunes a domingo 2x2 B/N S/ 58.67 S/ 69.23
3x2 B/N S/ 91.37 S/ 107.82
T - 2x1 B/N S/ 18.90 S/ 22.30
efunciones, Misas y .
Sur e Lunes a domingo 2x2 B/N S/ 35.20 S/ 41.54
3x2 B/N S/ 54.82 S/ 64.69
Trome
— - 2x1 B/N S/ 14.17 S/ 16.72
efunciones, Misas y .
Huancayo I Lunes a domingo 2x2 B/N S/ 26.40 S/ 31.15
3x2 B/N S/ 41.12 S/ 48.52
— - 2x1 B/N S/ 11.02 S/ 13.01
. efunciones, Misas y .
Huanuco S Lunes a domingo 2x2 B/N S/ 20.53 S/ 24.23
3x2 B/N S/ 31.98 S/ 37.74
S— T 2x1 B/N S/ 23.80 S/ 28.08
efunciones, Misas y }
Norte OeEEES Lunes a domingo 2x2 B/N S/ 44.33 S/ 52.30
3x2 B/N S/ 69.04 S/ 81.46
Peru21
S o 2x1 B/N S/ 8.57 S/ 10.11
efunciones, Misas y -
Sur OeEES Lunes a domingo 2x2 B/N S/ 15.96 S/ 18.83
3x2 B/N S/ 24.85 S/ 29.33

Montos brutos en Nuevos Soles.

: Estos avisos no aplican descuentos de contrato ni convenios.
:: Avisos B/N y en ubicacion otras.

11 Vifietas no necesitan reserva a excepcion de Trome.

EDICTOS, CUMPLEANQS, BAUTIZOS, DNI EXTRAVIADO, PERSONAS
DESAPARECIDAS, GRADOS Y TITULOS

Tarifa Neta (Sin Tarifa Neta
mm Nombre Viieta Fecha de publicacion | Medida (mod/col) 1GV) (Inc IGV)

Edictos, cumpleafios, S/ 31.50 S/ 37.16
bautizos, DNI
Norte extraviado, personas Lunes a domingo
desaparecidas,
grados y titulos
Edictos, cumpleafios, 2x1 B/N S/ 18.90 S/ 22.30
bautizos, DNI
Sur extraviado, personas Lunes a domingo
desaparecidas,
grados y titulos
Edictos, cumpleafios, 2x1 B/N S/ 14.17 S/ 16.72
bautizos, DNI
Huancayo extraviado, personas Lunes a domingo
desaparecidas,
grados y titulos
Edictos, cumpleafios, 2x1 B/N S/ 11.02 S/ 13.01
bautizos, DNI
Hudnuco extraviado, personas Lunes a domingo
desaparecidas,
grados y titulos
Edictos, cumpleafios, 2x1 B/N S/ 23.80 S/ 28.08
bautizos, DNI
Norte extraviado, personas Lunes a domingo
desaparecidas,
grados y titulos
Edictos, cumpleafios, 2x1 B/N S/ 8.57 S/ 10.11
bautizos, DNI
Sur extraviado, personas Lunes a domingo
desaparecidas,
grados y titulos

2x2 B/N S/ 58.67 S/ 69.23

2x2 B/N S/ 35.20 S/ 41.54

Trome

2x2 B/N S/ 26.40 S/ 31.15

2x2 B/N S/ 20.53 S/ 24.23

2x2 B/N S/ 44.33 S/ 52.30

Peru2l

2x2 B/N S/ 15.96 S/ 18.83

Montos brutos en Nuevos Soles.

:: Estos avisos no aplican descuentos de contrato ni convenios.
11 Avisos B/N y en ubicacion otras.

:: Aplican descuento de Agencia

:: Vifletas no necesitan reserva a excepcion de Trome.
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Avisos de Servicio Ediciones Regionales

COMUNICADQGS, SUBASTAS, BALANCES, PLIEGOS TARIFARIOS Y
LICITACIONES

m Nombre Viieta Fecha de publicaciéon | Medida (mod/col) m Tarufalzst)a &l T(al:t:alg‘elt)a
2x2

B/N S/ 187.73 S/ 221.53
3x2 B/N S/ 292.39 S/ 345.02
3x3 B/N S/ 425.52 S/ 502.11
Comunicados, 4x2 B/N S/ 394.47 S/ 465.47
Norte SlbiEe, BEIENES, Lunes a domingo 4x3 B/N S/ 574.07 S/ 677.41
pliegos tarifarios y
licitaciones 6x3 B/N S/ 875.51 S/ 1,033.11
6x6 B/N S/ 1,658.98 S/ 1,957.60
9x6 B/N S/ 2,204.19 S/ 2,600.94
12x6 B/N S/ 2,498.97 S/ 2,948.78
2x2 B/N S/ 112.64 S/ 132.92
3x2 B/N S/ 175.43 S/ 207.01
3x3 B/N S/ 255.31 S/ 301.27
Comunicados, 4x2 B/N S/ 236.68 S/ 279.28
sur SulbEEiER, [PElEEs, Lunes a domingo 4x3 B/N S/ 344.44 S/ 406.45
pliegos tarifarios y
licitaciones 6x3 B/N S/ 525.31 S/ 619.86
6x6 B/N S/ 995.39 S/ 1,174.56
9x6 B/N S/ 1,322.51 S/ 1,560.56
Trome 12x6 B/N S/ 1,499.38 S/ 1,769.27
2x2 B/N S/ 84.48 S/ 99.69
3x2 B/N S/ 131.57 S/ 155.26
3x3 B/N S/ 191.48 S/ 225.95
Comunicados, a4x2 B/N S/ 177.51 S/ 209.46
Huancayo su_bastas, b_ala_nces, Lunes a domingo 4x3 B/N S/ 258.33 S/ 304.83
pliegos tarifarios y
i 6x3 B/N S/ 393.98 S/ 464.90
6x6 B/N S/ 746.54 S/ 880.92
9x6 B/N S/ 991.88 S/ 1,170.42
12x6 B/N S/ 1,124.54 S/ 1,326.95
2x2 B/N S/ 65.71 S/ 77.53
3x2 B/N S/ 102.34 S/ 120.76
3x3 B/N S/ 148.93 S/ 175.74
Comunicados, 4x2 B/N S/ 138.06 S/ 162.91
Huanuco S;?eagsgzstéfi?;?‘ir;csej Lunes a domingo 4x3 B/N S/ 200.93 S/ 237.09
licitaciones 6x3 B/N S/ 306.43 S/ 361.59
6x6 B/N S/ 580.64 S/ 685.16
9x6 B/N S/ 771.47 S/ 910.33
12x6 B/N S/ 874.64 S/ 1,032.07
2x2 B/N S/ 79.79 S/ 94.15
3x2 B/N S/ 124.26 S/ 146.63
4x2 B/N S/ 167.65 S/ 197.82
Comunicados, 6x2 B/N S/ 255.68 S/ 301.70
Norte S;%agsg:i'a E’I?;f_:fsei Lunes a domingo 6x3 B/N S/ 372.09 S/ 439.07
licitaciones 9x3 B/N S/ 680.58 S/ 803.08
6x6 B/N S/ 705.07 S/ 831.98
9x6 B/N S/ 936.78 S/ 1,105.40
12x6 B/N S/ 1,062.06 S/ 1,253.23
Peru21
2x2 B/N S/ 29.26 S/ 34.52
3x2 B/N S/ 45.56 S/ 53.77
4x2 B/N S/ 61.47 S/ 72.54
Comunicados, 6x2 B/N S/ 93.75 S/ 110.62
sur SulbzgiEs, [PEIEEDS, Lunes a domingo 6x3 B/N S/ 136.43 S/ 160.99
pliegos tarifarios y
TeEeanEs 9x3 B/N S/ 249.55 S/ 294.46
6X6 B/N S/ 258.52 S/ 305.06
9x6 B/N S/ 343.49 S/ 405.31
12x6 B/N S/ 389.42 S/ 459.52

Montos brutos en Nuevos Soles.

:: Estos avisos no aplican descuentos de contrato ni convenios.
11 Avisos B/N y en ubicacion otras.

11 Vifietas no necesitan reserva a excepcion de Trome.
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elcomercio.pe

Portada//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por

24 horas

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 34,148 PubllrreportaJe
Nota en el flujo de portada +
nota interna
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 16,559

Banner Top
Medida: 980x180 px Banner Middle 2

(1020x180 px cuando estad
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 2,064

Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 2,631

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Tarifa por hora: S/. 5,406

7
Banner Boton
Medida: 366x564 px

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 2,654

Banner Daily
Medida: 366x176 px

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por dia: S/. 13,940

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 2,802

Auspicio de Seccién
Logo en notas de la seccién, tanto
en Notas Destacadas como en
Ultimo Minuto

Tipo de aviso: Especial SU p|eme_ntOS
Comerciales

Tipo de aviso: Especial

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Las medidas de los formatos creceran asociadas a la compra de Toma de Canal. Consultar con el ejecutivo de ventas.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion en banner.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones especiales. Aplica para banners Top, Boton, Middle 1, Middle 2 y Daily Banner.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en HTML5 que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas para mayor detalle.
:: Boton, Daily Banner, Middle 1 y Middle 2 estan disponibles como banners expandibles.
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elcomercio.pe

Internas//

Banner Top
Medida: 980x180 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 26.50

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

CPM: S/. 46.50

Banner Right

s
Banner Galeria
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 36.50

Video Pre-Roll

Un video publicitario aparece
antes de los videos del portal.
Medida: 640x360 px

Tipo de aviso: Especial

CPM: S/. 60.00

Internas Elcomercio.pe m
Ubicacién / Tamaiio Monto S/.

**Banners Rising Stars

S
S/
S/.

*Banner Top / Right Expandible
Zécalo Inferior
Header Expandible
Zobcalo Superior
Union Layers
Banner Roll - Over (945x600 px)

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

Oreja

Take Over
Layer

S/E

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del formato.

46.50

46.50
46.50
46.50

60.00
60.00
60.00
60.00
60.00
75.00

Pestanas//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o botdn.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

CPM: S/. 46.50

Banner Botdn
Medida: 366x564 px
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden aplicar en los banners Top y Right.

:: Videos: Considerar 25% adicional por insercion en banner.
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elcomercio.pe

Luces//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Especial

132

TV+//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner ExPandlbIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Boton
Medida: 366x564 px
Tipo de aviso: Estandar

PubllrrePortaJe
Nota en el flujo de portada +
nota interna

Tipo de aviso: Especial

Banner Middle
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

i
T

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Especial
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Deporte Total

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top, middle o botén.
Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner ExCPandlbIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se contrae
a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Botdn
Medida: 366x564 px
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Publirreportaje
Nota en el flujo de
portada + nota interna
Tipo de aviso: Especial

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Especial

Insolito

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner

expandible, top o daily.
Tipo de aviso: Especial

Banner Top
Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando estad

asociado a una Toma de Canal)

Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExPandibIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Estandar
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Cartelera //

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right
Medida: 300X600 px
Tipo de aviso: Estandar
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Fotogaleria//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExPandibIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle

Medida: 980x330 px (1020x330
px cuando esté asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Estandar
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iVamos!

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Ruedas&Tuercas//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar



elcomercio.pe

MenuPer(//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px (1020x330 px
cuando esté asociado a una toma
de canal)

Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
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El Dominical //

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle
Medida: 980x330 px (1020x330 px
cuando estd asociado a una toma
de canal)

Tipo de aviso: Estandar

Publirreportaje
Nota en el flujo de portada
+ nota interna

Tipo de aviso: Especial
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Seccion Wuff 7/

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
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Semana Via//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExPandlbIe
Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Estandar
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Casa&Mas//

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir un banner
expandible, top o daily.

Tipo de aviso: Especial

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner ExEPandlbIe
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se contrae
a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px
(1020x330 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar

Fotogaleria

Tipo de aviso: Estandar
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Blog//

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner
ExcPandlbIe
Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Estandar

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Newsletter//

Banner Top

Medida: 762x74 px

Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa mensual: S/. 10,650
Tarifa semanal: S/. 3,550

Banner Boton

Medida: 230x429 px

Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar

Tarifa mensual: S/. 11,650
Tarifa semanal: S/. 3,883.33

Banner Middle

Medida: 762x74 px
Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa mensual: S/. 9,150
Tarifa semanal: S/. 3,050

Banner Inferior

Medida: 762x74 px
Formato: GIF o JPG

Tipo de aviso: Estandar
Tarifa mensual: S/. 6,150
Tarifa semanal: S/. 2,050
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Mbviles/Portada

Banner Top
Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

— —

Banner Botén
Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

!

Banner Dail .
gedlda:e300x2?0 pyx Banner Inferior
CPM: S/. 26.50 Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Publirreportaje
Nota en el flujo de portada
+ nota interna

Tipo de aviso: Especial

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50
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Internas/Portada

Banner Top
Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

— —

PertiRed

Mas informacion en
www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

Banner Inferior
Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

1

| Moviles | cPM__ |

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zocalo inferior.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas por otros formatos.



Portada

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 8,925

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando estd
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 488

Auspido Cintillo Bolsa Cabecera
- Rich Media
Tarifa por mes: S/. 22,115

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 1,393

Banner Right
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 793

Banner Daily
Medida:430x172 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por dia: S/. 2,700

+
T

Publirreportaje
(474x195 px) Nota en el flujo de
portada + nota interna

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 4,328

Auspicio Eventos
Empresariales, Estilos o
Multimedia

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes: S/. 11,549

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 793

1
=

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 793

1

Internas

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal

Video Pre-Roll

Medida: 640x360 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 60.00

Apps y Widgets
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes: S/. 11,731

Portada Gestién.pe
| pordia |

Comunicado (logo 170x100px + nota interna) S/. 3,150

Especial Comercial S/. 8,669

(requisito campana de banners 15K)

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Todos los formatos aplican para Portada + Internas.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones especiales.
Aplica para banners Top, Right, Daily, Middle 1 y Middle 2.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en HTML5
que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas para mayor
detalle.
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Moviles/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Botdn

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

—

Banner Daily

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50
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Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Lo

Moviles/ Interna

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

e

PertiRed

Mas informacion en
www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

1

Ubicacién / Tamaiio Monto S/.

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zécalo inferior

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Newsletter

Banner Top

Medida: 807x74 px

Tarifa por mes: S/. 13,650
Tarifa por semana: S/. 4,550

Banner Right

Medida: 226x456 px
Tarifa por mes: S/. 15,000
Tarifa por semana: S/. 5,000

Banner Middle

Medida: 549x50 px
Tarifa por mes: S/. 11,739
Tarifa por semana: S/. 3,913

Banner Middle 2

Medida: 549x50 px
Tarifa por mes: S/. 9,039
Tarifa por semana: S/. 3,013

Banner Inferior

Medida: 787x38 px
Tarifa por mes: S/. 6,147
Tarifa por semana: S/. 2,049

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Portada

Toma de Canal
Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 6,458

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 332

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Tarifa por hora: S/. 916

Banner Right
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 563

Banner Middle 1
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 452

Banner Daily
Medida: 230x200 px

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 2,636

Publirreportaje
Nota en el flujo de

portada + nota interna
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 2,923

Formato fijo
Sidebar

(aplicaciones diversas)
Tarifa por mes: S/. 13,871

Banner Middle 2
Medida: 980x330 px

Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 264
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Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones
especiales. Aplica para banners Top, Right, Daily, Middle 1 y Middle 2.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en
HTML5 que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas
para mayor detalle.
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Internas

Banner Top
Medida: 980x180 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 26.50

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos se
contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

CPM: S/. 46.50

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 36.50

Video Pre-Roll
Medida: 640x360
ipo de aviso: Rich Media
CPM: S/. 60.00

Internas Peru2l.pe m
Ubicacion / Tamaiio Monto S/.

**Banners Rising Stars S/. 46.50
*Banner Top / Right Expandible S/. 46.50
Oreja S/. 46.50

Zbcalo Inferior S/. 46.50

Header Expandible S/. 60.00

Take Over S/. 60.00

Layer S/. 60.00

Zbcalo Superior S/. 60.00

Union Layers S/. 60.00

Banner Roll - Over (945x600 px) S/. 75.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del formato.
**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden

aplicar en los banners Top y Right.

:: Videos: Considerar 25% adicional por insercion en banner.
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Moviles/Portada Moviles/Internas

Banner Top

Banner Top Moo 87 26,50
Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

Banner Boton
Medida: 300x100 px

CPM: S/. 26.50 T

— ] —
—

Banner Daily PertiRed
Medida: 300x250 px Mas informacién en
CPM: S/. 26.50 www.perured.pe

Tipo de aviso: Especial

Banner Inferior
Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50 Banner Inferior
Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50
| Mévies | cpm |
Banner Take Over / Zdcalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Banner Middle Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Medida: 300x250 px

CPM: S/. 26.50 Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se

pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zoécalo inferior
*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Newsletter

Banner Top

Medida: 807x74 px

Tarifa por mes: S/. 9,282
Tarifa por semana: S/. 3,094

Banner Middle 1
Medida: 549x50 px

Tarifa por mes: S/. 7,983
Tarifa por semana: S/. 2,661

Banner Middle 2

Medida: 549x50 px
Tarifa por mes: S/. 6,147
Tarifa por semana: S/. 2,049

Banner Right

Medida: 226x452 px

Tarifa por mes: S/. 10,200
Tarifa por semana: S/. 3,400

Banner Inferior
Medida: 787x38 px

Tarifa por mes: S/. 4,180

Tarifa por semana: S/. 1,393.33

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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Portada//

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado

Su venta debe incluir la compra de un
banner en portada por 24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 6,165

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 330

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 925

Banner Right 1

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por semana: S/. 520

Banner Daily

Medida: 238x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por dia: S/. 2,884

Banner Middle 1

Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por semana: S/. 456

Banner Right 2

Medida: 300x250 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por semana: S/. 2,532

Banner Middle 2

Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 4,183
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Auspicio Widget
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 4,844

Formato Fijo Sidebar
Medida: 300x250 px
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes:

S/. 15,687

Auspicio Resultados
en Vivo (Ticker)
Medida: De 136x70 px a
940x70 px.

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por semana:
S/. 6,798

Banner Right 3

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por semana:
S/. 3,489

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones
especiales. Aplica para banners Top, Right 1, Right 2, Right 3, Daily, Middle
1y Middle 2.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en
HTMLS que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas
para mayor detalle.
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Portada//

Banner Middle 3

Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por semana: S/. 4,135

Banner Right 4

Medida: 300x250 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por semana:
S/. 3,076

Banner Inferior
RollOver

Medida: 980x40

El banner cubre toda la
seccion al colocar el mouse
encima

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por semana: S/. 2,228
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Interna //

Banner Top

Medida: 980x180 px
Tipo de aviso: Estandar
CPM: S/. 26.50

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media
CPM: S/. 46.50

Banner Video PreRoll

Medida: 640x360 px
Disponible en Portada y
Notas Internas

Tipo de aviso: Especial
CPM: S/. 60.00

Banner Right
Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 36.50

Internas Depor.pe
Ubicacién / Tamafio Monto S/.

**Banners Rising Stars

S/.
S/.
S/.

*Banner Top / Right Expandible
Oreja
Zbcalo Inferior

Header Expandible
Take Over
Layer
Zobcalo Superior
Union Layers
Banner Roll - Over (945x600 px)

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

S/.

S/.
S/.
S/.
S/.
S/.
S/.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del formato.
**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden aplicar en los banners Top y Right.
11 Videos: Considerar 25% adicional por insercién en banner.
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Mdviles/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Botdn

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

—] —

Banner Daily

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Interna/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

—f

T Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Ubicacién / Tamaiio

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Diseiio y Desarrollo Costo Total

Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zbcalo inferior

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.



depor.pe

Newsletter //

Banner Top

Medida: 750x74 px

Tarifa por mes: S/. 9,282
Tarifa por semana: S/. 3,094

Banner Middle
Medida: 493x108 px

Tarifa por mes: S/. 7,983
Tarifa por semana: S/. 2,661

Banner Middle 2

Medida: 493x108 px
Tarifa por mes: S/. 6,147
Tarifa por semana: S/. 2,049

Banner Inferior

Medida: 750x74 px
Tarifa por mes: S/. 4,180
Tarifa por semana: S/. 1,393.33

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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trome.pe

Portada//

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/. 5,190

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 310

Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 867

Banner Right 1

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por hora: S/. 456

Banner Daily

Medida: 269x300 px
Tipo de aviso: Normal
Tarifa por dia: S/. 3,468

Banner Middle 1

Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 413

Publirreportaje
Nota en el flujo de

portada + nota interna
Tipo de aviso: Especial
Tarifa por dia: S/. 2,518

Banner Middle 2

Medida: 980x330 px
Tipo de aviso: Estandar
Tarifa por hora: S/. 228

Formato Fijo Sidebar
Aplicaciones diversas

Tipo de aviso: Especial
Tarifa por mes: S/. 11,972

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones
especiales. Aplica para banners Top, Right 1, Daily, Middle 1 y Middle 2.
Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en
HTML5 que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas
para mayor detalle.
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trome.pe

Internas // Newsletter //

Banner Top Sanner Top
ledida: X X
s 52030 px Tartapor mes: 5/ 460
CPM: S/ 26.50 Tarifa por semana: S/. 1,820
Banner Expandible

Medida: 960x400 px
Después de 8 segundos
se contrae a 960x35 px.
Tipo de aviso: Rich Media
CPM: S/. 46.50

Banner Video PreRoll

Medida: 640x360 px

Disponible en Portada y Notas Internas
Tipo de aviso: Especial

CPM: S/. 60.00

Banner Right

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 36.50

Banner Middle

Medida: 496x108 px

Tarifa por mes: S/. 4,696
Tarifa por semana: S/.
1,565.33

Banner Right

Medida: 222x452 px
Tarifa por mes: S/. 6,000
Tarifa por semana: S/. 2,000

Internas Trome.pe m
Ubicaciéon / Tamaiio Monto S/.

**Banners Rising Stars S/. 46.50

Banner Inferior

Medida: 750x74 px

*Banner Top / Right Expandible S/. 46.50 Tarif:i’:tasg:a“;::sg_/-sig‘.gg
Oreja S/. 46.50
Zocalo Inferior S/. 46.50
Header Expandible S/. 60.00
Take Over S/. 60.00
Layer S/. 60.00
Zdcalo Superior S/. 60.00
Union Layers S/. 60.00
Banner Roll - Over (945x600 px) S/. 75.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

11 Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

* El banner se expande al pasar el cursor del mouse por encima del formato.

**Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se pueden aplicar en los banners Top y Right.
:: Videos: Considerar 25% adicional por insercion en banner.

154



trome.pe

Mdviles/Portada

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Botdn

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Daily

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

—

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Moviles/Internas

Banner Top

Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

PertiRed

Mas informacion en
www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

—

Banner Inferior

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.
*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales que se
pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily, Middle, Take
Over y Zécalo inferior.

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.
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publimetro.pe

Portada//

Toma de Canal

Medida: 150x600 px por lado
Su venta debe incluir la compra
de un banner en portada por
24 horas

Tipo de aviso: Especial

Tarifa por dia: S/.1,825

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Tarifa por hora: S/. 101.00

Banner Expandible

Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por hora: S/. 281.00

Banner Right
Medida: 300x600 px

Tipo de aviso: Normal

Tarifa por hora: S/. 160.00

Publirreportaje
Tipo de aviso: Rich Media
Tarifa por dia: S/. 910.00

Banner Middle 1

Medida 980 x 330 px

(1020 x 330 px asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Normal

Tarifa por hora: S/. 104.00

Banner Middle 2

Medida 980 x 330 px

(1020 x 330 px asociado a una
toma de canal)

Tipo de aviso: Normal

Tarifa por hora: S/. 80.00
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Interna//

Banner Top

Medida: 980x180 px
(1020x180 px cuando esta
asociado a una Toma de Canal)
Tipo de aviso: Estandar

Banner Expandible
Medida: 960x400 px

Después de 8 segundos

se contrae a 960x35 px.

Tipo de aviso: Rich Media

Banner Right

Medida: 300x600 px
Tipo de aviso: Normal

Video Pre-Roll
Medida: 640x360 px
Tipo de aviso: Normal
CPM: S/. 60.00

_,l

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

:: Todos los formatos aplican para Portada + Internas.

:: Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor detalle.

Videos: Considerar 25% adicional por insercion de video.

Rising Stars: Considerar 25% adicional por agregar interacciones especiales.
Aplica para banners Top, Right, Middle 1 y Middle 2.

Rich Media: Son formatos de alto impacto que contienen banners en HTML5
que soportan audio y video. Consultar con el ejecutivo de ventas para mayor
detalle.



publimetro.pe

Moviles/Portada Interna/Portada

Banner Top Banner Top
Medida: 300x100 px Medida: 300x100 px
CPM: S/. 26.50 CEPM S3.. 26.50
Banner Middle

Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50

Banner Middle

Medida: 300x250 px
CPM: S/. 26.50

— —

Banner Botén PertiRed
Med(l:d:MBg}xleGOg; Mas informacion en

www.perured.pe
Tipo de aviso: Especial

o

Banner Inferior
Medida: 300x50 px
CPM: S/. 26.50
Banner Daily | Movies | cemM |
Medéd:ﬁ?g(}fzzzo_ £ Ubicacién / Tamaiio Monto S/.
Banner Take Over S/. 46.50
*Banners Rising Stars S/. 46.50
Disefio y Desarrollo Costo Total
Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,500.00

Montos brutos en nuevos soles. No incluyen IGV.

*Formatos Rising Stars: Son interacciones especiales
que se pueden aplicar en los banners Top, Boton, Daily,
Middle, Take Over y Zécalo inferior.

*Consultar con su ejecutivo de ventas para mayor
detalle.
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ecolarget

Segmentacién por Audiencias

Llega al publico mas afin a tu producto a travées de ECO Target. Segmentacion mediante audiencias que nos
permite llegar al publico mas afin 3 su producto, puede segmentar sus campanas de acuerdo 3 caracteristicas

demograficas o intereses de navegacion.

Audiencias de Interés

Maoda y Belleza - Plantas y Jardineria

Amantes de Ia MUsica - Familias, Hijos y Padres

Fines de Semana y Noches - Diseno de Interiores y

Entusiastas de Vigjes Mabiliario

Mejoras para el Hogary

Bricolaje - Entrenamientoy

Teatro, Arte y Cultura Ejercicias

Famosos y Entretenimiento - Fans y Sequidores de
Deportes

Tecnologia y Accesorios - Carreras y Entusiastas de

Juegos Autos

Fotos, Videos e Imagenes
Ciencia y Descubrimientos

Economia y Finanzas
Negocios y Carrera

Profesional
nmobiliaria
Sequros

Mercado Minero

Audience Radar

Demografia
Nivel Educativo Genero
Sin Educacion - Masculino
Primaria Incompleta - Femenino

Primaria Completa/

Secundaria NUmero de Hijos

Superior Tecnica .0

Incompleta 1

Superior Tecnica - 23

Completa Mas de 4

Universitaria Incompleta

Universitaria Completa Edad

Post Grado - -T6anos

16 — 24 3anos

Nivel Socioecondmico - 25-3k4afos

NIVEL A 35 - 44 3nos

NIEVL B 45 - 54 anos

NIVEL C1 55 — 64 anos

NIVEL C2 65 — 74 anos

NIVEL D 75 3 mas

NIVEL E

El sistema AR identifica a los usuarios que ingresan a 13 pagina web del anunciante y los sigue dentro de los
portales del grupo para obtener su perfil de audiencias y demografico, generando I3 audiencia del cliente segun

FCOtarget.

Con AR podemos dirigir sus campanas segun:

v

Mostrar anuncios solo a los usuarios que
visitaron su sitio web o una
seccion especifica.
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Mostrar anuncios solo a las usuarios que
visitaran su sitio web o una

seccion especifica.



ecoMoviles

Formatos mas impactantes

Hemos optimizado nuestros sitios moviles, pensando en ofrecer una mejor calidad de impacto publicitario para

las campanas de nuestros anunciantes.

0 Nuestros formatos

. .
Formatos estandar Formatos richmedia

@ Beneficios de anunciar en méviles

Multiples opciones de segmentacion por intereses de usuarios y de manera demagrafica.

Reportes post campana con indicadores de engagement.
Mayor interactividad de tu marca con el usuario:

- Spots publicitarios.

- Catalogos de imagenes.

- Juegos interactivos.

- Interacciones sociales.

- Generacion de base de datos (Banner con formluario).
Mayor tasa de clics — ctr.
Mejor rendimiento de inversion en las campanas

.
Formatos rising stars
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ecoVideo

Anuncios publicitarios de videos

Los anuncios de video se pueden mastrar en los reproductores de video de I3s paginas de los portales de contenido
13. Estos anuncios se pueden publicar para ordenadores y moviles

de ecomed

0 Dispositivos disponibles

@ .Ca

racteristicas

Formato de alto impacto para el usuario.
Complemento perfecto para campanas de TV.
Manitorizacion detallada.

(vistas, clics, % visibilidad, segmentacion).
CTR superior 3 cualquier banner tradicional.



ecoVideo

Especificaciones Tecnicas

Definicion; Emision de un video publicitario antes de visualizarse el video de contenido.
Tamano Maximo: 30 MB.
Formato: FLV o MP4

Funcionalidades:
Clickeable: Apertura de nueva pagina (del cliente), ejemplo: Fan Page o Web Site,
para ello el cliente deberia enviar una URL de destino. Es necesario que |a campana
redirlja a alguna pagina de destino
El usuario podra cerrar la publicidad después de 10 segundos de emision.

Consideraciones:

- El material entregado no debera de exceder los 30 MB de tamano.
De usar un tag de tercero, este debera contener I3 opcion de omitir anuncio a los 10
segundos.
De ser necesario GEC hara el cambio de formato y de tamano al video entregado sin
ningun costo adicional.
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ecoStudio

El principal beneficio de un formato Rising Star es Ia interactividad dentro del banner, entre las que el anunciante
debe elegir y definir 13 cual serd I3 secuencia que seguira el banner.

Ejemplos Desktop:

.

Formulario: Formato de

generacion de base de datos.

Disponible en desktop, maovil
y Tablet.

Ejemplos Maviles:

.

Wipe: Formato interactivo
que permite develamiento de
productos al hacer wipe sobre
un area del banner.
Disponible en desktop, movil
y Tablet.

v

SocialFeed: Formato que
personaliza el contenido de

una red social como Facebook,

Twitter o Instagram.
Disponible en desktop, movil y
Tablet.

v

Shake: Formato interactivo
que permite develamiento

de productos al hacer shake
sobre un area del banner, esta
interaccion funciona solo en
moviles.

Disponible solo en movil.

v

Dragging: Formato interactivo
ideal para campanas de test de
producto, funciona jugando con
la marca.

Disponible en desktop, movil y
Tablet.

Para visualizar debes descargar un scaner de cadigos gr en tu Smartphone y
escanear el codigo gr respectivo de cada ejemplo.

v

Gallery / Video: Formato

que incluye una galeria de
imagenes y un video sabre el
producto.

Disponible en desktop, movil y
Tablet.

*Si quieres ver la oferta completa ingresa a nuestro mediakit http: //ecomedia.pe/mediakit/risingstars



ecoStudio

Especificaciones Tecnicas

Todos los banner Rising Stars son animados en escenas, independientemente de la interaccion que se apligue en
cada uno, es por eso gue el cliente que se interese por un banner Rising Star, debe sequir los siguientes pasos:

Todos los materiales deben ser enviados en formato PSD o Al

Los banners deben tener el tamano exacto segun I3s especificaciones de cada aviso.

Enviar los materiales con 48 haras de anticipacion de la fecha de inicio de su campana.

Elegir el nUmero de escenas que tendra su banner y enviar los materiales para cada una.

Enviar el mapa de navegacion de banner e indicar por escrito la dindmica de cada escena y de tener alguna
interaccion indicar cual seria.

Indicar si todas las escenas tienen una misma url de destino o estas varian dependiendo de I3 escena.

Si el banner incluye video, deberan adjuntar Ia URL del video de YouTube o el video en Flv.

Ejemplo para desarrollo de un banner Rising Star:

Elsiguiente cuadro explica a modo de ejemplo I3 forma como el cliente debe enviar los materiales y especificaciones
de su campana Rising Star, donde se explica gue interaccion/es tendra el banner y en gue formato se aplicaran
dichas interacciones.

Banner Rising Star

Interaccion: Gallery/ Video

Plataforma: Desktop

Formato: Boton Portada Comercio — 366x564 px
Materiales: Adjuntos / Wetransfer, wwwwetransfer.com

Escena 1: Animacion y presentacion de la campana incluir botones de video y de galeria de fotos (archivo
psd1) no tiene clicktag.

Escena 2: Se despliega una galeria de 3 fotos (archivo psd 2, 3, &4y 5) incluir boton de regresar, el material
adjunto 2 se utiliza como background, no tiene clicktag.

Escena 3: Se despliega un video de youtube con el trailer de Ia pelicula (url adjunta) incluir boton de regresar,
el material adjunto 2 se utiliza como background.

Escena Escena 2 Escena 3
Background 1 - Background 2 - Background 2
Botones de galeria y video - Botones de regresar y video - Botones de regresar y galeria
Galeria de fotos 1,2, 3 y & - Video de YouTube https://goo.gl/tp3e9k
FOTO1 FOTO2 FOTO3 FOTO4

Resultado | http://goo.gl/APdXic
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Mercado de Performance

PERURED.PE

PerURed es I3 red de publicidad de mayor cobertura
en el Peru, gracias a sus acuerdos comerciales con los
principales grupos de portales de contenido del pas.

PeruRed cuenta con 25 portales de contenido premium:

Los avisos son desplegados en todas Ias notas internas de Ia red y la segmentacion es a traves de palabras clave

Anuncio de imagen + texto

— Titulo: 38 caracteres

Cuerpo: 120 caracteres

URL visible: 38 caracteres

Imagen: 90 x 90 px
(max 80 KB)
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Mercado de Performance

PerURed ofrece campanas
multiplataforma asegurando
SU exposicion en desktops,
moviles y tablets

Tag de conversion

El anunciante puede llevar un conteo del nUmero de conversiones obtenidas gracias a |a insercion de un tag de
conversion:

Anuncio en la Red de portales Landing page (formulario) Pagina de agradecimiento

N

Aqui se recomienda insertar el tag de conversion

Teg de marketing

Si se desea redirigir trafico de Ia red de portales a Ia pagina del anunciante, podemos hacerlo a través de un tag
de remarketing:

El usuario es
redirigido a I3 web
del anunciante

Nuestro servidor
detecta al usuario
y sirve el anuncio

Luego, navega
por Ia red de
sitios de PeruRed

Los usuarios
visitan la web
del anunciante
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Mercado de Performance

ESPECIFICACIONES TECNICAS
M TITULO: ]
120
?agctereg Caracteres
oO——
O
M IMAGEN*
l 90x90 px.
mas de 80 kb
O—
M URL VISIBLE

38

Caracteres
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Mercado de Performance

GOOGLE ADWORDS - PREMIER SMB PARTNER

Llega a nuevos clientes cuando ellos buscan el tipo de productos y
servicios que ofrece tu empresa, anunciando en el motor de busqueda de
Google. EcoMedia es socio Premium de Google, lo cual garantiza gue tu
campana sera creada, optimizada y monitoreada por expertos certificados
en Google Adwords.

Con EcoMedia y Google obtendras el mejor retorno posible de tu inversian.
Crea campanas a la medida de tu negocio a través de los diferentes
formatos de busqueds, red de Display y Youtube.

¢ Por qué escoger "El Comercio”, un Socio Premium de Google AdWords?

¢ Qué estan experimentando los clientes de "El Comercio"?
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Mercado de Performance

FACEBOOK

facebook

Alcanza tus objetivos comerciales a traves de campanas optimizadas en Facebook por un equipo de EcoMedia
especializado. Esta red sacial te permitira llegar a tu cliente ideal a través de |as diversas opciones de segmentacion;
asi como formatos de anuncios disponibles.

Da a conocer tu marca o genera mayor performance con tu negocio mediante anuncios disenados especialmente
para tu empresa, con resultados en tiempo real.
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Mercado de Performance

INSTAGRAM

u anuncio de Instagram aparecerd en el feed de publicaciones del usuario, junto con Ias imagenes que comparten
sus amigos, familiares y otras cuentas de Instagram a las que siguen.

Tu identificador de Instagram aparecera en la parte superior izquierda del anuncio, y las personas pueden
hacer clic en el nombre de tu cuenta para visitar tu perfil empresarial. En I3 parte superior derecha, habra un
icono patrocinado. En I3 parte inferior derecha veras el boton de llamada a Ia accion que elijas. Cuando los
usuarios hagan clic en I3 llamada a I3 accion, se les enviara a Ia URL del sitio web que incluiste al crear tu anuncio.

Justo debajo de la imagen aparecera el texto gue hayas incluido con el anuncio.

B Instagram
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Telefectivos

PLANES DE LUNES A VIERNES
I I TR A TR BT

PLATINUM (2 avisos) 1,243.89 1,865.85 2,487.79 3,731.68
PREMIUM (4 avisos) 1,894.25 2,841.37 3,788.49 5,682.75
ESTANDAR (4 avisos) 1,303.95 1,955.93 2,607.91 3,911.86
ENTRETENIMIENTO (4 avisos) 1,049.98 1,574.97 2,099.95 3,149.94
CANAL N (4 avisos) 252.57 378.85 505.13 757.70

Montos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

PLANES DE SABADQS Y DOMINGOS
I A TR AT TR BT

FIN DE SEMANA (4 avisos) 1,280.69 1,921.03 2,561.37 3,842.06

Montos en Nuevos Soles. No incluyen IGV.

** Para avisos con una duracién mayor a 30 segundos, se calculara el costo tomando como
base el costo promedio por segundo del plan de 10 segundos.

Factores Especificos

ler. encabezado 1.20
2do. encabezado 1.10
Sandwich 1.07
Cola 1.10

CONDICIONES GENERALES

- No incluye el costo de la produccion del comercial.

- Contado por adelantado. i

- Crédito: De acuerdo a la evaluacion del Area de Créditos de Grupo El Comercio.



Telefectivos

PLATINUM

PREMIUM

ESTANDAR

ENTRETENIMIENTO

UBICACION DE AVISOS 2016

PLANES DE LUNES A VIERNES
e | wawsos [ HORARIO_____ | CANAL/PROGRAMA |

06:00 - 07.00 hrs.

2 avisos
2 avisos
2 avisos
1 aviso
2 avisos
1 aviso
3 avisos
1 aviso

2 avisos

PLAN CANAL N - COMPRA MINIMA 3 PLANES

2 avisos

PLANES DE LUNES A VIERNES

FIN DE SEMANA

OBSERVACIONES:

4 avisos (2 el sabado y 2 el domingo)

- Estas ubicaciones pueden variar por cambios de programacion, sin previo aviso.

- Disponibilidad sujeta a espacio de acuerdo a programacion en la Categoria "C" América TV.

- Disponibilidad sujeta a espacio de acuerdo a programacion rotativos Canal N.

06.00 - 07.00 hrs.
10:30 - 11:30 hrs.
06:00 - 07:00 hrs.
10:30 - 11:30 hrs.
10:00 - 13:59 hrs.
10:30 - 11:30 hrs.
10:00 - 13:59 hrs.
10:00 - 13:59 hrs.

Ameérica - Variado
Ameérica - Variado
Ameérica - Variado
América - Variado
Ameérica - Variado
Canal N - Variado
América - Variado
Canal N - Variado

Canal N - Variado

15:00 - 18:00 hrs.

14:00 a 15:00 hrs.

Canal N - Variado

América - Variado
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Unidad de Negocios Transaccionales

Aptitus

Aptitus ElComercio cuentaconmas de 500,000 lectores promedio por domingo donde se ofrecen mas de

15,000 ofertas de empleo todos los meses.

Algunos formatos convencionales en Aptitus Comercio:

1 pagina
12x6

1/2 péagina

1/4 pagina
6x6

6x3

12x6 Aptitus EC convocatorias: 6x6 Aptitus EC convocatorias:  6x3 Aptitus EC convocatorias:
Desde S/. 19,047.70* Desde S/. 12,616.30%* Desde S/. 6,616.46*

12x6 Aptitus EC Publicidad:

Desde S/. 26,122.55%*

12x6 Clasificados Trome: 6x6 Clasificados Trome: 6x3 Clasificados Trome:
Desde S/. 15,063.23* Desde S/. 9,977.18* Desde S/. 5,232.40*

*Los montos no incluyen IGV
Publicidad valido solo para rubro Educacién y RRHH.

Perfiles de Lectoria:

Revista Aptitus:

Doble otras: S/. 6,447.34
Pagina Interior: S/. 3,223.67
Publirreportaje: S/. 3,707.22

1/2 pagina
vertical: S/. 2,484.26
1/2 pagina
horizontal: S/. 2,342.50

Dirigido a ejecutivos y
directores de las principales
empresas del pais. Areas:
Gerencia General, Recursos
Humanos y Administrativas.

Informe de Lectoria MRP (Setiembre 2014-Agosto 2015)

* Tarifas o consultas con el equipo comercial de Aptitus.com: contacto@fonoventas.pe, Teléfono: 3116707 Opcion 3
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Aptitus.com

Aptitus.com:Portallider de empleos enelPert, conmas de 5 anos de experiencia brindando soluciones
integrales paralas areas de Recursos Humanos. Cuenta conmas de 4,900,000 visitas almes, mas de

1,500,000 de postulantes ciones mensuales

Algunos formatos convencionales para Banners en Aptitus.com

(nuestras campafas pueden ser segmentadas por secciones especificas*)

Tarifa por dia: CPM: CPM:
S/. 2,500.00 S/. 46.50 S/. 26.50

*Los montos no incluyen IGV
*FonoVentas 311 - 6707 Opcidén 4

Envio de mailing segmentados. Contamos con una BBDD de mas
de 1,500,000 usuarios registrados a nivel nacional. Segmentacion y
personalizacion de envios de acuerdo a: Nivel de estudio, carrera,
nivel de puesto, area de trabajo, sexo, edad, ubicacidn, etc.

Carreras:

Turismo, hoteleria, restaurantes
Sistemas/TI
Publicidad, Comunicaciones e Internet
Psicoldgicas y Sociales
Operarias técnicas
Medicina
Legal
Ingenieria
Humanidades, idiomas vy artisticas
Fuerzas Armadas y Policiales
Educacién
Ciencias
Arquitecténicas y Urbanisticas e Inmobiliarias

Administracion/Comercial

CPM:
S/. 38.50

Perfil;

Hombre

Mujer

Nivel de Puesto:

Analista/
Asistente

Ejecutivo Comercial
Gerencia
Jefe/Supervisor
Practicantes
Técnicos/Operativos
Trainee

Vendedor

* Tarifas o consultas con el equipo comercial de Aptitus.com: contacto@fonoventas.pe, Teléfono: 311 6707 Opcion 3
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NeoAuto

NeoAutolmpreso: Nuestraversiénimpresa cuentaconmas de 280,000 lectores promedio por domingo

y seofrecenmas de 2,800 opciones de vehiculos.

Algunos formatos convencionales enNeoAuto Comercio:

12x6 NeoAuto Premium:
S/.20, 311.06*

S/.13,605.49%*

*Los montos no incluyen IGV.

6x6 NeoAuto Premium:
S/.13,453.09%

12x6 NeoAuto No Premium: 6x6 NeoAuto No Premium:
S/.9,011.64%

6x3 NeoAuto Premium:
S/.7,055.30%*

6x3 NeoAuto No Premium:

S/.7,586.21%

Algunos formatos convencionales en NeoAuto Trome:

12x6 NeoAuto Trome:
S/.10,329.07 S/.6,841.49

*Los montos no incluyen IGV.

Algunos formatos convencionales en NeoAuto Comercio:

Clasificaciones:

6x6 NeoAuto Trome:

6x3 NeoAuto Trome:
S/.3,587.93

Autos Buses y Vans
Station wagon
4x4 y pick up Embarcaciones Mujer
Camiones Maquinarias
AB
C
DE
*FonoVentas: 311-6707. Opcién 2 12-17
18-25
26-37
Lectoria total: 280 mil 25.45
Mas de 2,800 opciones de vehiculos
Target: Hombres y Mujeres NSE AB de 18 afos a mas. 54-74

Hombre

Formato Tabloide

2x6 NeoAuto Premium:
S/.4,550.81*

2x6 NeoAuto No Premium:
S/.3,048.39%*

2x6 NeoAuto Trome:
S/.2,314.28

Perfillmpreso:

197,681 69%

86,919 31%

155,424 55%

95,978 34%

33,198 ERPA)

7%

57,602 20%

85,170 30%

63,044 22%

57,898 20%

* Tarifas o consultas con el equipo comercial de NeoAuto.com: dortiz@comercio.com.pe /

awhesley@comercio.com.pe /

kelly.saavedra@comercio.com.pe / llazaro@comercio.com.pe / aromero@comercio.com.pe /

diego.hare@comercio.com.pe
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NeoAuto.com

NeoAuto Digital:Nuestra versiondigital cuenta conmas de 570,000 usuarios Gnicos promedio por mes
y seofrecenmas de 20,000 opciones de vehiculos enla web. Ademas tenemos mas de Tmillén de sesiones
almesylosusuarios navegan enpromedio mas de 9 minutos por sesion.

Algunos formatos convencionales para Display/Banners en NeoAuto.com (nuestras campafias
pueden ser segmentadas por secciones especificas*)

Banner top
960x90px

Home cover

2400x450px

Expandible

960x400px

Nuestras campafias tienen un alto CTR y se pueden utilizar diferentes FNC de rich media gold
asi como también la creacién de formularios/landings/widgets para conseguir leads/contactos.

Envié de mailing: Perfil Digital:
Al 100%, 50% y 30% de la

base

(Podemos hacer envios Hombre
segmentados*). Contamos

con una BBDD de mas de

77%

230,000 usuarios Mujer - 23%
registrados.
15-24 - 19.4%
35-44 - 28.4%
Paquetes para Particulares, 45-54 . 14.5%
Usados y Nuevos (Avisos Digitales + Avisos Impresos)
55+ I 3.8%

Mas de 1 millén de sesiones al mes.

9 minutos de navegacion por sesion.

Usuarios Unicos: 570 mil.

Mas de 20 mil opciones de vehiculos.

Target: Hombres y Mujeres NSE AB de 18 afios a mas.

* Tarifas o consultas con el equipo comercial de NeoAuto.com: dortiz@comercio.com.pe /
awhesley@comercio.com.pe /
kelly.saavedra@comercio.com.pe / llazaro@comercio.com.pe / aromero@comercio.com.pe /
diego.hare@comercio.com.pe
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Urbania

Algunos formatos convencionales enlas versionesimpresas de Urbania:

Formato Tabloide:

RevistaUrbaniaPremium:

12x6 Urbania Premium:
desde S/.17,759*

12x6 Urbania No Premium:
S/.15,160%*

12x6 Urbania Trome:
desde S/.10,732.55*

6x6 Urbania Premium:
desde S/.11,763*

6x6 Urbania No Premium:

S/. 10,042%

6x6 Urbania Trome:
desde S/.7,108.74*

* Los montos no incluyen IGV

Perfiles de Lectoria:
Urbania Domingo:
203,572 45%

Hombre

Mujer 252,705 55%

AB 258,874 57%

DE 51,675 IR

12-17 . 5%
73,474 16%

18-25

26-37 26%

38-49 24%,

50-74 30%

6x3 Urbania Premium: Contracardtula: S/. 8,840*
desde S/.6,018.47* Primera Doble: S/. 13,650%*
6x3 Urbania No Premium: Segunda Doble: S/. 13,000*
S/.5,266% Tercera Doble: S/. 12,350%*
Cuarta Doble: S/. 12,025%*
6x3 Urbania Trome: Doble Otras: S/. 10,400%*
desde S/.3,728.09% Retira de
Contracaratula: S/. 6,370%*
Otras: S/. 5,200%
Constructora
doble: S/. 6,500%
Urbania Trome: Revista Urbania:
Hombre 524,334 50% Hombre 49,903 42%
Mujer 522,000 50% Mujer 70,342 58%

DE 407,585 39%

DE 18,068 RN

12-17 . 5% 12-17 . 11%

18-25 20% 18-25 21%
26-37 33% 26-37 34%
38-49 24% 38-49 20%
50-74 18% 50-74 . 13%

Informe de Lectoria MRP (Junio 2014 - Julio 2015)

* Tarifas o consultas con el equipo comercial de Urbania.pe: dortiz@comercio.com.pe / rmazzini@comercio.com.pe /
cgiraldo@comercio.com.pe / luigui.saldana@comercio.com.pe / aibarcena@comercio.com.pe /
diego.delavega@comercio.com.pe / gchavez@comercio.com.pe / egonzales@comercio.com.pe
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Unidad de Negocios Transaccionales

Urbania.pe

UrbaniaDigital:Nuestra versiondigital cuenta conmas de650,000 usuarios Unicos promedio por mes y
concentramasde 80,000 avisos conmaximo 2 meses de antigliedad.

Contamos conmas de 1.5 millones de visitas con un promedio de navegacion de mas de 9 minutos por

sesion.

Algunos formatos convencionales para Display/Banners en Urbania.pe
(nuestras campaifias pueden ser segmentadas por secciones especificas*)

Home cover

2600x539px

Mega Banner Premium
960x400px

Precio por Semana L-V: CPM:
S/. 4,497 S/.30

*Los montos no incluyen IGV
*FonoVentas: 311-6707. Opcion 1

Envié de mailing masivos y segmentados. Contamos
con una BBDD de mas de 150,000 usuarios registrados
para envios masivos y otra BBDD con otros 150,000
correos segmentados con 3 meses de antigliedad.

Movil: Contamos con el banner inferior dentro del
aplicativo moévil.

ExpoUrbania:

Stand Pre Decorado Stand Sin Decorado

3x2: S/ 4,000.00 3x5: S/ 7,726.00

3x3: S/ 5,670.00 4x5: S/ 10,300.00
5x6: S/ 15,450.00
8x5: S/ 20,600.00

* Espacios Sujetos a reservas
* Los montos no incluyen IGV

S/.26

55%

Mujer

15-24

25-34

35-44

45-54

55+

CPM Segmentado:
S/.36

Banner Top
960x90px

B

26%

26%

22%

45%

CPM Segmentado:

Urbania.pe .

Total de Internet

* Tarifas o consultas con el equipo comercial de Urbania.pe: dortiz@comercio.com.pe / rmazzini@comercio.com.pe /

cgiraldo@comercio.com.pe / luigui.saldana@comercio.com.pe / aibarcena@comercio.com.pe /
diego.delavega@comercio.com.pe / gchavez@comercio.com.pe / egonzales@comercio.com.pe
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OferTop

Lacuponeralider delPert.Mas de Tmillon de usuarios al meslistos paraser
impactados por jugosas promociones detumarcatravésdenuestraweby
APP paracelulares.Invierte solo por los clientes quellegaran a tu negocio.

Contacto:
luis.masias@dicommerce.pe
Cel.992-748566

Estilomio.com

Somos unatiendaonline de moday mas. Colocatumarcay tus productos
enunsitioexclusivolistoparagenerar ventas porinternet y llegar anuevos
clientes.Invierte solopor transaccionrealizada.

Contacto:
luis.masias@dicommerce.pe
Cel.992-748566

Smile

APP paracelulares que agrupa promociones y descuento delibre uso.
Colocatuspromociones enlas manos de tus clientes sinmayor esfuerzo.
Gracias alusodel appllega atusclientes enelmomento y lugar adecuado.
Adquiererelevanciafrente aotros medios.

Contacto:
luis.masias@dicommerce.pe
Cel.992-748566

Shopin

Feriaonline que agrupa grandes marcas enunacampana publicitaria de
altoimpacto.Beneficiatutiendaonlineconeltraficowebdeesteeventoy
gananuevos clientes dispuestos acomprar tus productos a corto plazo.
Estasferias serealizanenfechas especiales endonde hay unaalta
tendencia de consumo.

Contacto:

luis.masias@dicommerce.pe
Cel.992-748566
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Horarios de Cierre

» EL COMERCIO EDICION NACIONAL

Lunes
Martes
Miércoles
ACTUALIDAD Jueves
Viernes
Sabado
Domingo
Lunes
Martes
s Miércoles
Viernes
Sabado

Domingo

Los avisos opcionales (24 horas) deberan ser ingresados antes de la 1:00 p.m., previa consulta con el drea de reservas El Comercio mail: reservas@comercio.com.pe
* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales debera ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

» COMPLEMENTOS

DiA.1 Lunes
ESCAPE Jueves
CASAYMAS Sabado
DOMINICAL Domingo
VIU Domingo
iVAMOS! Domingo
MENUPERU Viernes

* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales deberd ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

TRAFICO DE MATERIALES
Los Materiales se recibirdn:
Por Asura: http://avisosonline.comercio.com.pe

NOTA:

: Todo material debe ser revisado por el drea de Prepensa.
:: Todo material deberd ingresar por el sistema ASURA.

Sédbado 12:30 p.m.
Sédbado 12:30 p.m.
Lunes 5:00 p.m.
Martes 5:00 p.m.
Miércoles 5:00 p.m.
Jueves 5:00 p.m.
Viernes 5:00 p.m.
Sabado 12:30 p.m.
Sédbado 12:30 p.m.
Lunes 5:00 p.m.
Miércoles 5:00 p.m.
Jueves 5:00 p.m.

Viernes 5:00 p.m.

Miércoles 5:00 p.m.
Martes 5:00 p.m.
Martes 5:00 p.m.
Martes 5:00 p.m.

Miércoles 5:00 p.m.
Jueves 5:00 p.m.

Martes 5:00 p.m.

INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION

Fecha de Publicacién | Cliente Directo / Agencias .
“ No Interconectadas Agencias Interconectadas

S&bado 12:30 p.m.
Sébado 12:30 p.m.
Lunes 6:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.
Miércoles 6:00 p.m.
Jueves 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.
Sabado 12:30 p.m.
Sébado 12:30 p.m.
Lunes 6:00 p.m.
Miércoles 6:00 p.m.
Jueves 6:00 p.m.

Viernes 6:00 p.m.

INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION

Fecha de Publicacién | Cliente Directo / Agencias .
Agencias Interconectadas
No Interconectadas

Miércoles 6:00 p.m.
Martes 5:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.

Miércoles 6:00 p.m.
Jueves 6:00 p.m.

Martes 6:00 p.m.

Cierre de recepcion de

materiales

Sédbado 12:30 p.m.
Lunes 4:00 p.m.
Martes 4:00 p.m.

Miércoles 4:00 p.m.
Jueves 4:00 p.m.
Viernes 4:00 p.m.
Viernes 8:00 p.m.

Séabado 12:30 p.m.
Lunes 1:00 p.m.
Martes 1:00 p.m.
Jueves 1:00 p.m.

Viernes 1:00 p.m.

Viernes 8:00 p.m.

Cierre de recepcion de

materiales

Jueves 1:00 p.m.
Miércoles1:00 p.m.
Miércoles 1:00 p.m.
Miércoles 1:00 p.m.

Jueves 1:00 p.m.
Viernes 1:00 p.m.

Miércoles 1 p.m.

:: Los materiales a publicarse se recibirdn solo cuando la orden de publicacion haya sido ingresada y cuente con nimero de registro (# de adecsys).

:: No se podra asegurar la publicacion de los materiales que lleguen fuera del horario establecido.
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» CLASIFICADOS PREMIUM, CLASIFICADOS NO PREMIUM y APTITUS

Fecha de Publicacién | Cliente Directo / Agencias .
No Interconectadas Agencias Interconectadas

Martes (*)
Miércoles (*)
Jueves (*)
Viernes (*)
Sabado (*)

Domingo (*)

CLASIFICADOS (*) Incluido
avisos econémicos

NeoAuto (Premium y No
Premium)
Urbania Premium
Urbania No Premium

APTITUS Domingo

Lunes 5.00 p.m.
Martes 5:00 p.m.
Miércoles 5:00 p.m.
Jueves 5:00 p.m.
Viernes 5:00 p.m.
Viernes 5:00 p.m.

Jueves 5:00 p.m.

Jueves 5:00 p.m.
Viernes 5:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.

Lunes 6:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.
Miércoles 6:00 p.m.
Jueves 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.

Jueves 6:00 p.m.

Jueves 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.

Cierre de recepcion de

materiales

Lunes 6:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.
Miércoles 6:00 p.m.
Jueves 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.
Viernes 7:00 p.m.

Jueves 7:00 p.m.

Jueves 7:00 p.m.
Viernes 7:00 p.m.
Viernes 7:00 pm.

» TROME: NIVEL NACIONAL, NIVEL LIMA, REGION NORTE, REGION SUR, REGION

HUANCAYO Y REGION HUANUCO

Cliente Directo
/ Agencias No

Fecha de Publicacion

Interconectadas
Lunes Sabado 12:30 p.m.
Martes Sébado 12:30 p.m.
Miércoles Lunes 5:00 p.m.
Jueves Martes 5:00 p.m.
Viernes Miércoles 5:00 p.m.
Sabado Jueves 5:00 p.m.
Domingo Viernes 5:00 p.m.

INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION

Agencias Interconectadas

Sabado 12:30 p.m.
Sabado 12:30 p.m.

Lunes 6:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.
Miércoles 6:00 p.m.
Jueves 6:00 p.m.

Viernes 6:00 p.m.

CIERRE DE INGRESO DE

MATERIALES SERVICIOS
PROF.

Séabado 12:30 p.m.
Lunes 6:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.

Miércoles 6:00 p.m.
Jueves 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.
Viernes 8:00 p.m.

» TROME ZONALES: LIMA NORTE, LIMA ESTEY LIMA SUR

Lima Sur Martes
Lima Norte Miércoles
Lima Este Jueves

» TROME MASMUJER

Trome Més Mujer Jueves (quincenal)

» CLASIFICADOS TROME

INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION

Agencias Interconectadas
Interconectadas

Fecha de Publicacion

Lunes 6:00 p.m.
Martes 6:00 p.m.

S INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION
i Cliente Directo / Agencias Agencias

Publicacion
No Interconectadas Interconectadas

Viernes 6:00 p.m.

Fecha de INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION
i Cliente Directo / Agencias Agencias
Publicacién
No Interconectadas Interconectadas
Jueves de la semana anterior

a la fecha de publicacion
6:00 p.m.

Viernes 6:00 p.m.
Lunes 6:00 p.m.
Viernes 6:00 p.m.

Jueves de la semana
anterior a la fecha de
publicacion 6:00 p.m.

CIERRE DE INGRESO DE
MATERIALES SERVICIOS

PROF.

CIERRE DE INGRESO DE
MATERIALES SERVICIOS

PROF.
Viernes 7:00 p.m.
Lunes 7:00 p.m.
Martes 7:00 p.m.

CIERRE DE INGRESO DE

MATERIALES SERVICIOS
PROF.

Viernes de la semana
anterior a la fecha de
publicacion 6:00 p.m.

CIERRE DE INGRESO DE

MATERIALES

Sabado 12:30 p.m.
Lunes 7:00 p.m.
Martes 7:00 p.m.

Miércoles 7:00 p.m.
Jueves 7:00 p.m.
Viernes 7:00 p.m.
Viernes 8:00 p.m.

CIERRE DE
INGRESO DE
MATERIALES

Viernes 7:00 p.m.

Lunes 7:00 p.m.
Martes 7:00 p.m.

CIERRE DE
INGRESO DE
MATERIALES

Viernes de la

semana anterior

a la fecha de
publicacion 6:00
p.m.

CIERRE DE INGRESO DE

MATERIALES

Domingo Jueves 6:00 p.m.

Jueves 6:00 p.m.

Jueves 6:00 p.m.

Jueves 6:00 p.m.

Los avisos opcionales (24horas) se atenderan de acuerdo a la disponibilidad de espacio, consultar con el drea de reservas Trome 3116500 anexo 2168, e-mail:

reservas@comercio.com.pe

TRAFICO DE MATERIALES

Los Materiales se recibiran:

Por e-mail: avisospreprensa@comercio.com.pe
Por Asura: http://avisosonline.comercio.com.pe

NOTA:
:: Todo material debe ser revisado por el area de Prepensa.
:: Todo material deberd ingresar por el sistema ASURA.

:: Los materiales a publicarse se recibirdn solo cuando la orden de publicacion haya sido ingresada y cuente con nimero de registro (# de adecsys).

:: No se podra asegurar la publicacién de los materiales que lleguen fuera del horario establecido.
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Horarios de Cierre

» PERU.21: NIVEL NACIONAL, NIVEL LIMA, REGION NORTE Y REGION SUR

) INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacion MATERIALES
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas

Lunes Sabado 12:30 p.m. Séabado 12:30 p.m. Sébado 12:30 p.m.
Martes Sabado 12:30 p.m. Séabado 12:30 p.m. Lunes 5:00 p.m.
Miércoles Lunes 5:00 p.m. Lunes 6:00 p.m. Martes 5:00 p.m.

Jueves Martes 5:00 p.m. Martes 6:00 p.m. Miércoles 5:00 p.m.
Viernes Miércoles 5:00 p.m. Miércoles 6:00 p.m. Jueves 5:00 p.m.

Sabado Jueves 5:00 p.m. Jueves 6:00 p.m. Viernes 5:00 p.m.
Domingo Viernes 5:00 p.m. Viernes 6:00 p.m. Séabado 12:30 p.m.

Los avisos opcionales (24 horas) se atenderan de acuerdo a la disponibilidad de espacio, consultar con el drea de reservas Per(.21: 3116500 anexo 2168, e-mail:
reservas@comercio.com.pe

* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales debera ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

» GESTION

; INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacion MATERIALES
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas

Lunes Sabado 12:30 p.m. Séabado 12:30 p.m. Sabado 12:30 p.m.
Martes S&bado 12:30 p.m. Sédbado 12:30 p.m. Lunes 5:00 p.m.
Miércoles Lunes 5:00 p.m. Lunes 6:00 p.m. Martes 5:00 p.m.
Jueves Martes 5:00 p.m. Martes 6:00 p.m. Miércoles 5:00 p.m.
Viernes Miércoles 5:00 p.m. Miércoles 6:00 p.m. Jueves 5:00 p.m.

Los avisos opcionales (24 horas) se atenderan de acuerdo a la disponibilidad de espacio, consultar con el area de reservas Gestion: 3116500 anexo 2168, e-mail:
reservas@comercio.com.pe
* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales deberd ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

» DEPOR, DEPOR REGION NORTE Y DEPOR REGION CENTRO

. INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacién MATERIALE
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas S

Lunes Sabado 12:30 p.m. Sébado 12:30 p.m. Sabado 12:30 p.m.
Martes Sabado 12:30 p.m. Sédbado 12:30 p.m. Lunes 5:00 p.m.
Miércoles Lunes 5:00 p.m. Lunes 6:00 p.m. Martes 5:00 p.m.

Jueves Martes 5:00 p.m. Martes 6:00 p.m. Miércoles 5:00 p.m.
Viernes Miércoles 5:00 p.m. Miércoles 6:00 p.m. Jueves 5:00 p.m.

Sabado Jueves 5:00 p.m. Jueves 6:00 p.m. Viernes 5:00 p.m.
Domingo Viernes 5:00 p.m. Viernes 6:00 p.m. Sabado 12:30 p.m.

Los avisos opcionales (24 horas) se atenderan de acuerdo a la disponibilidad de espacio, consultar con el area de reservas Depor: 3116500 anexo 2141, e-mail:
reservas@comercio.com.pe

» SUPLEMENTOS

Fecha de Publicacién Cliente Directo / Agencias .
Agencias Interconectadas
No Interconectadas

ACTUALIDAD Lunes Sédbado 12:30 p.m. Séabado 12:30 p.m.

TRAFICO DE MATERIALES
Los Materiales se recibiran:
Por Asura: http://avisosonline.comercio.com.pe

NOTA:

:: Todo material debe ser revisado por el area de Prepensa.

:: Todo material debera ingresar por el sistema ASURA.

:: Los materiales a publicarse se recibiran solo cuando la orden de publicacion haya sido ingresada y cuente con nimero de registro (# de adecsys).
:: No se podra asegurar la publicacion de los materiales que lleguen fuera del horario establecido.



Horarios de Cierre

» PUBLIMETRO

INGRESO DE ORDENES DE AVISOS REGULARES CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacién MATERIALES. Oficina Central
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas de San Isidro.

Lunes Sé&bado 12:30 p.m. Sébado 12:30 p.m. Sédbado 12:30 p.m.
Martes Sé&bado 12:30 p.m. Sébado 12:30 p.m. Lunes 6:00 p.m.
Miércoles Lunes 5:00 p.m. Lunes 6:00 p.m. Martes 6:00 p.m.

Jueves Martes 5:00 p.m. Martes 6:00 p.m. Miércoles 6:00 p.m.
Viernes Miércoles 5:00 p.m. Miércoles 6:00 p.m. Jueves 6:00 p.m.

Los avisos opcionales se atenderan de acuerdo a la disponibilidad de espacio (24 horas). Se deberan consultar las reservas con el area de reservas publimetro e-mail:
reservas@comercio.com.pe

INGRESO DE ORDENES DE FORMATOS NO CONVENCIONALES
Fecha de Publicacién CIERR;AI:.EE;;‘SFEESSO DE
Cliente Directo Agencias Interconectadas

Lunes Jueves 5.00 p.m. Jueves 6:00 p.m. Viernes 12:30 p.m.
Martes Viernes 12:30 p.m. Viernes 12:30 p.m. Sébado 6:00 p.m.
Miércoles Sébado 12:30 p.m. Sabado 12:30 p.m. Lunes 6:00 p.m.
Jueves Lunes 5:00 p.m. Lunes 6:00 p.m. Martes 6:00 p.m.
Viernes Martes 5:00 p.m. Martes 6:00 p.m. Miércoles 6:00 p.m.

Se deberan consultar las reservas con el area de reservas publimetro.
Se debera entregar un boceto por parte del cliente 24horas antes del cierre de ingreso de materiales para que procesos editoriales puedan validar medidas.

» PUBLIMETRO PLAYAS

INGRESO DE ORDENES DE AVISOS REGULARES Y FORMATOS NO CONVENCIONALES CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacion MATERIALES
Fecha de pre-cierre Fecha de Cierre final oficina central de San Isidro

Martes de la semana de Miércoles de la semana de

Viernes Viernes de la semana anterior iy -y
publicacién publicacion

TRAFICO DE MATERIALES
Los Materiales se recibiran:
Por Asura: http://avisosonline.comercio.com.pe

NOTA:

:: Todo material debe ser revisado por el area de Prepensa.

:: Todo material debera ingresar por el sistema ASURA.

:: Los materiales a publicarse se recibiran solo cuando la orden de publicacién haya sido ingresada y cuente con nimero de registro (# de adecsys).
:: No se podra asegurar la publicacion de los materiales que lleguen fuera del horario establecido.
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» SOMOS

; INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de publicacion MATERIALES
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas

Viernes de la semana anterior Viernes de la semana anterior
a la publicacion. 6:00 p.m. a la publicacién. 8:00 p.m.
De acuerdo a cronograma De acuerdo a cronograma que

que figurara en Hoja de Venta figurara en Hoja de Venta

Viernes de la semana anterior Viernes de la semana anterior
a la publicacion. 6:00 p.m. a la publicacién. 8:00 p.m.

Séabado - Somos Edicion Regular Viernes de la semana anterior a la publicacion. 5:00 p.m.

Sédbado - Somos Especiales* De acuerdo a cronograma que figurara en Hoja de Venta

Séabado - Somos Edicion Regular

(Avisos Sociales) Viernes de la semana anterior a la publicacion. 5:00 p.m.

* Especiales tematicos internos en la Edicion Regular y Especiales externos como Orientacion Vocacional y Somos Playa.
* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales deberd ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

» REVISTA CASAYMAS

i INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacion MATERIALES
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas

Miércoles antes de la fecha  Miércoles antes de la fecha de
de publicacion. 6:00 p.m. publicacién. 6:00 p.m.

* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales deberd ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.
p! g p: J

Mensual. 2do sébado del mes Miercoles antes antes de la fecha de publicacién. 5:00 p.m.

» REVISTA jVAMOS!

, INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacion
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas MATERIALES

Miércoles antes de la fecha  Miércoles antes de la fecha de

Mensual. 2do sabado del mes Miercoles antes antes de la fecha de publicacion. 5:00 p.m. de publicacién, 6:00 p.m. publicacién. 6:00 p.m.

* A excepcion de la edicion de Junio que se publicara el 3er sabado del mes y la edicion de Agosto que se publicara el 2do sabado de ese mes.
* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales deberd ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

» iHOLA!

) INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacién MATERIALE
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas S

Martes de la semana anterior ~Martes de la semana anterior

TS Gt I SemtEne EniEns) @ [ iEeh e pubiiemerin a la fecha de publicacién. a la fecha de publicacién. 6:00

Miércoles (quincenal) 5:00 p.m

6:00 p.m. p.m.
. A Lunes de la semana anterior  Lunes de la semana anterior a
Miércoles (Avisos Sociales) ladrtes @l ) smEE ar;t.eoréor ?nla iz @ pulbliezern, a la fecha de publicacién. la fecha de publicacion.
:00 p.m. 6:00 p.m. 6:00 p.m.

* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales deberd ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

» G DE GESTION

, INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacion
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas MATERIALES

11 dias antes de la fecha de 11 dias antes de la fecha de

Mensual. 3er viernes del mes. 11 dias antes de la fecha de publicacién. 5:00 p.m. publicacién. 6:00 p.m. publicacién. 6:00 p.m.

* El plazo de entrega del material para los avisos de vifietas de eventos sociales deberd ser consultado con la Ejecutiva de Sociales.

» RUEDAS & TUERCAS / RUEDAS & CAMIONES

, INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION CIERRE DE INGRESO DE
Fecha de Publicacion
Cliente Directo / Agencias No Interconectadas Agencias Interconectadas MATERIALES

10 dias antes de la fecha de 10 dias antes de la fecha de

Mensual 10 dias antes de la fecha de publicacién. 5:00 p.m. publicacién. 6:00 p.m. publicacién. 6:00 p.m.

TRAFICO DE MATERIALES
Los Materiales se recibiran:
Por Asura: http://avisosonline.comercio.com.pe

NOTA:

:: Todo material debe ser revisado por el area de Preprensa y de ser Publirreportaje debera contar con la confirmacion del editor de la revista.

:: Todo material correspondiente a Publirreportaje deberd contar con la palabra "PUBLIRREPORTAJE" en tamario y ubicacion legibles. No habra extension para su ingreso.
:: Todo material debera ingresar por el sistema ASURA.

:: Los materiales a publicarse se recibiran solo cuando la orden de publicacion haya sido ingresada y cuente con nimero de registro (# de adecsys).

:: No se podra asegurar la publicacion de los materiales que lleguen fuera del horario establecido.
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» SEGMENTADAS

Alistarse
En Carrera
Aptitus por G

Urbania Premium

» WEB

Banners Nuevos

Toma de Canal y Publirreportaje

Fecha de Publicacién

Abril*, Junio, Agosto y Octubre

Abril*, Junio, Agosto y Octubre

Mensual

Bimensual

Lunes - Domingo

Lunes - Domingo

» REVISTAS AMAUTA

Somos

Comics Perti 21
Casa y Mas

Vamos

Hola

G de Gestion

Ruedas&Tuercas /
Ruedas&Camiones

Segmentadas

Fecha de Publicacién

Sabado - Somos Edicion
Regular

Sébado - Somos Especiales*

Sabado - Somos Edicion
Regular (Avisos Sociales)

Lunes, Miércoles, Sabado

Mensual. 2do sébado del mes

Bimestral. ler sdbado del
mes*** cada 2 meses.

Miércoles

Miércoles (Avisos Sociales)

Mensual. 3er viernes del mes.

Jueves, cada 2 semanas.
(Ruedas&Camiones sale
mensual)

Alistarse | En Carrera | Aptitus
por G

Urbania Premium

Viernes de la semana anterior
a la publicacion. 5:00 p.m.
Miércoles de la semana
anterior a la publicacién. 5:00
p.m.

Miércoles de la semana
anterior a la publicacién. 5:00
p.m.

2 semanas antes de la fecha
de publicacién. 5:00 p.m.
Miércoles antes de la fecha de
publicacion. 5:00 p.m.
Martes anterior a la fecha de
publicacion. 5:00 p.m.
Martes de la semana anterior
a la fecha de publicacién.
5:00 p.m.

Lunes de la semana anterior
a la fecha de publicacion.
5:00 p.m.

11 dias antes de la fecha de
publicacion. 5:00 p.m.

10 dias antes de la fecha de
publicacion. 5:00 p.m.

10 dias antes de su
distribucion. 5:00 p.m

De acuerdo a cronograma que
figurara en Hoja de Venta

INGRESO DE (')RDENES DE
PUBLICACION
Cliente Directo / Agencias
No Interconectadas

15 dias antes de su
distribucion

15 dias antes de su
distribucion

10 dias antes de su
distribucion

De acuerdo a cronograma
que figurara en Hoja de Venta

CIERRE DE INGRESO DE

MATERIALES

15 dias antes de su distribucion
15 dias antes de su distribucion

10 dias antes de su distribucion

De acuerdo a cronograma que
figurard en Hoja de Venta

CIERRE DE INGRESO DE MATERIALES
Via e-mail con ejecutivo de ventas

48 horas antes de la fecha de publicacion

72 horas antes de la fecha de publicacion

INGRESO DE ORDENES DE PUBLICACION
Cliente Directo / Agencias .
No Interconectadas Agencias Interconectadas

Viernes de la semana anterior
a la publicacion. 6:00 p.m.
Miércoles de la semana
anterior a la publicacion.
6:00 p.m.
Miércoles de la semana
anterior a la publicacion.
6:00 p.m.

2 semanas antes de la fecha
de publicacién. 6:00 p.m.
Miércoles antes de la fecha de
publicacion. 6:00 p.m.
Martes anterior a la fecha de
publicacion. 6:00 p.m.
Martes de la semana anterior
a la fecha de publicacion.
6:00 p.m.

Lunes de la semana anterior
a la fecha de publicacion.
6:00 p.m.

11 dias antes de la fecha de
publicacion. 6:00 p.m.

10 dias antes de la fecha de
publicacion. 6:00 p.m.

10 dias antes de su
distribucion. 6:00 p.m

De acuerdo a cronograma
que figurara en Hoja de Venta

*Especiales tematicos internos en la Edicion Regular y Especiales externos como Orientacion Vocacional y Somos Playa.
**% A excepcion de la edicion de Junio que se publicara el 3er sabado del mes y la edicion de Agosto que se publicara el 2do sabado de ese mes.

TRAFICO DE MATERIALES

Los Materiales se recibiran:

Por E-MAIL: Con ejecutivo de ventas
Por Asura: http://avisosonline.comercio.com.pe

NOTA:

:: Todo material debe ser revisado por el area web.
:: Todo material debe ingresar por un solo canal.
:: No se podra asegurar la publicacion de los materiales que lleguen fuera del horario establecido.

CIERRE DE INGRESO DE

MATERIALES

Viernes de la semana anterior
a la publicacién. 8:00 p.m.
Miércoles de la semana
anterior a la publicacién. 6:00
p.m.

Miércoles de la semana
anterior a la publicacién. 6:00
p.m.

2 semanas antes de la fecha
de publicacién
Miércoles antes de la fecha de
publicacion. 6:00 p.m.
Martes anterior a la fecha de
publicacion. 6:00 p.m.
Martes de la semana anterior
a la fecha de publicacién. 6:00
p.m.

Lunes de la semana anterior a
la fecha de publicacion. 6:00
p.m.

10 dias antes de la fecha de
publicacion. 6:00 p.m.

10 dias antes de la fecha de
publicacion. 7:00 p.m.

10 dias antes de su
distribucion. 6:00 p.m

De acuerdo a cronograma que
figurara en Hoja de Venta
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Penalidades

» PENALIDADES EDICIONES DIARIAS Y WEB

EL COMERCIO, COMPLEMENTOS, NEOAUTO, URBANIA, APTITUS, TROME, TROME ZONALES, CLASIFICADOS EL COMERCIO
Y TROME, PERUZ1, GESTION, DEPOR, PUBLIMETRO, PUBLIMETRO PLAYAS Y TODAS LAS PAGINAS WEB*.

ANULACION DE RESERVAS DE UBICACIONES
PREFERENCIALES

Méximo hasta con 1 semana de anticipacion a la fecha de cierre

30% 20%
Mas de 1 semana de anticipacion a la fecha de cierre 20% 10%
Anulacion después del cierre de edicion . Por cambio de material después del
del producto et regady cierre de la edicion del producto
30% 30%

5%

* Para avisos Daily banner, Toma de canal +banner y Publireportaje
** Aplica sobre 1 fecha de la reserva anulada.

» PENALIDADES REVISTAS Y SUPLEMENTOS

SOMOS, COMICS PERUZ21, REVISTA CASAYMAS, REVISTA jVAMOS!, HOLA, G DE GESTION, RUEDASS&TUERCAS,
RUEDAD&CAMIONES, REVISTAS SEGMENTADAS Y SUPLEMENTOS.

ANULACION DE RESERVAS DE UBICACIONES
PREFERENCIALES
Maximo hasta con 2 semanas de anticipacion a la fecha de cierre 30%

20%
Mas de 2 semanas de anticipacion a la fecha de cierre 20% 10%
** Aplica sobre 1 fecha de la reserva anulada.

» PENALIDADES EN CASO DE ANULACION DE TODA LA PAUTA ANUAL

ANULACION DE RESERVAS DE UBICACIONES
PREFERENCIALES

Méximo hasta con 2 meses de anticipacion a la fecha de cierre 30%

Sobre la pauta de 1 mes
Mas de 2 meses de anticipacion a la fecha de cierre

20% Sobre 1 fecha anulada

Anulacion después del cierre de edicion . Por cambio de material después del
del producto (R Do GhdGRR cierre de la edicion del producto
30% 30% 5%



Penalidades

» REVISTA URBANIA
Anulacion antes del cierre de edicion del | Anulacién luego del cierre de edicion o -

No penalidad 20% 50%

» PENALIDAD AUSPICIO BEACH BAG
| siacin e RESRA | Mo ncanan

Mas de 120 dias a la publicacion de la Bolsa 20%

100%
Menos de 120 dias a la publicacion de la Bolsa 100%

* Aplica penalidad 100% en cualquier fecha de anulacion

» PENALIDAD URBANIATV

Mas de 120 dias a la publicacion de la Bolsa 100%
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Envio de Material

Todo aviso digital debe cumplir con Ias especificaciones
técnicas requeridas por nuestra  Corporacion, el
cumplimiento de ellas garantizan que los materiales sean
recibidos y reproducidos correctamente.

Las caracteristicas técnicas para edicion de avisos y para
impresion estan basadas en normas de Impresion de
Diarios, SNAP (Norma Diarios Americanos), Norma 150
12647-3:2013 impresion Offset de periadicos (coldset) e
Impresion Comercial, Norma IS0 16247-2.

188

MEDIOS DE ENVIO <<

ViA ASURA

Los materiales a publicarse en las Ediciones Diarias
(periddico), Suplementos y Revistas deberan ser enviadas
a través del Sistema Asura. Asura es un sistema de
validacion y recepcion de materiales que se realizan por
medio de una pagina web.

Los materiales padran ser enviados adjuntando su archivo
(PDF) a través de nuestra pagina web:
http://avisosonline.pe

L3 revision de los link™s en el correo de respuesta de
Asura es obligatorio por parte de las agencias y/o
clientes, garantizando con ello su conformidad en Ia
publicacion del aviso enviado, sin lugar a reclamo.
Para agilizar el proceso de envid de artes por la web, es
recomendable adjuntar PDF s optimizados (bajo peso
y buena calidad) para ello puede bajar los manuales
de generacion de archivos pdf (Crear pdf) de siguiente
direccion: ftp://200.4199113/ Usuario y Clave: agencia
Esta terminantemente prohibido enviar mas de una
vez el mismo aviso con el mismo adecsys, salvo gue
se trate de un cambio de material debidamente
autorizado por el area de Preprensa, despues de sequir
el procedimiento de Cambio de Material.

ViA EMAIL

Fsta via de envio de avisas sera aceptada exclusivamente
a3 las agencias y/o clientes que aun no cuenten con
la capacitacion de Asura. Los avisos para todas 1as
publicaciones seran recibidos Unicamente en I3 cuenta:

procesoavisos(@comercio.com.pe, en formato PDF con su
respectivo adecsys.

Para agilizar el envio de materiales por esta vis, es
recomendable adjuntar archivos PDF s optimizados (bajo
peso y buena calidad) para ello pueden bajar los manuales
de generacion de archivos pdf (Crear PDF) de la siguiente
direccion: ftp://200.4199.113/ Usuario y Clave: agencia.

Deberan consignar en el asunto de correo: Fecha de
Publicacion, NUmero de registro (Adecsys — 8 digitos). A
fin de evitar confusiones, no debe incluir varios formatos.
Solo debe enviarse un solo archivo por correo (con su
respectivo adescys)

Los materiales que no cumplan con Ias especificaciones
técnicas, seran rechazados.
No se haran modificaciones, por mas minimas gue sean.

Los avisos Repite solo pueden ser gestionados teniendo
en cuenta 15 dias coma plazo maximo de su ultima
publicacion.

Asi mismo ésta coordinacion debera ser confirmada con
Contral de Materiales al correo:
controldecaliadad1(@comercio.com.pe

CARACTERISTICAS TECNICAS <<

IMPRESION DE PERIODICOS
El Comercig, Trome, Per027, Gestion, Depor, Publimetro,
Suplementos y Encartes.

IMPRESION COMERCIAL

7 Revistas (Somos, Casa y Mas, Vamos, Hola, G de
Gestion, Ruedas&Tuercas, Revistas Segmentadss y
Revista Urbana Premium)
(atalogos
Guias
Encartes

Las caracteristicas ideales para una correcta publicacion
dependen del medio en el cual se vaya a publicar el
aviso. Se recomienda utilizar programas profesionales



Envio de Material

los bordes, debe delimitarse con un marco 1% de
trama magenta al término de Ia demasia (esto para Ia
correcta verificacion de medidas en el sistema).

de diseno para la creacion de los avisos, para el caso de
los vectores: Adabe lllustrator y solo para 13s imagenes:
Adobe Photoshop. Si genera un archivo PDF desde su
programa de diseno, debera utilizar el seteo de impresion
PDF/X-13:2001 con compatibilidad Acrobat 5 (PDF 14)
y debera Instalar Acrobat Professional para realizar una
correcta verificacion de su PDF generado. (Revisar anexo
de generacion de PDF)

AREA DE SEGURIDAD
Todos aviso que lleve demasia siempre llevara area de
segundad y esta varia sequn el acabado de Ias revistas.
5 mm de 3res de seguridad: Somos, En Carrers,
Alistarse, Comic, Semana Viu.
/7 mm de 3area de seguridad: G de Gestion,

CLASIFICACION DE AVISOS

Avisos a (Cgja: Avisos que van contenidos dentro de
un marco, deben estar hechos a la medida exacta.
No deben tener demasias y lineas de corte. No deben
existir elementos sueltos fuera del marco como titulos,

Ruedas&Tuercas, Aptitus por G, Vamos, Arkinks,
Coleccionables.

10 mm de area de sequridad: Hola, Casa y Mas Premiun,
Urbania Premium.

etiquetas, guias, puntos u objetos que no forman parte

del avisa. Si el aviso solo es parte de una imagen mMas
grande, ésta debe estar enmascarada. Para impresion
periodico el marco debe tener 0.5 ptos. como minimo.  Todo aviso debera tener el texto trazado en curvas. Los
archivos  EPS importados en publicaciones (revistas,

Los avisos a caja contemplan todas las publicaciones  suplementos) deberan provenir de documentos con el

en: texto trazado a curvas. Los textos trabajadas en Photoshop
Diarios EI Comercio, Trome, PeruZ1, Depor, Publimetro,  deben estar rasterizados.

Gestion.

Suplementos: Todos los suplementos excepto los  Por Ia absorcion de tinta en el papel y otros detalles
refilados. tecnicos, es imprescindible tener en cuents el tamano

minimo de las fuentes en los avisos a fin de mantenerlos
legibles:

Revista: Cuando Ia orden indique que es a caja.
Cuando es impreso en papel periddico: Si el aviso lleva

area blanca y no tiene algin marco en su diseno,
colocar un marco de 2% de trama amarilla con
0.25ptos. de grosor (esta linea no saldrd impresa).
Cuando es impreso en revista: Si es que el aviso llevara
area blanca por alguno de los bordes, colocar un marco
de 1% de trama magenta con 0.25ptos. (esta linea no
saldra impresa).

Avisos a Sangre: Avisos impresos hasta el borde de
una pagina. Deberan tener 5 milimetros de demasia
por lado. Esto quiere decir que cada imagen, fondo
de color 0 linea que estén pegadaos al borde, deben
sobresalir 5 milimetros por lado. Ademas, NO deben
colocar lineas de corte y ninguna otra guia, ni marca
adicional.

Sires que el aviso llevara area blanca por alguno de

Tamano minimo para textos en un solo color: 7 puntos
sans-serif (texto negro).

Tamano minimo para textos invertidos en fondos de
un color: 10 puntos (texto blanco sobre fondo de color).
Tamano minimo para textos invertidos en fondos de
cuatro colores: 12 puntos (texto blanco sobre sombras).
Para el caso de los textos invertidos, la trama minima
del fondo debe ser de 70% a3 mas, y este valor aplica
para los fondos de uno a cuatro colores.

Para el caso de los textos tramados, si el porcentsje
de trama es 80% o mas, podrian ser impresos como
solido debido a la ganancia de punto.

Al utilizar colores negros en los textos pequenos como
por ejemplo legales, estos deben estar formados solo
por color negro, no en combinacion del CMY.

De igual manera los textos gque se encuentren en
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Envio de Material

grises deben estar en un porcentaje de negro (50%,
60%, 70%) no en combinacian del CMY.

IMAGENES <<

190

Al trabajar con imagenes, estas deben ser guardadas en
formatos TIFF o EPS, y deben estar en modo CMYK. Las
imagenes en TIFF no deben ser coloreadas en programas
vectoriales o de maguetacion, sino en programas de
edicion fotografica, como Phatoshop.

Asimismo, Ias imagenes deben ser reducidas o ampliadas
en programas de edicion fotografica (como Photoshop)
y no en el programa vectorial o de maguetacion.
(Resolucion efectiva). Tener en cuenta que si estiran una
foto en llustrator, I3 resalucion de la imagen se baja
automaticamente.

Para Impresion Periddicos: Las imagenes deben tener
280 PPl de resolucion al tamano real de publicacion (+-
10% del tamanio final). Se recomienda usar el Perfil 1SO
Newspaper 1264/-3:2013 para impresion en periodico
, CON una sumatoria de 220 en las sombras. Esta
nueva version del perfil ICC recoge las modificaciones
introducidas por la Norma Internacional 15O 12647-
32013, 13 cual fomenta I3 reproduccion de color
estandarizada.

Para Impresion Comercial: Las imagenes deben tener
300 PPI de resolucion al tamano real de publicacion
(+10% del tamano final). Se recomienda usar el Peffil
ISO Coated v2 300% ECI para impresion Comercial,
con una sumatoria de 300 en las sombras.

TRAPPING

Fl trapping ajusta defectos visuales que producen fallos en
el registro de Ias planchas al imprimir. Lo recomendado es
aplicar trapping de 0.35 pt.

OVERPRINT (Sobreimpresion)

El overprint evita que se cree un filo blanco por el
estimmiento natural del papel en I3 impresion. Los
objetos de color negro deben tener habilitada esta opcion
si es gue es texto menor a 38 pt, si es que es una linea

con menos de 10 pt. de grosor o una figura geomeétrica
demasiado peguena. No debe estar activada la opcion
de Overprint (Sobreimpresion) para elementos de color
0 blanca. Asimismo, se debe vigilar Ias sobreimpresiones
de colores, a fin de que no tapen letras o elementas que
deseamos que aparezcan en impresion.

COLORES

Es recomendable trabajar en modo CMYK, ya que los
archivos creados en RGB, tintas planas o PANTONE
cambian de tonalidad al ser convertidos de modo de color.

FONDO NEGRO

Impresion periadico: El color negro debe estar formado
Unicamente con 100% de negro.

En caso se desee un color més intenso (fondo negro
base) es permitido agregar 15% de cyan para elementos
grandes. No se recomiends agregar magentas o amarillos.

Impresion comercial: £l fondo negro base debe estar
formada con cyan (70%), magenta (60%), amarillo (50%)
y negro (100%). Los textos mayores a 1 cm deben tener
estas caracteristicas de color.

LINEAS

Las lineas no deben tener menos de 013 mm (0.35 pt) de
grosor (lineas de color negro).

Las lineas caladas (lineas blancas sobre fondo de color)
no deben ser menores a 1pt, ya que con Ia ganancia de
punto se perderan.

Las Iineas de calor (mas de una a tinta) deben tener como
minimo 1pt.

CREACION DE PDF

Antes de generar el PDF desde el programa de diseno, debe
asequrarse que los efectos, transparencias y degradados
estén rasterizados (sin afectar a los textos).

Los archivas PDF deben ser generados desde 13 misma
aplicacion Adabe. Para esto la mesa de trabajo debe estar
3 I3 misma medida del archivo a fin no generar areas
blancas que no son parte del archiva. Utilizar el PDF/X-
13:2001 Modificando Ia compatibilidad desde Acrobat 5
(PDF 1.4) ya que desde esta version no genera problemas
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con las transparencias. Se debe desactivar 13 opcion
“Preservar Capacidad de Editar” esto hace que el peso del
archivo disminuya sin afectar la calidad.

Ala vez es posible generar los archivos PDF a partir de un
PS o EPS con el programa Adobe Acrobat Distiller (debera
usar un JobOption, el cual podra descargar desde el FTP
de Preprensa e instalar en su programa).

TAMANO DEL DOCUMENTO
El tamano del documento debe ser del tamano exacto
del aviso.

SUMATORIA DE TINTA

Las caracteristicas técnicas para edicion de avisos y
durante I3 elaboracion de su diseno debe de considerar
que el maximo de la suma de los colores en una
determinada zona no debe de exceder del 220% para
periodico y 300% para productos comerciales, revistas.
Una cantidad mayor generaria danos en I3 calidad del
diseno. Para evitar ello, los materiales que sobrepasen
estas tolerancias, los flujos automaticos convierten estos
valores al maximo permitido. Si este proceso afectara la
colorimetria del diseno, seria responsabilidad del diseno
original.

REGISTRO DE IMAGEN EN PRENSA

Este Ultimo pasa del alineamiento de I3 sobreimpresion
de los cuatro colores hara gue I3 imagen impresa no se
vea desenfocada y que los textos sean legibles. Para ello,
esta normado gue el registro de cualquier color al negro
no debe de exceder del 0.012" (0.3 mm) en cualquier
direccion lateral o circunferencial y el valor maximo entre
colores no debe de exceder de 0.015" (0.38 mm).

REPRODUCCION DE IMPRESION

De acuerdo a las normas de impresion IS0 12647-3:2013,
la gama de tonos imprimibles en papel periadico es del
3% 3 95%.

En excepciones, cuando se produce un empalme (cambio
de bobinas) suele suceder un desfase en impresion, que
es corregido inmediatamente por el operador,

Retirar I3 distribucion de los periddicos impresos con
este problema debe ser manual por lo que se hace
incontrolable la minima cantidad (400 aprox.).

Al cambio de velocidad en 13 rotativa, se producen ligeras
variaciones en matiz y registro, los cuales se encuentran
dentro de Ia tolerancia normada por IFRA que es
mencionada en (REGISTRO DE IMAGEN EN PRENSA).

PRUEBA DE IMPRESION

Para publicaciones en periodicos puede solicitar una
prueba plotter del aviso al area de prenss, con previa
coordinacion y con adecsys respectivo. Cabe resaltar que
esta prueba plotter salo es un 80% Referencial, para fotos
y fondos. No es valido para textos.

DATOS DEL RESPONSABLE

El material que esta ingresando debe contar con los datos
del responsable del aviso (nombre, celular, teléfono fijo,
e-mail) para poder ubicarlo ante cualquier inconveniente
con el material. Asimismo, debe estar incluida Ia
identificacian clara de Ia agencia, cuando se deé el caso.

SOPORTE E INFORMACION ADICIONAL <«

Para capacitaciones y soporte aqui los datos del equipo

Asura: Teléfono 3116500 anexo 4122, 4124 Celular:

988070096 Correo: asura(@comercio.com.pe

Lograr una impresion de calidad en papel periodico es
una labor que implica conocer una serie de variables. Para
ello, ofrecemos dos vias para lograrlo:

CAPACITACIONES EN PLANTA
Las asesorias se programan y son dadas por un grupo de
nuestros tecnicos para brindarle alcances en:
= Administracion de color, configuracion y uso de
Perfiles.
Caracteristicas técnicas 12647-3, creacion de PDF, uso
de JabOptions.
Asura, configuracian, uso y aplicacion.

SERVIDOR FTP PARA INFORMACION DE SOPORTE

Los detalles tecnicos o ampliaciones 3 este documento
podran obtenerse desde un sitio FTP donde podra bajar
los perfiles, manuales y demas temas de interes con
respecto a Ia publicacion de los materiales:

ftp://200.4199113/
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Usuario: agencia
Password: agencia

CERTIFICACION WAN IFRA

El diario EI Comercio cuenta con una doble certificacion
otorgada por WAN IFRA (International Quality Club 2012 -
2014 / 2014 - 2016) que lo ubica como uno de los diarios
mejor impresos en el mundo, por lo que garantiza Ia mejor
reproduccion de sus publicaciones siempre y cuando
cumplan con Ias especificaciones tecnicas regueridas.

Beneficios Claves del uso de Standares:

- Confianza y sequridad con su impresor
Prediccion del resultado final.
Mejora y uniformidad en I3 comunicacion entre el
diseno y la impresion.
Garantizar una calidad elevada en la produccion diaria
de periodicos.
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Los cambios de materiales se deberan gestionar de I3
siguiente manera:

Para agencias interconectadas, Centrales de medios,
Clientes nuevos - Capacitados en Asura o pendientes de
capacitar:

Enviar Solicitud de cambio, via correo electronico a I3
siguiente direccion: procesoavisos(@comercio.com.pe
con copia a controldecalidadl(@comercio.com.pe.

De ser aprobada I3 solicitud de cambio por el area
de Preprensa, 13 agencia y/o cliente deberd colgar el
nuevo material a traves de Asura.

En caso no hayan sido capacitados por Asura, el envio
del nuevo arte debe ser via E-mail (en formato PDF),
al correo procesoavisos(@comercio.com.pe, indicando
los datos en el asunto (cambio / adecsys / fecha de
publicacion).

En la Solicitud de Cambio colocar:

En el Asunto: Solicito Cambio de Material / Adecsys
(8 digitos) / Fecha de publicacion

En el contenido:
= Producto
NUmero de registro (Adecsys — 8 digitos)
Fecha de publicacion del aviso
Motivo del cambio
Teléfono fijo y/o celular del contacto o representante
de medios

Las salicitudes y los avisos de cambio de material se
recibiran dentro de los horarios de cierre de edicion del
producto. Pasada Ia hora limite el cambio tendra una
penalizacion (Ver pagina de Cierres Horarios).

Solo se aceptara un cambio de material por cada
publicacion.
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Créditos

¢QUIENES PUEDEN ACCEDER A UN CREDITO CON

EL GRUPO EL COMERCIO? ««

Aquellos clientes que necesiten realizar negocios con la
corporacion. Para esto, deben pasar una evaluacion previa
para verificar si son sujetos de crédito.

REQUISITOS

Ingreso de solicitud de crédito

Cop|a simple de:
Ficha RUC de Ia Empresa.
Licencia de Funcionamiento (En caso sea una
agencia nueva).
Constitucion de la empresa (Ficha SUNARP).
Estados Financieros de los 3 Ultimos anos (Estado
de Situacion Financiera y de Resultados)
Impuesto 3 Ia renta de los Ultimos 3 meses.
0 Copia del D.N.I. del Representante.

APROBACION DE LINEA DE CREDITO

Las solicitudes recibidas seran atendidas en un plazo
de 48 horas. En caso el requerimiento sea aceptado, el
cliente debera firmar un contrato crediticio con el Grupo
El Comercio, el mismo que senala el plazo de pago, el
recargo financiero y el monto de linea aprobado, asi como
las clausulas judiciales respectivas. La linea de credito
quedara implementada en el sistema, después de 13 firma
de dicho documento.

TABLA DE PLAZO DE PAGO Y RECARGOS FINANCIEROS
Los clientes tienen I3 opcion de cancelar las facturas en
uno de los siguientes plazos, con el respectivo recargo
financiero:

RECARGO FINANCIERO ESTANDAR POR PLAZO:

Créditos para clientes
“ Recargo Financiero Estandar

10 0.21%
20 0.43%
30 0.64%
45 1.08%
60 1.45%
90 2.18%

CONTROL DEL USO DE LA LINEA DE CREDITO
(ada cliente es responsable de I3 utilizacion de su linea
de crédito; su saldo siempre estara disponible mientras
siga las siguientes pautas: pago de los compromisos
adquiridos y cancelacion de los documentos en el
tiempo convenido.
Todo cliente con linea de crédito en el Grupo El
Comercio, podra hacer usa de su disponible hasta el
monto contratado, para ello el sistema en automatico
realiza el control respectivo, impidiendo el ingreso de
cualquier transaccion en caso la linea esteé totalmente
copada.
Asimismo, todo cliente, que mantenga documentos
atrasados en sus pagos, afectara el monto de linea
contratado, pues éste se reducird diariamente,
mientras no se cancele 13 deuda vencida.

AMPLIACIONES DE LINEA DE CREDITO Y PLAZO DE PAGO
Todo cliente que requiera solicitar una ampliacion
de linea y/o plazo de pago, debera enviar una
comunicacion por escrito al area de creditos, para la
correspondiente evaluacion.
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CONTRATOS MULTIMEDIOS <<

Los contratos multimedios incluyen toda Ia publicidad que
el cliente utilice en las empresas del Grupo El Comercio,
durante el ano 2016. Se considerara especificamente I3
publicidad en los siguientes productos:

EDICIONES DIARIAS

EL COMERCIO (Edicion Nacional. Incluye suplementos
especiales estandar, tabloide).

TROME (Edicion Regular, Urbania, Neoauto, Ediciones
Regionales, Ediciones Zonales y suplementos)

PERU21 (Edicion Reqular, Edicion Regional y suplementos)
GESTION (Edicion Regular y suplementos)

DEPOR (Edicion Regular)

PUBLIMETRO (Edicion Regular)

REVISTAS

SOMOS

REVISTAS CON PRECIO DE TAPA: Ruedas & Tuercas, Vamos,
(Casaymas, G de Gestion, Hola.

REVISTAS SEGMENTADAS POR BASE DE DATOS: Alistarse,
En Carrera, Aptitus por G.

ENCARTADOS
El Comercio, Trome, Per021, Gestion, Depor y Publimetro

WEB
Publicidad

TELEFECTIVOS
Publicidad - solo aplica avisas requlares de Telefectivos

Y todos los productos que ofrezcan venta de publicidad
y/0 auspicio publicitario.

Los auspicios seran considerados como inversion solo en
el caso de haber sido pagados en efectivo por el cliente, no
cuando EI Comercio, por ser auspiciador de algun evento,
otorgue publicaciones de los mismos.

No intervendran en los contratos multimedios:
L3 publicidad ingresada a través de canjes
Las publicaciones a cuenta de bonificaciones
Publicaciones a través de EC Jobs

CONDICIONES ««

INVERSION MINIMA REQUERIDA

= La inversion minima requerida para el contrato
multimedios es de S/. 65,000.00
Al firmar el contrato multimedios, se considerara I3
inversion gue el cliente realice en todos los productos
arriba indicados.
El cliente deberd indicar el monto de inversion
comprometida para cada medio de publicacion.
L3 inversion total neta multimedios, luego de aplicados
los descuentos de contrato y Ia comision de agencia,
ubicara el rango de inversion por I3 gue el cliente
recibird descuentos en cada uno de los productos
(de acuerdo a las tablas de descuento por contrato
multimedios 2016).

DESCUENTGS

= Los contratos en el ano 2016 recibiran un primer
descuento por la inversion total comprometida en
las Empresas del grupo, un segundo descuento del
cumplimiento de contrato 2015 y un tercer descuento
por el volumen y/o inversion puntual comprometida
en cada medio de publicacion.
Para acceder a los descuentos de contrato otorgados
por El Comercio; 135 publicaciones deberan ser
necesariamente facturadas a nombre del cliente; por
ningun motivo se otorgard descuentos en facturas que
indiquen una razon social diferente a las Empresas
contratantes.
Solo gozaran de los beneficios del contrato, 1as
Empresas incluidas en el mismo; en caso de que I3
Empresa contratante desee incorporar atra Empress
de su grupo; debera comunicarlo por escrito y adjuntar
los documentas gue acrediten el vinculo comercial.
L3 publicidad contratada por Ia Empresa solo podra
referirse 3 los bienes, productas y/o servicios que
preste directamente Ia Empresa
No estan sujetos a descuentos de contrato, Ias
siguientes publicaciones:

EL COMERCIO
Defunciones, Misas y Oraciones, Edictos, Grados y Titulos,
Empresas & Empresarios, Mundo Académico, Sociales
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Dial, vinetas regionales y Promociones Especiales que asi con el recalculo correspondiente al rango alcanzado.
lo especifiquen. = Sial 31 de diciembre, el cliente supera el tramo de
I3 inversion comprometids, El Comercio efectuara el
PERU2T: recalculo desde Ia fecha de suscripcion del contrato,
Defunciones, Misas y Oraciones, Legal y Grados, Servicios, aplicando los nuevos descuentos correspondientes a la
Empresas.2], vinetas regionales. inversion real alcanzada en los productos multimedios
de la empress, otorgandole al cliente una nota de
TROME: crédito, la misma que sera entregada en enero del ano
Defunciones, Misas y Oraciones, Grados, Edictos, Servicios, 2017
vinetas regionales. = Los volumenes de inversion considerados seran
respecto 3 la Publicidad facturada 3 nombre de
GESTION: la- Empresa Contratante; por ningun motivo se
Ambito Empresarial (los avisos de tamano 3x2 y 6x2), considerara la Publicidad facturada con una razon
servicios social diferente.
REVISTA SOMOS
Empresas y Protagonistas TABLA DE DESCUENTOS CONTRATOS
MULTIMEDIOS 2016 ««
WEB:
.
Google ADS, Facebook ADS, PeruRed, Emailing 65,000 A 107,999 1.00 %
108,000 A 146,999 2.25%
147,000 A 180,999 2.40 %
MARKEHNG DlREcrO o B N 181,000 A 236,999 2.55 %
Servicios. No aplica para  Distribucion,  mailing, 237,000 A 293,999 2.70 %
persomallzacwom ni impresion. 294,000 A 359,999 2.85%
. .. 360,000 A 449,999 3.00 %
En Revistas, El Comercio, Trome, Per021, Gestion,
) ) 450,000 A 564,999 3.15 %
Depor, Publimetro, Web, Uno Directo y Telefectivos; los 565,000 A 677,999 3.30 %
descuentos multimedios no excluyen los descuentos 678,000 A 849,999 3.45 %
.. - . 850,000 A 1,019,999 3.60 %
adicionales que podran gozar los clientes en estos
i 1,020,000 A 1,349,999 3.80 %
productos en especifico. 1,350,000 A 1,689,999 4.00 %
Los descuentos de contrato seran aplicados durante el 1,690,000 A 2,029,999 4.25 %
ano 2016 a partir de la firma del contrato. 2,030,000 A 2,469,999 450 %
2,470,000 A 2,944,999 4.75 %
2,945,000 A 3,549,999 5.00 %
RETROACTIVIDAD 3,550,000 A 4,059,999 5.25 %
Solo se aplicard retroactividad desde la primera 4,060,000 A 4/819,999 250 %
4,820,000 A 5,749,999 5.75 %
publicacion del ano 2016, 3 aquellos clientes que al 5,750,000 A 6,649,999 1001
31 de enero de 2016, 3 manera de compromiso, hayan 6,650,000 A 7,689,999 6.25 %
firmado la pre-ficha emitida por Empresa Editora el .30, 200 A E25,222 6.0 %
. . 9,440,000 A 11,699,999 7.00 %
Comercio SA.y a la vez devuelvan su contrato firmado 11,700,000 A 14,669,999 7.50 %
3 mas tardar el 30 de abril de 2016. 14,670,000 A 17,719,999 8.00 %
17,720,000 A Maés 8.50 %
CUMPLIMIENTO

La evaluacion del contrato se realizara, una vez
terminado el primer semestre del ano, con 13 finalidad
de gue si un cliente tiene un gran retraso frente 3 su
inversion comprometida, se emita una nota de debito
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Estos descuentos son aplicados sobre 13 tarifa al publico.

Adicionalmente se otorgara un descuento por cumplimiento de metas de acuerdo a 13s siguientes condiciones:

Condicion Inicial

% DSCTO. por
Condicion Inicial

No cumplieron Contrato 2015

Cumplimiento inversién Total

Multimedio 2015

Clientes Nuevos que no
Contrataron Afio 2015

Fl descuento de cumplimiento se otorgara por la sumatoria de los porcentajes de acuerdo al cumplimiento de condiciones.
El rango de la inversion se establece de acuerdo a los montos netos, luego de efectuados todos los descuentos y una

0.00%

1.50%

2.00%

% DSCTO. Adicional por
Cumplimiento en todos los

productos contratados 2015

0.00%

1.00%

0.00%

vez aplicada la comision de agencia si la hubiera.

% DSCTO. Adicional

por Firma de contrato
2016 al 30/04/2016

0.50%

0.50%

0.50%

Total Descuento

Cumplimiento 2016

0.50%

3.00%

2.50%

DESCUENTQOS ADICIONALES A LA TABLA MULTIMEDIOS POR INVERSIONES COMPROMETIDAS

EN CADAMEDIO ««

EDICIONES DIARIAS

Inversion Minima contratada: S/. 65,000.00

Rangos en Nu

65,000
95,000
105,000
115,000
135,000
155,000
190,000
270,000
370,000
470,000
650,000
850,000
1,300,000
1,750,000
2,150,000
2,600,000
3,200,000
4,000,000
5,200,000
6,500,000
7,200,000
8,900,000
10,500,000
12,000,000
14,000,000
16,000,000
18,500,000
21,000,000
23,500,000

evos Sol
A

> » » » » » » > » » > > » » > > > > > > > > > > > > > >

Descuentos para inversiones comprometidas en ed

94,999
104,999
114,999
134,999
154,999
189,999
269,999
369,999
469,999
649,999
849,999
1,299,999
1,749,999
2,149,999
2,599,999
3,199,999
3,999,999
5,199,999
6,499,999
7,199,999
8,899,999
10,499,999
11,999,999
13,999,999
15,999,999
18,499,999
20,999,999
23,499,999
MAS

2.00%

2.50%

3.00%

3.50%

4.00%

4.50%
5.00%
5.50%
6.00%
6.50%
7.00%
7.50%
8.00%
8.50%
9.00%
9.50%
10.00%
10.50%
11.00%
11.50%
12.00%
12.50%
13.00%
13.50%
14.00%

3.00%

4.50%

6.50%

8.50%

10.50%

12.50%

14.50%

16.50%

18.50%

20.50%

3.50%

4.50%

6.00%

7.50%

9.00%

10.50%

12.00%

13.50%

15.00%

16.50%

18.00%

19.50%

21.00%

22.50%

24.00%

as y suplementos

6.00%

8.00%

10.00%

12.00%

14.00%

16.00%

18.00%

20.00%

22.00%

24.00%

26.00%

28.00%

30.00%

32.00%

34.00%

7.50%

9.00%

11.00%

13.00%

15.00%

17.00%

19.00%

21.00%

4.50%

6.00%

7.50%

9.00%

10.50%

12.00%

13.50%

15.00%

16.50%

18.00%
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Los contratos Multimedios acumulan el descuento
por tipo de medio diarios, sequn I3 tabla anterior.
Estos descuentos aplican también a los Suplementos
de cada diario.

Las Activaciones de Publimetro sumaran a la inversion
de ediciones diarias, pero no aplican el descuento de
producto Publimetro, solo aplican el multimedio y
cumplimiento

ENCARTES — SERVICIO ENCARTADO
Inversion Minima contratada: S/. 58,000.00

Descuentos para inversiones comprometidas en Servicio Encartado
Rangos en Nuevos Soles S/. Dscto. %

58,000 A 75,999 2.00 %
76,000 A 93,999 2.50 %
94,000 A 112,999 3.00 %
113,000 A 218,999 3.50 %
219,000 A 419,999 4.00 %
420,000 A 634,999 4.75 %
635,000 A 844,999 5.50 %
845,000 A 1,054,999 6.25 %
1,055,000 A 1,349,999 7.00 %
1,350,000 A 1,669,999 7.75 %
1,670,000 A 2,054,999 8.50 %
2,055,000 A 2,449,999 9.25 %
2,450,000 A 3,009,999 10.00 %
3,010,000 A 3,679,999 10.75 %
3,680,000 A 4,339,999 11.50 %
4,340,000 A 5,128,999 12.25 %
5,129,000 A 6,019,999 13.00 %
6,020,000 A 7,199,999 13.75 %
7,200,000 A 8,499,999 14.50 %
8,500,000 A 10,099,999 15.25 %
10,100,000 A 11,699,999 16.00 %
11,700,000 A 13,449,999 16.75 %
13,450,000 A 15,299,999 17.50 %
15,300,000 A MAS 18.25 %

Estos descuentos e inversiones solo aplican al servicio
de publicidad encartada

Acumula descuento de tabla multimedio por inversion
a partir de S/.65,000.00

Los servicios de sampling suman 3 I3 inversion de
encartes.

REVISTAS

Inversién Minima contratada: S/.12,000.00

Descuentos para inve

Rangos en Nuevos Soles S/.

12,000
20,000
30,000
50,000
75,000
100,000
130,000
160,000
250,000
360,000
520,000
700,000
1,000,000

1,300,000

A
A
A
A
A
A
A
A
A
A
A
A
A
A

19,999
29,999
49,999
74,999
99,999
129,999
159,999
249,999
359,999
519,999
699,999
999,999
1,299,999
MAS

Revistas R
Segmentadas

2.00%

5.00%

8.00%

10.00%

12.00%

15.00%

18.00%

20.00%

precio de

tapa
0.00%

5.00%

8.00%

10.00%

12.00%

15.00%

18.00%

20.00%

Revista
Somos

0.00%

3.00%
4.00%
5.00%
6.00%
7.00%
8.00%
9.00%
10.50%
12.00%
13.50%
15.00%

16.50%

Los contratos Multimedios acumulan el descuento por

tipo de medio revistas, segun Ia tabla anterior.

Acumula descuento de tabla multimedio por inversion

a partir de S/.65,000.00

Revistas Somos
Revistas a precio de tapa: Ruedas & Tuercas, Vamos,
(asaymas, G de Gestion y Hola.
Revistas segmentadas por base de datos: Alistarse, En
Carrera, Aptitus por G.
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TELEFECTIVOS: AVISOS REGULARES

Inversién minima contratada: S/.15,000.00 Los contratos
Multimedios acumulan el descuento por Producto en
Telefectivos Regulares

Tabla de Descuentos por Inversiones comprometidas en
Telefectivos Avisos Regulares
Tramos de Inversion en Nuevos Soles Dscto. %
A

15,000 21,999 4.00%
22,000 A 39,999 6.00%
40,000 A 59,999 8.00%
60,000 A 89,999 11.00%
90,000 A 129,999 13.00%
130,000 A 179,999 14.00%
180,000 A 259,999 15.00%
260,000 A Mas 16.00%

Acumula descuento de tabla multimedio por inversion
a partir de S/.65,000.00

WEB
Inversion minima contratada: S/. 32,000.00

Tabla de Descuentos por Inversiones comprometidas en Web

Tramos de Inversion en Nuevos Soles

32,000 A 49,999 2.50 %
50,000 A 83,999 5.00 %
84,000 A 144,999 7.50 %
145,000 A 234,999 10.00 %
235,000 A 359,999 12.50 %
360,000 A 519,999 15.00 %
520,000 A 719,999 17.50 %
720,000 A 1,099,999 20.00 %

1,100,000 A 1,999,999 25.00 %

2,000,000 A Mas 30.00 %

Acumula descuento de tabla multimedio por inversion
a partirde S/.65,000.00

Los avisos en los portales de Google ADS y PeruRed
no aplican descuento de contrato, pero sumaran 3 I3
inversion del producto Web

Los servicios de emailing no aplican descuento y no
suman a la inversion web
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PLANES DE MEMBRESIAS APTITUS

Tabla de Descuentos por Planes de Membresia APTITUS

APTITUS
APTITUS EL APTITUS EXECUTIVE | APTITUS APTITUS APTITUS APTITUS
PLANES ANUALES | o yERcIO A e PORTAFOLIO GESTION PERU21 |PUBLIMETRO| DEPOR

PLAN SELECTO 2.0
S/. 4,000 méas IGV
PLAN PREMIUM 2.0
S/. 7,500 mas IGV

6% 8%

8% 10%

20% 10% 10% 10%

40% 20% 20% 20%

Los descuentos que se detallan en I3 tabla se aplicaran para los avisos impresos de Aptitus El Comercio y Aptitus Trome,
Aptitus Executive Portafolio, Aptitus Gestion, Aptitus PeruZ1, Aptitus Publimetro, y Aptitus Depor son adicionales a los

descuentos que el cliente tenga por el contrato en diarios.

MODALIDADES DE PAGO <«
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CONTADO POR PUBLICACION
El cliente cancela por adelantado cada aviso, siendo el
limite de pago la fecha de cierre de cada edicion. En
esta modalidad de pago I3 tarifa aplicable es I3 vigente
a cada fecha de publicacion. (Aplicable para Contratos
Multimedios y por medio)

CREDITO
El cliente cancels los avisos después de cada
publicacion aplicandosele los respectivos Recargos
Financieros, de acuerdo al plazo y Ia categoria de
credito asignados.
Las tasas son efectivas y serdn reajustadas

El cliente que desee acogerse a esta modalidad de
pago, debera tener una linea de créedito vigente con
la Corporacion, o en caso contrario, debera presentar
una salicitud de crédito y adjuntar Ia documentacion
requerida para la evaluacion correspondiente 3l
Departamento de Créditos de EI Comercio. (Aplicable
para Contratos Multimedias y por medio)

En esta modalidad de pago I tarifa aplicable es Ia
vigente 3 cada fecha de publicacion.

El plazo de crédito es a partir de Ia fecha de emision
de Ia factura

CONTADO TOTAL ADELANTADO

El cliente cancela la inversion anual contratads,
obteniendo los siguientes beneficios:

mensualmente.

Los plazos de crédito son a partir de Ia fecha de cada
publicacion.

El cliente que desee acogerse a3 esta modalidad de
pago, debera tener una linea de crédito vigente con
la Corporacion, o en caso contrario, debera presentar
una salicitud de crédito y adjuntar Ia documentacion
requerida para la evaluacion correspondiente 3l
Departamento de Créditos de EI Comercio. (Aplicable
para Contratos Multimedios y por medio)

En esta modalidad de pago I tarifa aplicable es I3
vigente a cada fecha de publicacion.

CREDITO CONSUMO

Recargos financiero, de acuerdo al plazo y Ia categoria
de credito asignados.

Se emitira la(s) factura(s) el Ultimo dia Gtil del mes por
todos los avisos gue haya publicado durante el mes, de
acuerdo a los requerimientos del cliente.

a) Congelamiento de la tarifa hasta agotar el monto
anticipado.

b) Una bonificacion financiera, de acuerdo a la semana en
que realice el pago total adelantado, la que sera depositada
enla Cta. Cte. del cliente a I3 semana siguiente despues de
realizado el pago de I3 correspondiente factura emitida.

El pago bajo la modalidad de Contado Total Adelantado,
debers realizarse entre I3 primera semana de enero y
la Ultima semana del mes de marzo. La Bonificacion
Financiera recibida dependerd de la semana en
que efectivamente concrete el pago, de acuerdo
al cronograma adjunto y solo sera aplicable para
contratos Multimedios:
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BONIFICACIONES FINANCIERAS

BONIFICACION FINANCIERA: CONTADO TOTAL ADELANTADO

Semana de Pago % de Bonificacion Fecha de Pago

SEMANA 1 5.00 01 Enero al 07 Enero
SEMANA 2 4.90 8 Enero al 14 Enero
SEMANA 3 4.81 15 Enero al 21 Enero
SEMANA 4 4.71 22 Enero al 28 Enero
SEMANA 5 4.62 29 Enero al 04 Febrero
SEMANA 6 4.52 5 Febrero al 11 Febrero
SEMANA 7 4.42 12 Febrero al 18 Febrero
SEMANA 8 4.33 19 Febrero al 25 Febrero
SEMANA 9 4.23 26 Febrero al 3 Marzo
SEMANA 10 4.13 04 Marzo al 10 Marzo
SEMANA 11 4.04 11 Marzo al 17 Marzo
SEMANA 12 3.94 18 Marzo al 24 Marzo
SEMANA 13 3.85 25 Marzo al 31 Marzo
CONTADO PARCIAL ADELANTADO

(seqn el nUmero de cuotas)
El cliente elige el nimero de cuotas con las que
cancelara su inversion total anual: 2, 3y 4 cuotas.
Al acogerse 3 esta modalidad de pago, el cliente
obtiene los siguientes beneficios:
3. (Congelamiento de Ia tarifa hasta agotar el monto
anticipado de su cuota.
b.  Bonificacion Financiers, de acuerdo 3 I3 semana en
que efectivamente concrete el pago de cada cuots,
I3 que sera depositado en I3 Cta. Cte. del cliente 3
la semana siguiente después de realizado el pago.
Nota: Aplicable sdlo para contratos Multimedios.

BONIFICACION FINANCIERA: CONTADO PARCIAL SEMESTRAL - 2
CUOTAS
% de Fecha de Pago Fecha de Pago

01 enero al 07 01 julio al 07 de

SEMANA 1 2.38 03
enero julio
8 enero al 14 8 julio al 14 de
SEMANA 2 2.33 enero Julio
SEMANA 3 2.28 15 enero al 21 15 julip gl 21 de
enero julio
SEMANA 4 2.24 22 enero al 28 22 de quio_ al 28
enero de julio
SEMANA 5 2.19 29 enero al 04 29 julio al 4 de
febrero agosto
SEMANA 6 215 5 febrero al 11 05 agosto al 11
febrero de agosto
SEMANA 7 2.1 12 febrero al 18 12 agosto al 18
febrero de agosto
SEMANA 8 2.06 19 febrero al 25 19 agosto al 25
febrero de agosto

BONIFICACION FINANCIERA: CONTADO PARCIAL - 3 CUOTAS

Semana de % de Fecha de Pago 1ra. | Fecha de Pago
Pago Bonificacion Cuota 2da. Cuota

Fecha de
Pago 3ra.

Cuota
02 setiembre
SEMANA 1 01 enero al 07 enero 08 Mayo al 12 al 08
mayo -
setiembre
13 mavo al 19 09 setiembre
SEMANA 2 1.54 8 enero al 14 enero Y al 15
mayo -
setiembre
16 setiembre
SEMANA 3 1.51 15 enero al 21 enero 20 Mavoal 26 al 22
mayo -
setiembre
23 setiembre
SEMANA 4 1.48 22 enero al 28 enero 2/ M3vo al 02 al 29
junio -
setiembre
29 enero al 04 03 junio al 09 30 setiembre
S S 145 febrero junio al 6 octubre
SEMANA 6 1.42 5 febrero al 11 10 ju_nio_ al 16 07 octubre al
febrero junio 13 octubre

BONIFICACION FINANCIERA: CONTADO PARCIAL - 4 CUOTAS

FTTERE % de Fecha de Fecha de Fecha de Fecha de
de Pago | Bonificacién Pago 1ra. Pago 2da. Pago 3ra. | Pago 4ta.
g Cuota Cuota Cuota Cuota
SEMANA 1 1.16 01 enero al 07 01 abril_al 07 01 juli_o E_zl 07 R
enero abril de julio
al 6 octubre
. - 07 octubre
SEMANA 2 1.14 08 enero al 14 08 abrll_al 14 8 Jullc_> a_I 14 al 13
enero abril de julio
octubre
. - 14 octubre
SEMANA 3 1.12 15enero al 21 15 abrll_al 21 15 ]ul|_o a_ll 21 al 20
enero abril de julio
octubre
. - 21 octubre
SEMANA 4 11 22 enero al 28 22 abrll_al 28 22de nglq al al 27
enero abril 28 de julio
octubre

CONVENIOS POR PRODUCTO <«

Aquellos clientes con inversiones anuales inferiores a los
S/.65,000.00 y que requieran contratar en uno de los
productos del Grupo El Comercio, podran hacerlo bajo Ias
siguientes condiciones:

DIARIO EL COMERCIO EDICION DIARIA - AVISOS
PREFERENCIALES

Inversion Minima: S/.56,000.00

Minimo de publicaciones: 12 avisos

DESCUENTUOS: 1.50% a partir de la inversion minima hasta
S/.64,999.00. Descuento adicional de cumplimiento.

DIARIO EL COMERCIO EDICION DIARIA -
CLASIFICADOS URBANIA
Inversion Minima: S/. 25,000.00

AVISOS
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CLASIFICADOS URBANIA

TABLA DE DESCUENTOS PARA INVERSIONES COMPROMETIDAS EN
AVISOS CLASIFICADOS URBANIA NUEVOS SOLES

TRAMOS DE INVERSION NUEVOS SOLES
inversion

25,000 A 34,999 2.50 %
35,000 A 44,999 3.00 %
45,000 A 59,999 3.50 %
60,000 A 64,999 4.00 %

Estos descuentas no son acumulables para Contratos
Multimedios.

Las inversiones superiores 3 S/. 65,000.00 aplicaran
los descuentos Multimedios mas los descuentos por
medio diarios.

Se otorgara adicionalmente el
Cumplimiento.

descuento de

DIARIO TROME EDICION DIARIA - AVISOS PREFERENCIALES
Y SUPLEMENTOS

Inversion Minima: S/ 32,000.00

Minimo de publicaciones: 10 avisos

DESCUENTOS: 2.50% a partir de la inversion minima hasta
S/.64,999.00. Descuento adicional de cumplimiento.

DIARIOPERU.21 EDICION DIARIA - AVISOS PREFERENCIALES
Y SUPLEMENTOS

Inversion Minima: S/.15,000.00

Minimo de publicaciones: 10 avisos

DESCUENTOS: 3.00% a partir de Ia inversion minima hasta
S/.64,999.00. Descuento adicional de cumplimiento.

DIARIOGESTION EDICION DIARIA - AVISOSPREFERENCIALES
Y SUPLEMENTOS

Inversion Minima: S/.20,000.00

Minimo de publicaciones: 10 avisos

DESCUENTO: 5.00% a partir de Iz inversion minima hasta
S/.64,999.00. Descuento adicional de cumplimiento.

DIARIO DEPOR EDICION DIARIA - AVISOS PREFERENCIALES
Y SUPLEMENTOS

Inversion Minima: S/.15,000.00

Minimo de publicaciones: 10 avisos

DESCUENTO: 700% a partir de I3 inversion minima hasta
S/.64,999.00. Descuento adicional de cumplimiento.

DIARIO  PUBLIMETRO EDICION DIARIA

PREFERENCIALESY SUPLEMENTOS
Inversion Minima: S/. 24,000.00
Minimo de publicaciones: 10 avisos

- AVISGS

DESCUENTO: £.00% a partir de la inversion minima hasta
S/.64,999.00. Descuento adicional de cumplimiento.

SERVICIO DE PUBLICIDAD ENCARTADA

o Inversion  Minima: S/. 58,000.00, se aplican
descuentos solo al servicio de Encartado de acuerdo
a |a tabla de contrato del medio Encartes. Descuento
adicional de cumplimiento

REVISTA SOMOS

Inversion minima: S/.30,000.00.
Se considerara toda la inversion realizada en la Revista
Somos

Minimo de publicaciones: & avisos

Tabla Uniproducto Somos 2015

30,000 A 49,999 3.00 %

50,000 A 64,999 4.00 %

DESCUENTOS: Solo aplica I3 tabla de descuentos
Uniproducto  Somos y  Descuento  adicional  de
cumplimiento.
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REVISTAS CON PRECIO DE TAPA

Inversion minima: S/.20,000.00
Se considerara toda la inversion realizada en las revistas:
Ruedas & Tuercas, Vamos, Casaymas, Revista Gestion y
Hola.

Minimo de publicaciones: 3 avisos

Tabla Uni Producto Revistas con Precio de Tapa 2016

Rango en Nuevos Soles Descuento %

20,000 49,999 5.00%

50,000 A 64,999 8.00%

DESCUENTQS: Solo aplica Ia tabla de descuentos uni
producto Revistas con Precio de Tapa y Descuento
adicional de cumplimiento

REVISTAS SEGMENTADAS POR BASES DE DATOS

Inversion minima: S/.12,000.00
Se considerara toda Ia inversion realizada en las Revistas
Alistarse, En Carrers, Aptitus por G.

Tabla Revistas Segmentadas 2016

Rango en Nuevos Soles

12,000 A 19,999 2.00 %
20,000 A 49,999 5.00 %
50,000 64,999 8.00 %

DESCUENTQS: Solo aplica Ia tabla de descuentos uni
producto Revistas Segmentadas y Descuenta adicional de
cumplimiento

TELEFECTIVOS REGULARES
Inversion minima en: S/.15,000.00

UNICO DESCUENTO: Tabla de descuentos para inversiones
comprometidas en Telefectivos, de acuerdo a I3 tabla de
contratos que corresponde al producto.

REGULARIZACION DE DESCUENTOS
Los clientes gue firmen Convenios Uniproductos
y superen la inversion comprometids, se haran
merecedores del descuento carrespondiente al tramo
alcanzado, a partir de I3 fecha en gue lo alcancen.
Alos clientes que no logren la inversion comprometids,

se les emitird una nota de débito con el recalculo
carrespondiente, fijando un descuento equivalente a
la escala alcanzada.

DESCUENTQOS POR CUMPLIMIENTO DE CONTRATO 2016
Adicionalmente 3 los descuentos que se detallan por tipo
de medio, se otorgara un descuento por cumplimiento de
metas de acuerdo a 1as siguientes condiciones:

% Descuento
Adicional
por Firma

de contrato
2016 al
30/04/2016

0.50%

Total descuento
Cumplimiento
para contratos Uni
Productos

% Descuento
Condicion por

Condicion
Inicial

Inicial

No cumplieron
Contrato 2015

Clientes
Nuevos que no
Contrataron
Afio 2015
Clientes que

cumplieron
contrato 2015

0.00% 0.50%

1.50% 0.50% 2.00%

2.00% 0.50% 2.50%

El descuento de cumplimiento se otorgard por Is
sumatoria de los porcentsjes de acuerda al cumplimiento
de condiciones.
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PUBLICACION DE AVISOS <«

204

CANALES DE ATENCION Y HORARIOS DE RECEPCION DE
AVISOS

Se podrd ingresar avisos publicitarios a traves de los
siguientes canales de atencion y en los horarios que se
detallan a continuacion:

En nuestras OFICINAS CONCESIONARIAS (Lima
Metropolitana y provincias), ubiquelas en  http://
elcomercio.pe/ oficinas-concesionarias.
Llamando 3 FONGAVISOS al nomero 708-9999 para
avisos:
Preferenciales
Clasificados Seccion Oportunidades
Servicio exclusivo para pagos mediante tarjeta
de crédito o abono en cuenta bancaria. Incluye
atencion de avisos de provincias, en los siguientes
horarios:

- Lunes 3 Viernes: 09:00 a.m. — 07:00 p.m.

- Sabado, domingos v feriado: 09:00 a.m. — 01:00
p.m.

Llamando a Fonoventas 311-6707 para avisos
clasificados en:

- Urbania - Opcién 1(Horario Lunes a Viernes: 09:00
am. — 0700 pm, Sabado: 09:00 am. — 01:.00
p.m)

- NeoAuto - Opcién 2 (Horario Lunes a Viernes:
09:.00 am. — 07.00 p.m, Sabado: 09:00 am. —
0100 pm)

- Aptitus (clasificados y desplegados) - Opcion 3
(Horario Lunes a Viernes: 09:00 a.m. — 07:00 p.m.)

- Publicidad Digital para los portales Urbania,
NeoAuto y Aptitus - Opcion &4 (Horario Lunes a
Viernes: 08:00 a.m. — 06:00 p.m.)

Servicio exclusivo para pagos mediante PagoEfectivo o
Tarjeta de credito. Incluye atencion de avisos de provincias.

Ingresa a nuestro sitio web: http:/clasificados.pe

Las drdenes de publicacion para Ias ediciones diarias
se recibiran con 48 haoras de anticipacion. En el caso
de ofros productos (revistas, suplementos, etc.) y/o
complementos, la recepcion de ordenes se realizara de

acuerda a los cierres de edician establecidos para cada
uno de ellos (ver pagina horarios de cierre).

A criterio exclusivo de EL COMERCIO, se podran recibir
avisos fuera de las horas de cierre (avisos opcionales)
cuando Ia disponibilidad y I3 edicion asi lo permitan,
considerando un recargo del 5% del costo del aviso.
El espacio debera ser solicitado y aprobado por el
area de Reservas. L3 orden y el material deberan ser
ingresados una vez recibida I3 conformidad.

Los materiales a publicarse se recibiran si'y solo si 1
orden de publicacion ha sido ingresada y cuenta con el
numera de registro dentro del sistema Adecsys.

Es responsabilidad del anunciante o la agencia
verificar I3 publicacion de su anuncio. EL COMERCIO
no se responsabiliza por 13 entrega de periodicos, Ni
recortes para la verificacion de los mismos.

DATOS OBLIGATORIOS EN LA ORDEN DE PUBLICACION Y
DOCUMENTACION NECESARIA.

Personas Naturales: Nombres, apellidos, domicilio,
documento de identidad y firma.

Personas Juridicas: Razon sacial, Partida Registral, RUC
y damicilio, asi como, nombres, apellidos, documento
de identidad vy firma del representante de Ia persona
juridica anunciante. En caso de publicar en algin
medio de El Grupo El Comercio: Ia mencion al numero
de I3 partida registral en Ia cual consta inscrits, en
senal de conformidad de la publicacion ordenada.

Al salicitar I3 publicacion  de  avisos, es requisito
indispensable indicar una direccion electronica y telefono
de la persona de contacto.

DOCUMENTACION DE RESPALDO
Para I3 publicacion de comunicados, pronunciamientaos,
llamados, cartas a Ia opinion publica, convocatorias,
reducciones de capital, fusiones o liquidacion de empresas,
licitaciones, remates, calocacion de bonos y similares;
deberan presentar los siguientes documentos antes del
cierre de publicidad:

Personas naturales:

I Carta de responsabilidad del contenido del

anunciante, tipo declaracion jurada.
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ii. Copia de documento de identidad vigente
(DNI, carnet de extranjeria o pasaporte) del
anunciante y de aguellas personas que refrenden
el comunicado, de ser el caso.

Empresas:

. Vigencia de Poder actualizada.

ii. Copia del documento de identidad vigente
(DNI, carnet de extranjeria o pasaporte) del
representante legal, y de aguellas personas que
refrenden el comunicado, de ser el caso.

iii. - Carta tipo declaracion jurada de responsabilidad
sobre el contenido y I3 designacion del tercero,
de ser el caso.

Asociaciones o Grupo de Personas.

I, Estatutos donde conste como representante
(dentro del ano de la publicacion). En caso de
no contar con este documento, carta poder con
firma legalizada de cada una de Ias personas a
la cual representa.

ii. Copia del documento de identidad vigente
(DNI, carnet de extranjeria o pasaporte) del
responsable de la publicacion, y de aquellas
personas que refrenden el comunicado, de ser
el caso.

il Carta de responsabilidad sobre el contenido del
anunciante, tipo declaracion jurada; donde se le
faculta realizar la publicacion en nombre de Ia
asociacion.

Edictos:

I Los edictos judiciales deberan presentarse en
original, sellado y firmado por los funcionarios
del Poder Judicial que los expiden u ordenan
publicar y Ia copia simple del documento de
identidad vigente.

il Los edictos matrimoniales deberan presentar el
documento sellado y firmado por los funcionarios
del Registro Civil que lo expiden u ordenan
publicar y Ia copia simple del documento de
identidad vigente.

Obituarios:

. Los avisos de defunciones, misas o recordatorios
deberan adjuntar copia del documento de
identidad vigente (DNI, Carnet de Extranjeria
0 Pasaporte) de la persona natural o del
representante de Ia persona juridica anunciante
y copia certificada de la partida de defuncion. No
se aceptara el documento del personal de Ias
agencias de publicidad u oficinas concesionarias,
como responsables de Ia publicacion.

PUBLICACIONES CAMBIOS Y/ 0 SUSPENSIONES DEL AVISO:

EL COMERCIO se reserva el derecho de suspender I3
publicacion y/o cambiar I3 ubicacion de los avisos, ya
sea de pagina y/o seccion, cuando Ias necesidades
de informacion asi lo requieran, sin responsabilidad
alguna de su parte. EL COMERCIO reintegrara al
cliente el monto cobrado en exceso, cuando |3 tarifa
contratada sea mayor a I3 publicada.

FL COMERCIO se reserva el derecho de ubicar uno o
mMas avisos dentra de una misma paging, si la edician
asi lo amerita.

Si el cliente desea realizar un cambio en el aviso
solicitado, como puede ser un cambio de fecha
0 medida, deberd anular la orden de publicacion
Ingresada previamente y generar una nueva orden con
las nuevas condiciones de publicacion.

Las extensiones para la entrega de material deberan

solicitarse al correo controldecalidadl(@comercio.com.

pe

CONTENIDO DE LOS AVISQS <«

EL COMERCIO, sin responsabilidad alguna, se reserva
el derecho de rechazar y/o suspender I3 publicacion
de cualquier aviso que vaya en contra de 13s normas
legales vigentes sobre publicidad comercial; o que
sea objetable por razones de fraseologia que afecte
3 terceras personas, naturales o juridicas, privadas o
publicas, nacionales o extranjeras.

Asimismo, EL COMERCIO se reserva el derecho de
rechazar y/o suspender I3 publicacion de avisos
publicitarios gque vayan en contra de los principios
rectores de EL COMERCIO, o que estén renidos con
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la ética, la moral o las buenas costumbres; o gue
promuevan I3 discriminacion por razon de genero,
raza, estrato social, afiliacion politica y/ o religioss; aun
cuando el aviso haya sido pagado a EL COMERCIO. En
este Ultimo caso, EL COMERCIO efectuara la devolucion
del monto pactado por I3 publicacion del aviso.

No ests permitids I publicacion de avisas
testimoniales (textos, fotos y similares) que atenten
contra Ia intimidad y dignidad de alguna persona, sin
Ia previa y expresa autorizacion escrita de la persona
natural o juridica involucrada.

Todo contenido que se refiera a terceras personas y
sean referido a temas Iaborales, judiciales, legales o
familiares; debera ser respaldado por una carta de
responsabilidad del texto del aviso, a la cual debe
acompanarse el documento de identidad de la
persona natural o del representante de Ia persona

dimension_mayor de I3 letra utilizada en el texto.
Asimismo, el diseno de este tipo de avisos debera
sujetarse 3 lo siguiente:

No utilizar la misma tipografia ni fuentes que
utiliza el medio en el cual se publique el aviso.

No utilizar los mismos elementos graficas
caracteristicos del medio en donde se publigue el
aviso.

No utilizar Ia misma medida de Ias columnas que
utiliza el medio en donde se publigue el aviso.

Los materiales finales deberan ser enviados antes
de las 72 horas de publicacion, para su aprobacion
La dimension minima para este tipo de avisos sera
establecida de acuerdo al producto (ver pagina del
producto).

Juridica anunciante, y serd potestad de EL COMERCIO
aceptar o no su publicacion.

Para los avisos de donaciones u otros y todos aquellos
relacionados con 13 integridad fisica de I3 persona
humana, se debers adjuntar el documento de

Cualquier consulta  adicional  sobre  contenidos y
documentacion de respaldo, agradeceremos remitirla al
correo electronico: controldecalidad1(@comercio.com.pe

RESTRICCIONES <<
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identidad de I3 persona natural o el documento de
identidad del representante o apoderado de Ia persona
juridica anunciante. Esta Ultima debera  adjuntar
una carta en hoja membretada, sellada y firmada
por el representante de I3 institucion que solicite I3
publicacion. Este tipo de avisos y Ia documentacion que
se presente al respecto seran revisados y evaluados
por el area de Control de Calidad de EL COMERCIO,
quien decidira si resulta adecuada su publicacion.
Todo contenido, carta abierta, pronunciamiento o aviso
de contenido dudoso debe ser aprobado por el ares
de Control de Calidad antes de ser remitido para su
publicacion. Estos avisos deberan ser enviados en
formato PDF o JPG (arte final) a controldecalidad1(@
comercio.com.pe prevismente al registro del aviso y
con una anticipacion no menor 3 4 horas antes del
cierre de publicacion.

De_acuerdo 3 las naormas legales vigentes sobre
publicidad comercial, EL _COMERCIO se reserva el
derecho de colocar dentro de los avisos similares a 1as
noticias periodisticas las frases "PUBLIRREPORTAJE" o
“ANUNCIO CONTRATADQ", en el mismo tipo y en una

Para la publicacion de avisos publicitarios comparativos
y para 13 utilizacion de marcas propias o de terceros,
de colores institucionales, asi como de cualquier otro
simbolo distintivo deberan ser respaldados por una
carta de autorizacion del anunciante o de un tercero
responsable, de ser el caso.

L3 publicidad comparativa sera permitida siempre gue,
el mensaje del anunciante se base en afirmaciones
objetivas, verificables vy ajustadas a I3 realidad; asi
como constituir informacion  exacta, verdadera y
pertinente de modo tal que se evite I3 imprecision
0 ambigUedad sobre I3 realidad. En caso los avisos
contengan cuadros comparativos, se debera incluir en
los mismos la fuente de informacion respectiva.

Los avisos que cansideren como fuente de informacion
a los medios de comunicacion de EL COMERCIO o
incluyan algun comentario de sus editores, deberan
indicar la pagina y la fecha de Ia publicacion en
referencia, y su publicacion estara sujeta a conformidad
por parte de EL COMERCIO.
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Cualquier tipo de avisos que impligue I3 participacion
de menores de edad, AFP y fondos mutuos deberan
ser revisados previamente 3 su publicacion por el area
de Control de Calidad de EL COMERCIO.

Los avisos sobre bebidas alcoholicas  deberan
consignar en caracteres legibles y en un espacia no
menor del 10% del aviso la frase: “TOMAR BEBIDAS
ALCOHOLICAS EN EXCESO ES DANINO"

Los avisos sabre productos de tabaco se publicaran
solo en los medios de comunicacion de EL COMERCIO
cuya venta se encuentre dirigida exclusivamente 3
mayores de 18 anos y deberan consignar I3 frase de
advertencia de la norma legal vigente, I3 misma que
debe ocupar el 15% de cada aviso. Dicha advertencia
debe estar ubicada en Ia parte inferior del anuncio en
fondo negro y con letras tipo Arial Black, mayUsculas
de color blanco. En ningun caso los avisos seran
publicados en la portada o contraportada del medio.

Ests prohibida Ia publicacion de avisos de productos
sucedaneas de 13 leche materna, biberones y tetinas.

Los avisos publicitarios de productos farmaceuticas
de venta con recets médica deberan ser dirigidos
3 los prafesionales gue los prescriben y dispensan
estos productos y no al publico en general e incluir Ia
siguiente informacion:

Nombre del producto.

Ficha técnica o informe técnico.

Denominacion comun internacional del principio
activo: medicamento monafarmaco o asociacion a
dosis definida debera colocarse debajo del nombre
0 marca. Producto medicinal  homeopaticas,
debera consignar la frase "Producto Medicinal
Homeopatico” y el nombre cientifico del recurso
natural usado en su forma.

Contraindicaciones.

Forma farmaceutica.

Concentracion del principio activo.

Forma de presentacion.

Numero del Registro Sanitario.

Nombre, direccion y telefono del fabricante o
distribuidor, indicando que existe mas informacion
disponible sobre el producto.

Los avisos publicitarios de productas farmacéuticos de
venta libre, sin receta médica deberan incluir I3 siguiente
informacion, en un tamano de letra minimo de 8 puntos:

Principales advertencias y precauciones gue deben
observarse para su Uso (segin conste en su
Registro Sanitario).

NUmero de notificacion sanitaria obligatoria (NSO),
de ser el caso.

Los avisos publicitarios de servicios para adultos y de I3
seccion Relax de Trome y FI Comercio, se publicaran bajo
3s siguientes restricciones:

Los avisos de Relax de Trome y ElI Comercio se
publicaran, Unica y exclusivamente, con una lista de
palabras autorizadas por el area de Control de Calidad.
Los anunciantes padran solicitar I3 lista de palabras
autorizadas mediante un correo enviado 3 13 siguiente
direccion  electronica:  controldecalidad1(dcomercio.
com.pe. En caso el anunciante desee publicar un aviso
con atras palabras que no se encuentren en el listado,
debera salicitar previamente Ia aprobacion del area de
Control de Calidad de EL COMERCIO

Todos los AVISOS CLASIFICADOS de esta seccion
deberan ser revisados por las Asesoras de Canales
antes de su publicacion enTrome y/ o El Comercio. En el
caso de los AVISOS DESPLEGADOS Y PREFERENCIALES
de esta seccion deberan ser revisados por el 3rea
de Control de Calidad de EL COMERCIO, antes de su
publicacion en Trome y/o EI Comercio.

No se publicaran en esta seccion aguellos avisos de
servicios exclusivamente para adultos (servicios de
contenido erdtico, servicio de llamadas telefonicas
de contenido erotico para adultos, contenidos
pornograficos o similares).

No se publicaran avisos de Relax con direcciones de
sitios 0 paginas web.

No se publicaran avisos que contengan fotos (rostro,
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parte del cuerpo), siluetas de personas o parte de
cuerpo, juguetes o accesorios sexuales, tallas o
medidas carporales.

Esta prohibido mencionar profesiones (enfermeras,
obstetras, etc.) en esta seccion.

Ests prohibido incluir  nombres comerciales,
razones sociales y/o centros educativos como
referencia en las direcciones.

No se podra incluir nombres en diminutivo, lugar
de origen, nombres de animales ni nacionalidades.
No se publicaran en esta seccion ni en 13s secciones
Amigos, Salud & Belleza, Empleos y Oficios, avisos
con 1as palabras no permitidas.

Los avisos de espectaculos envivo (Night Club) deberan
ser revisados por el area de Contral de Calidad de El
Comercio antes de su publicacion.

No se publicaran avisos esotéricos que contengan
frases y/0 palabras que infrinjan temor,
violencia y/o amenazas; elementos considerados
delincuenciales al  manejar una informacion
subliminal dentro del aviso.

Esta prohibido I3 publicacion avisos de empleo
que contengan requisitos que  constituyan
discriminacion, anulacion o alteracion de I3

igualdad de oportunidades o de trato.

Las restricciones anteriormente descritas se encuentran
sujetas a madificaciones sin previo aviso. Toda modificacion
0 cambio en ellas serd comunicado a los clientes en forma
oportuna. En cualquiera de los casos antes mencionados,
EL COMERCIO se reserva el derecho de no publicar
cualquier aviso, en caso lo considere pertinente.

L COMERCIO podra solicitar prevismente a Ia publicacion
del anuncio, una declaracion jurada mediante 13 cual el
cliente manifieste expresamente tener I3 titularidad de Ias
marcas, logos y/o frases que se utilizaran en los avisos
y/u otros documentos gue Ia acrediten.

Los Comunicados a I3 Opinion Publics, los cuales
pasaran previamente por el area de Control de Calidad

de EL COMERCIO para su aprobacion, podran tener una
medida maxima de 1 pagina y solo se podra publicar
un aviso por empresa / grupo / institucion, por cada
edicion.

Las restricciones de ubicacion son 1as siguientes:

El Comercio; 3 partir de 1a pagina 9 de Iz seccion A.
Per021; a partir de 13 pagina 9.

Todos los comunicados deberan ser consultados con
el area de Reservas y contar con Ia documentacion de
respaldo para su revision y/o aprobacion.
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RESERVA DE AVISOS PUBLICITARIOS <«

Medios Impresos:

Las solicitudes de reserva de espacio para avisos
publicitarios en EI Comercio, Trome, Perti21, Gestion, Depor,
Publimetro, Suplementos y Revistas; deberan registrarse a
través del Sistema de Gestion Publicitaria.

Medios Digitales:
Las solicitudes de reserva de espacio para avisos web
deberan realizarlas a través de su ejecutivo de ventas.

Los plazos para Ia recepcion de 13 solicitud de reserva son:

1. COMITES QUINCENALES
Los productos que participaran en los comités quincenales
son:

- EL COMERCIO Y LOS SIGUIENTES COMPLEMENTOS

Comité quincenal
Actualidades y Luces Publicacién Lun Publicacién Vie a
a Jue Dom

Ubicacién 3ra., 5ta. y 7ma. Todas

Semana Vamos Comité quincenal

Ubicacion Todas, excepto Impar y Otras

- TROME

Trome Nacional, Lima, Norte, Sur, — .
% Comité quincenal
Huancayo y Huanuco q

N Todas (avisos de 18
Ubiezeteim modulos en adelante)

Trome Solo Lima Este, Norte y Sur Comité quincenal

Ubicacion 1ra., 3ra. y Ultima

Los plazos seran los siguientes:
Ter. Comité Quincenal: Para Ias publicaciones de Ia sequnda
quincena (16 al 30) del mes en curso.

- Solicitudes 013l 05 del mes en curso
- Comité - 06 del mes en curso
- Respuesta - (07 del mes en curso

2do. comité quincenal: Para Ias publicaciones de Ia primera
quincena (01 al 15) del mes siguiente.

- Solicitudes 16 al 20 del mes anterior
- Comite - 21 del mes anterior
- Respuesta - 22 del mes anterior

Cuando estas fechas coincidan con sabados, domingos o
feriados se postergara al dia util siguiente.

Las ubicaciones gue queden disponibles luego del comité
se otorgaran por orden de llegada.

IMPORTANTE: A lo largo del ano se programaran Especiales
Tematicos en los distintos productos de las Ediciones
Diarias, Suplementas y Revistas.

Si el producto 3 reservar caincide con I3 fecha de
publicacion del Especial programado para ese producto,
I3 Reserva debera pasar al Comité Mensual indicado en el
punto 2.2 del presente documento.

2. COMITES MENSUALES

2. PUBLIMETRO: Cubreportadas, Activaciones, Sampling y
toda elemento que cubra Ia portada.

Los plazos seran los siguientes:
- Solicitudes: 01 al 05 del mes anterior a Ia fecha de
publicacion
- Comité: 06 del mes anterior 3 la fecha de publicacion
- Respuesta: 07 del mes anterior 3 13 fecha de
publicacion

Los elementos que gueden disponibles luego del
comité se otorgaran por orden de llegads, de acuerdo
a disponibilidad, siempre y cuando cumplan con las
restricciones del caso.

22. ESPECIALES: Los Especiales Tematicos que se
publicaran a lo largo del ano; se reservaran de acuerdo al
siguiente cronograma:

- Solicitudes: 01 al 05 del mes anterior a Ia fecha de
publicacion

- Comité: 06 del mes anterior a I3 fecha de publicacion

- Respuesta: 07 del mes anterior a Ia fecha de
publicacion
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3. RESERVAS POR ORDEN DE LLEGADA
Los productos 3 los que se atorgara la Reserva por orden
de llegada seran los siguientes:

- EL COMERCIO Y LOS SIGUIENTES COMPLEMENTOS

Ubicacién Lun - Jue
9va.
1ra. Impar
2da. Impar
3ra. Impar
Dobles y Dobles Centrales
Ultima pagina

Orden de llegada

Impar
Otras

Ubicacion Lun - Jue
9va.

Dobles y Dobles Centrales
Ultima pagina
Impar
Otras
Listin Cine/TV

Dial Suplemento Semanal de Sy
Portafolio Publicacion Lunes

Todas las ubicaciones Orden de llegada

Impar

Otras

[ Escape | Publicacién Jueves |
Todas las ubicaciones Orden de llegada

Portafolio Negocios & Mercados
Portafolio Finanzas Personales

Orden de llegada

Orden de llegada

Publicacion Mar a Vie
Publicacién Sabado
Publicacién Domingo

Portafolio Economia e
Internacional

Todas las ubicaciones

DT Publicacién Lun a Dom

Orden de llegada

Todas las ubicaciones Orden de llegada

Publicacién Domingo

Todas las ubicaciones Orden de llegada

Semana Casa&Mas Publicacién Sabado

Todas las ubicaciones Orden de llegada

|____Dominical ___| Publicacién Domingo

Todas las ubicaciones Orden de llegada

| MendPera | Publicacion Viernes

Todas las ubicaciones Orden de llegada

- URBANIA EL COMERCIO
| Urbania______| _____Publicacién Domingo _____|

Urbania Premium De las paginas 2 a la 15, otras.

* Los avisos podran ser adelantados en caso no se cubran
los primeros pliegos.

- NECAUTO EL COMERCIO

Todas las ubicaciones Orden de llegada

- APTITUS EL COMERCIO
| Aptitus________| ___Publicacién Domingo ___|

Todas las ubicaciones Orden de llegada
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- TROME

Trome Solo Lima Sur
Trome Solo Lima Norte
Trome Solo Lima Este

Impar
Otras

Trome Mas Mujer Jueves anterior a la publicacion

Todas las ubicaciones Orden de llegada

Publicacién Martes

Publicacién Miércoles
Publicacién Jueves

Orden de llegada

- CLASIFICADOS TROME - TALAN

Urbania Premium * De las paginas 2 a la 13

* Los avisos podran ser adelantados en caso no se cubran
los primeros pliegos.

- PERU21
[ Peri21 | _ PublicacionLlunaDom |

Todas las ubicaciones Orden de llegada
Per(i21 Region Norte Publicacion Lun a Dom
Todas las ubicaciones Orden de llegada
Per(i21 Region Sur Publicacién Lun a Dom
Todas las ubicaciones Orden de llegada

- GESTION y Especial Mineria Gestion
[ Gestiopn | Publicacién LunaVie |

Todas las ubicaciones Orden de llegada

Especial Mineria Gestion Ultimo miércoles de cada mes

Todas las ubicaciones Orden de llegada

- DEPOR

Todas las ubicaciones Orden de llegada *

Depor Region Norte Publicacién Lun a Dom

Todas las ubicaciones Orden de llegada *
* Pasaran a comité quincenal las publicaciones en Depor comprendidas en
las siguientes fechas:
- Copa América Centenario del 02 junio al 27 de junio.
- El dia previo, dia del partido y dia siguiente del partido en cada fecha
programada para las Eliminatorias del Mundial.

- PUBLIMETRO: Edicion Regular

Todas las ubicaciones Orden de llegada

- REVISTAS

Somos, Somos OV, Hola, Casay

Sl e, IS 3 e, Publicacion segiin cronograma

G de Gestion, Aptitus por G, En
Carrera, Alistarse, Arkinka
Todas las ubicaciones

Orden de llegada

- SUPLEMENTOS COMERCIALES

Todas las ubicaciones Orden de llegada

- MEDIOS DIGITALES

elcomercio.pe, trome.pe,
peru21l.pe, gestion.pe, depor.pe Publicacion Lun a Dom
y publimetro.pe

Orden de llegada

Todas los formatos en portada
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Las reservas se otorgaran por orden de llegads, de acuerdo
3 la disponibilidad de espacio, siempre y cuando cumplan
con 1as restricciones del caso.

4. RESERVAS ANUALES
Las Reservas Anuales para el ana siguiente se llevaran 3
cabo en el mes de noviembre del ano en curso.

Todos los espacios considerados en el comite anual
que quedaran disponibles, padran ser reservados 3 1o
largo del ano; estas reservas se atorgaran por orden de
llegada, de acuerdo a disponibilidad de espacio, siempre y
cuando cumplan con Ias restricciones definidas para estas
ubicaciones.

Las penalidades v los plazos para anulacion de reservas
estan estipuladas en el presente Tarifario.

Normas Generales

© Las reservas otorgadas deberan ser confirmadas 3
través del ingreso de Ia orden de publicacion hasts
la hora y fecha de cierre. (3so contrario, I3 ubicacion
quedara disponible.
Toda reserva debera ser respetada al momento de I3
publicacion. En caso de incumplimiento, modificacion
de medida, fecha, ubicacion, suspension y/o anulacion
delamisma por parte de la agencia y/ o cliente, perdera
I3 ubicacion aprobada por el medio. EL COMERCIO
procedera 3 redistribuir los espacios y al cabro de I3
penalidad, segun sea el caso.
La solicitud de anulacion de reserva, debera canalizarse
a traveés del sistema de Gestion Publicitaria.

SOLICITUD DE ESPACIOS EN DIARIOS Y REVISTAS FUERA

DE CIERRE:

- Para salicitar espacios fuera de cierre, el aviso debe ser
100% confirmado y contar con material. En caso de no
tener el arte listo, se debe hacer I3 consulta 3 control
de calidad, via correo electronico, para que les brinden
I3 extension de tiempo para Ia entrega de material.
En caso se trate de un comunicado o aviso similar,
deberan enviar previamente al 3rea de control de
calidad al correo  controldecalidad](@comercio.com.
pe el material y los documentos para su aprobacion:

material final en formato PDF o JPG, carta de
responsabilidad, vigencia de pader, DNI legible, vigente
y con los sellos de votacion.

L3 aceptacion de [a solicitud de reserva esta sujeta a I3
aprobacian del material y/o disponibilidad de espacio.
L3 solicitud de reserva debe registrarse por GP Si el
aviso no necesita reserva deberan salicitar es espacio
al correo reservas(@comercio.com.pe indicando los
datos completos como cliente, producto, coberturs,
seccion, sub seccion, ubicacion, medida, color y fecha
de publicacion.

Sianulan el aviso una vez aprobads I3 solicitud, el
cliente 0 agencia pagara una penalidad del 30%

SUSPENSION DE AVISOS <<

Suspension de Avisos Preferenciales y Desplegados

Para suspender un aviso, debera registrar su solicitud en el
sistema de Gestion Publicitaria, dentro de los horarios de
cierre de Edicion.

La suspension solicitada despues de Ia hara del cierre
del producto, serd penalizada (Ver pagina de Horarios de
Cierre).

Suspension de Avisos Clasificados
L3 suspension de avisos Clasificados se atendera a traves
de los siguientes canales:

Clientes Directos y Fonoavisos: Enviar la solicitud al
correo  postventa@comercio.com.pe indicando el
numero de Adecsys.

Canales: Enviar Ia solicitud al correo agencias(@
comercio.com.pe con copia 3 su Asesor asignado.

Al
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ATENCION DE RECLAMOS <«

NORMAS GENERALES PARA LA ATENCION DE RECLAMOS

1. Plazo para presentar un reclamo

Toda “Solicitud de Reclamo” de medios impresos debera
ser presentada al area de Post Venta en un plazo
maximo de 7 dias posteriores a la fecha de publicacion.
Para reclamos de medios digitales el plazo maximo
serd de 48 horas posteriores a I3 fecha de inicio de I3
campana o de presentado el inconveniente.

2. Medios para presentar un reclamo
Clientes Directos

Via telefonica: Llamando a nuestra central 3116500
Anexos 2173y 2177

Via correo electronico: Enviando su reclamo a la
siguiente direccion postventa@comercio.com.pe.

Clientes de Agencias Concesionarias, Publicidad, Centrales
de Medios y Fonoavisos

Via correo electronico: Enviando su reclamo a la
siguiente direccion postventa@comercio.com.pe.

3. Procedimiento de atencion
Clientes Directos

Para medios impresos el cliente debera presentar
una solicitud de reclamo, indicada el numero de
comprobante, orden de publicacion o documento de
identidad registrado al momento de contratar el aviso y
el motivo del reclamo.

En caso de un error de impresion (desfase, falla
de registro, distorsion de colores) el cliente deberd
entregar al canal 1 ejemplar completo que presente I3
falla, el mismao que sera remitido al area de Post Venta.
Para medios digitales el cliente debera presentar una
solicitud de reclamo, indicado nombre de la campana
u orden de publicacion registrado al momento de

contratar el aviso y el motivo del reclamo

El area de Post Venta comunicara al cliente y canal
la respuesta via carreo electronico en los plazos
establecidos.

Clientes de Agencias Concesionarias, Publicidad, Centrales
de Medios y Fonoavisos

El cliente debera comunicarse o acercarse 3 Ia agencia
0 canal de venta a traves del cual salicito la publicacion.
L3 3gencia o canal de venta debera registrar y enviar
3 solicitud de reclamo indicando los siguientes datos:

*  Nombre de I3 Agencia.

e Nombre del Contacto (Representante de la
agencia).

e Para medios impresos: Numero de registro
de la orden de publicacion (Adecsys) y para
medios digitales el nombre de I3 campana o
numero de registro de Ia arden de publicacion
(Adecsys)

e Motivo de Ia solicitud (por no publicacion,
mala publicacion, carreccion de aviso con
pauta, otros).

»  Descripcion del reclamo.

En caso de un error de impresion (desfase, falla
de registro, distorsion de colores) el cliente deberd
entregar al canal T ejemplar completo gue presente I3
falla, el mismo que sera remitido al area de Post Venta.

El area de Post Venta comunicara al cliente y canal
I3 respuesta via correo electronico en los plazos
establecidos.

4. Plazos de respuesta y comunicaciones

El plazo para dar respuesta a una solicitud sera no
mayor 3 24 horas.

Las compensaciones ofrecidas tendran una vigencia
maxima de 30 dias para su aplicacion. Las mismas
seran comunicadas al cliente via correo electronico. El
motivo 3 utilizar debera ser el mismo de Ia campana
afectada

Los reclamos por falla en Ia impresion, se responderan
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72 horas (3 dias Utiles) después de recibido el ejemplar
para evaluacion.

Si el cliente no estuviera conforme con I3 solucian
brindada, podra solicitar I reevaluacion de su reclamo.
L3 respuesta a ésta nueva solicitud se dara en un plazo
de siete dias (7), contados a partir del dia siguiente de
presentada Ia misma.

5. Horarios de atencion

El horario de atencion es de lunes a viernes de 9:00 a.m.a
5:00 p.m.y los sabados de 10:00 am.a 12:30 p.m.

SITUACIONES QUE PUEDEN DAR LUGAR A RECLAMOS
(MOTIVOS DE SOLICITUDES DE RECLAMO)

Los reclamos pueden originarse por situaciones gue
pueden tener su origen en alguna falla del praceso
de Ia empresa o en un errar involuntario del cliente.
L3 evaluacion de cada solicitud buscara identificar I3
causa de la no conformidad y proponer una solucion
canforme al perjuicio ocasionado. Algunas “motivos de
reclamos” se pueden originar por:

No publicacion:
Publicacion no acorde a requerimiento del cliente.

RECLAMOS QUE NO PROCEDEN

No procederan Ias solicitudes de reclamos en los
siguientes casos:

Avisos cuyo material o texto haya sido ingresado

despueés de I3 hora del cierre.

Avisos gue no cumplan las normas establecidas en el

“Tarifario de Publicidad”

Materiales elaborados por nuestra area de Diseno que

hayan sido aprobadas por el cliente.

Solicitudes presentadas fuera del plazo definido.

En el caso de que el error sea atribuido al cliente

(debidamente sustentado).

Avisos cuyo texto (e-mails, paginas web y/ o teléfonos),

se publiquen en dos lineas y separados por un guion.
Si'luega de la evaluacion realizada por el area de Post

Venta se determina que el error es originado por I3
agencia, la misma deberd asumir I3 solucidn o pago
del aviso.

ALTERNATIVAS DE SOLUCION
Las alternativas de solucion pueden sef:

1. Reposicion
Se otorgara una reposicion en los siguientes casos,
dependiendo del tipo de aviso:
- Avisos Clasificados:
Cuando existe un “error en el Unico dato de
contacto” del aviso:
* Direccion.
» Telefono.
» (orreo electrénico.
En caso los errares de texto, seccion, omision u
otros, sean de responsabilidad de la Agencia; 13
misma debera asumir I3 reposicion.
- Avisos Preferenciales y Medios digitales:
Se otorgara una reposicion cuando el “error anule
por completo el objetivo publicitario”

2. Reprogramacion:

Es la programacion de un aviso no publicado para una
nueva fecha, sin alterar Ia facturacion del aviso original,
sea contado, crédito o consumo.

3. Compensacion parcial:

Para medios impresos se otorga mediante descuentos
para futuras publicaciones, debido a un error parcial en
el aviso contratado.

Para medios digitales se entiende como I3 cantidad
de horas adicionales gue se brinda por cada haors
afectada, debido 3 un error parcial en la campana
digital contratada.

4. Compensacion total:

En medios impresos se refiere 3 Ia publicacion adicional
fuera de la pauta programada que se otorga por errores
que afecten de manera grave |3 campana publicitaria
del cliente.

213



204

Atencion de Reclamos

Para medios digitales es la reprogramacion total de
una campana digital para una nueva fecha.

5. Otros
= Si el aviso solicitado por el anunciante fuera a color
y publicado en blanco y negro, se procedera 3 I3
devolucion de la diferencia tarifaria del aviso.
Si como consecuencia de la resolucion de un reclamo
hubiese:
e Una diferencia de dinero a favor del cliente,
ésta diferencia sera devuelta mediante NOTA
DE CREDITO.
* Una diferencia a cargo del cliente, ésta
diferencia sera regularizada mediante NOTA
DE DEBITO.

6. Devoluciones

6. Devoluciones por pagos en exceso 0 no publicacion
Toda solicitud de devolucian de dinero por un pago en
exceso debera ser dirigida al correo de postventa(@
comercio.com.pe indicando el motiva y presentando
lo siguiente:

Para montos menores a S/. 100.00 (cien con 00/100
nuevos soles), se realizard en la oficina de Av. Las
Begonias 409, San Isidro, en el horario de lunes 3
viernes de 10:00 a.m. 3 5:00 p.m., previa confirmacion
del area de Postventa.

El titular deberd presentar obligatorismente los
siguientes documentos:

Persona natural, DNI vigente del titular del abono.
Empresas, carta poder simple firmada por el
Representante Legal de I3 empresa indicando el
motivo y monto de 13 transaccion. Copia de DNl vigente
del Representante Legal y Ia persona autorizada en I3
carta poder.

Adjuntar comprobante de pago (voucher, transferencia,
etc)

Para montos mayores a S/.100.00 (cien con 00/100
nuevos sales) se realizara en coordinacion con las areas
de Contabilidad, Tributas, Cabranzas v Tesoreris, siendo
el plaza de atencion maximo 15 dias utiles.

Los requisitos son:

Adjuntar el(os) comprobante(s) de pago (voucher,
transferencia, cheque, etc)

Fl cliente no debera presentar deuda pendiente de
pago.

N°® de cuenta bancaria del cliente al cual se hara el
deposito de Ia devolucion.

6.2. Devoluciones con Nota de crédito

Las devoluciones de avisos facturados y pagados,
se realizaran mediante nota de crédito y podran ser
utilizadas para cancelar de forma total o parcial una
proxima publicacion. En caso de solicitar I3 devolucion
en efectivo de la nota de crédito, se deberan presentar
los documentos indicados en el punto 6.1,

6.3. Devoluciones de Detraccion

En caso el cliente haya realizado un pago doble de
detraccion deberd solicitar ante la SUNAT el cambio de
factura senalada en Ia constancia de detraccion para
que se aplicado a una nueva factura.

NO CONFORMIDADES CON LA FACTURACION

Ante una No Conformidad con la facturacion, puede
presentar un reclamo:

Personalmente, acercdndose a3 la  oficing  de
FACTURACION ubicada nuestra sede de San Isidro.

Con sus asesoras comerciales o el ejecutivo de
cobranzas a cargo de su cuenta.

Enviando un correo electronico a Ia siguiente direccion:
carla.foronda(@comercio.com.pe

Por teléfono, a través de nuestra central telefonica: 311-
6500 anexo 1712.
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Tarifas con IGV

EL COMERCIO

Monto Base Preferencial Formato Berlinés
Lunes a Viernes

120,456.82 89,344.30
107,594.18  105,448.18
82,312.38 43,991.50
62,551.96 32,730.61
29,144.61
49,835.55 25,449.02
39,897.42
29,948.14 14,682.82  10,105.13  5,340.06
19,822.41 9,281.45 6,387.75 3,375.61
6 5 4 3 2 1

COMPLEMENTOS

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

102,388.30 74,386.15  52,873.10
95,707.95  92,195.90
60,656.92
67,972.24 35,871.77
46,542.90
34,885.63 17,434.48
22,993.14
10,074.12
6 5 4 3 2

216

20

19

18

17

16

15

14

13

12

11

10

EL COMERCIO

Monto Base Preferencial Formato Standard
Sabado y Domingo

120,456.82 89,344.30
107,594.49  105,448.49
82,312.38 43,991.50
66,920.72 35,439.88
58,823.39 30,646.04
49,835.55 25,449.02
40,109.90
29,948.28 14,671.51  10,097.35  5,335.95
19,719.58 9,250.04  6,366.14 3,364.19
9,168.60
6 5 4 3 2 1



Tarifas con IGV

SEMANA VIU

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina Vertical
S/. 30,716.49 S/.23,671.13

1/2 Pagina Horizontal
S/.22,320.36

Pie Pagina
S/.10,985.13

TROME NIVEL NACIONAL

1/3 Pagina Vertical
S/.12,781.30

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

88,586.35 64,358.90
78,136.55
52,480.37
58,809.58 31,036.25
20,350.48
30,183.05 15,084.32
19,893.67
6 5 4 3

21,326.00
13,983.46
10,364.91
6,655.03 3,572.76
1,732.12
2 1

11

10

TROME NIVEL LIMA

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

78,040.36

68,834.58

51,808.44

26,589.83

17,525.37

56,697.12

46,232.71

27,341.46

17,927.80

13,288.56

18,787.19

12,318.76

9,130.99

5,862.77

12

11

10

3,147.43 2

1,525.91 1

1

217



Tarifas con IGV

TROME ZONALES

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

14,827.67

13,078.57

9,843.60

8,329.25

5,052.07

TROME REGIONAL - NORTE / SUR

10,772.45

8,784.21

5,194.88

/HUANCAYO /HUANUCO

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

9,214.95

8,127.94

6,117.50

3,139.71

2,069.38

218

6,694.75

5,459.12

3,228.46

2,116.90

2,218.38

TROME MAS MUJER

Maonto Base Preferencial Formato Tabloide

21,952.05

19,362.55

14,573.25

12,331.28

7,479.48

TROME VIVA REGIONAL

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

9,214.95

8,127.94

6,117.50

3,139.71

2,069.38

15,948.39

13,004.84

7,690.91

6,694.75

5,459.12

3,228.46

12

11

10

12

11

10



Tarifas con IGV

PERU.21 NIVEL NACIONAL

Maonto Base Preferencial Formato Tabloide

27,952.01

24,654.74

18,556.42

9,523.78

6,277.13

2,750.23

6

PERU.21 REGIONAL NORTE / SUR

20,307.42

17,911.92

9,792.99

6,421.27

4,412.26

2,099.89

1,755.76

Maonto Base Preferencial Formato Tabloide

3,481.20

3,070.55

2,311.06

1,186.11

342.52

257K 118

2,230.79

1,219.64

799.72

261.52

218.67

PERU.21 NIVEL LIMA

Maonto Base Preferencial Formato Tabloide

25,264.31

22,284.09

16,772.15

8,608.03

5,673.56

2,485.79

6

GESTION

Monto Base Preferencial

39,020.18

34,417.29

25,904.22

13,294.91

8,762.69

3,839.25

6

BERISAEE

18,354.78

16,189.62

8,851.36

5,803.84

28,348.56

25,004.51

13,670.73

8,963.90

3,988.00

1,897.98

20,149.94

1,586.94

1,573.72

219

12

11

10

12

11

10



Tarifas con IGV

DEPOR

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

PUBLIMETRO

17,738.77

16,581.40

11,776.19

6,043.94

3,983.56

1,745.34

6

15,972.94

12,887.40

10,508.81

6,214.78

4,075.03

9,160.26

1,332.62

4,951.47

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

220

35,477.54

33,162.80

23,552.38

16,127.12

12,087.87

7,967.12

31,945.88

25,774.80

12,429.57

11

DEPOR REGIONALES

Maonto Base Preferencial Formato Tabloide

3,174.04

2,966.95

2,107.14

1,081.45

712.79

312.30

6 5 4

2,305.97
1,880.36
1,112.02
729.15
238.45
3 2

839.36

12

11

10



Tarifas con IGV

SUPLEMENTOS COMERCIALES

Monto Base Preferencial Formato Tabloide

102,388.30 74,386.15
92,195.90
67,972.24 35,871.77
34,885.63 17,434.48
22,993.14
6 5 4 3
Monto Base
1 Pagina 3/4 pag. 1/2 Pagina
S/.13,310.48 S/.12,535.42 Vertical

S/.10,257.49

1/2 Pagina Horizontal
S/.9,672.15

Pie Pagina
S/.4,760.22

1/4 Pagina
S/.5,538.56

1/8 Pagina
S/. 2,556.32

SOMOS

Monto Base

1 Pagina
S/. 38,395.61

3/4 pag.

1/2 Pagina Horizontal
S/. 27,900.45

Pie de pagina
S/.13,731.41

REVISTA CASAYMAS

Monto Base

1 Pagina
S/. 15,358.24

1/2 Pagina Horizontal
S/.11,160.18

Pie de Pagina
S/.5,492.56

S/.36,159.88

1/2 Pagina
Vertical
S/.29,588.91

1/4 Pagina
S/.15,976.62

1/8 Pagina
S/.7,374.01
1/2 Pagina Vertical 1/3 Pagina
S/.11,835.56 Vertical
S/. 7,858.00

1/4 Pagina
S/.6,668.97
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Tarifas con IGV

iHOLA!

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina
S/. 14,334.36 Vertical

S/.11,046.53

1/2 Pagina Horizontal
S/.10,416.17

Pie de Pagina (*)
S/.5,126.39

REVISTA G DE GESTION

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina
S/.19,453.78 Vertical

S/.14,991.72

1/2 Pagina Horizontal
S/.14,136.23

Pie de Pagina (*)
S/. 6,957.25

222

1/3 Pagina
Vertical
S/.7,334.13

1/3 Pagina
Vertical
S/.9,953.46

Subsecciones Especiales

Medidas (alto x ancho) Monto bruto S/.

Cintillo vertical 30.70 cm x 6.00 cm S/. 4,731.65



Tarifas con IGV

REVISTA RUEDAS&TUERCAS

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina 1/3 Pagina
S/.11,262.71 Vertical Vertical

S/. 8,679.41 S/.5,762.53

1/2 Pagina Horizontal

S/.8,184.13
Pie de P4gina Subsecciones Especiales
S/. 4,027.88
| Cintilos | Medidas (altoxancho) | /. |
Doble Cintillo Horizontal (*) 3.50 cm x 43.00 cm S/. 7,510.81
Cintillo Vertical (*) 27.50 cm x 3.50 cm S/. 3,544.53

(*) Cintillos aplica Gnicamente para auspicios de seccion.
;1 Previa coordinacion con el jefe de producto.

REVISTA RUEDAS&CAMIONES

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina 1/3 Pagina
S/.11,262.71 Vertical Vertical

S/. 8,679.41 S/.5,762.53

1/2 Pagina Horizontal
S/.8,184.13

Pie de Pagina
S/.4,027.88
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Tarifas con IGV

REVISTA ENCARRERAY ALISTARSE

Monto Base

1 Pagina 1/2 Pagina Vertical 1/3 Pagina Vertical
S/. 18,429.89 S/. 14,202.68 S/.9,429.60

1/2 Pagina Horizontal 1/4 Pagina

S/.13,392.21 S/. 8,002.77

Pie de Pagina
S/.6,591.08

iVAMOS!

Monto Base
1 Pagina 1/2 Pagina Vertical 1/4 Pagina Vertical
S/.11,365.10 S/. 8,758.32 S/.4,729.08

Pie de Pagina (*)
S/. 4,064.50

224

Avisos Economicos

En Carrera

m Medidas en cm (alto x ancho) l:e::::g;)r

5.90 cm x 9.00 cm

Alistarse 1/8 5.90 cm x 9.00 cm

Avisos Econdmicos no aplican descuentos de contrato

S/. 778.79

S/. 539.96



Tarifas con IGV

BEACH BAG
Monto Base
| TIPODEBOLSA | MEDIDAENCMS | TARIFA BRUTA CONIGV |
AUSPICIO BOLSA COUCHE 39 cms de alto x 26 cms de ancho S/. 60,008.45
AUSPICIO BOLSA FUNCIONAL MOD BOLSON 35 cms de alto x 32 cms de ancho S/. 118,676.14
AUSPICIO BOLSA FUNCIONAL MOD TERMICA 35 cms de alto x 32 cms de ancho S/. 159,013.26
AUSPICIO BOLSA FUNCIONAL MOD COMPRAS 35 cms de alto x 32 cms de ancho S/.116,307.88
AUSPICIO BOLSA COUCHE - ELLIOT TUPAC 39 cms de alto x 26 cms de ancho S/. 79,492.37
AUSPICIO BOLSA FUNC MOD BOLSON - ELLIOT TUPAC 35 cms de alto x 32 cms de ancho S/. 136,477.56
AUSPICIO BOLSA FUNC MOD TERMICA - ELLIOT TUPAC 35 cms de alto x 32 cms de ancho S/. 182,865.25
AUSPICIO BOLSA FUNC MOD COMPRAS - ELLIOT TUPAC 35 cms de alto x 32 cms de ancho S/. 133,754.06

*Auspicio incluye: Logo en una cara de la bolsa, 1 Pagina en Contracaratula en la revista Hola, C&M, R&T o Vamos (la edicion mas cercana
a la publicacién de la bolsa) y colocaciéon de un sampling chico o mediano, que debe ir inserto en la misma edicién.

WEB URBANIA

. Hme |
WEB Toma de Canal Medida: 1600x530 px Tg;ifalgg;_‘j{f: P[?\jios‘;?gggzjga
WEB Mega Banner Premium Medida: 980x220 px Tipo de Aviso: Especial CPM: S/.35.40
WEB Banner Botdn Portada Medida: 307X247 px Tipo de Aviso: Especial CPM: S/.21.40

. Iema |
WEB Banner Top Pagina de resultados Medida: 960x90 px Tipo de Aviso: Estandar CPM: S/. 30.68
WEB Banner Middle Pagina de resultados Medida: 960x90 px Tipo de Aviso: Estandar CPM: S/. 35.40
WEB Banner Top Ficha Medida: 960x90 px Tipo de Aviso: Estandar CPM: S/.30.68
WEB Banner Right Ficha Medida: 300x600 px Tipo de Aviso: Estandar CPM: S/.35.40
WEB Banner Top Segmentado Medida: 960x90 px Tipo de Aviso: Estandar CPM: S/. 42.48
WEB Banner Right Segmentado Medida: 300x600 px Tipo de Aviso: Estandar CPM: S/.47.20
MOVIL Banner Inferior Medida: 300 x 50 px CPM: S/.21.24

Banner en Newsletter

BANNER Newsletter - Middle 1 Medida: 728 x 90 px Tarifa por mes: S/. 3186
BANNER Newsletter - Middle 2 Medida: 728 x 90 px Tarifa por mes: S/. 2902.80
WEB Banner Boton Portada Medida: 307X247 px Tipo de Aviso: Especial CPM: S/.21.40

Mailing Masivo (base 150 mails. Los envios deben de hacerse en 1 mes)

MAILING 1 Envio Ancho maximo 650px S/. 2124
MAILING 3 Envios Ancho maximo 650px S/. 5310
MAILING 8 Envios Ancho maximo 650px S/. 12177.60

Mailing Segmentado (3,000 envios segmentado por distrito de blisqueda, tipo de inmueble, tipo de operacién y rango de precios)

Mailings Mensuales Dentro de Urbania Fuera de Urbania
MAILING 1 a 2 mailings S/. 1,000 c/u S/. 1770 c/u
MAILING 3 a 6 mailings S/. 850 c/u S/. 1504.50 c/u
MAILING 7 a mas mailings S/. 700 c/u S/. 1239 c/u
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Tarifas con IGV

WEB EL COMERCIO
" Jrotmmtomerdope T e

1 **Banner Top ( 980x180 px.) S/. 2,436

Banner expandible (960x400 px) S/. 6,379

3 Banner Boton (366x564 px.) S/. 3,131

4 **Banner Middle 1 (980x330 px. ) S/. 3,307

5 **Banner Middle 2 (980 x 330 px) S/. 3,105
T e

7 Daily Banner (366x176 px. ) S/. 16,449

8 *Toma de Canal (150x600 px) S/. 40,294

9 *Publirreportaje S/. 19,540

10 Zona Fija o Widget S/. 5,783
T e

11 Zona Fija o Widget S/. 28,916
| | pormes |

12 Zona Fija o Widget S/. 86,749

1 Banner Top (980x180 px. ) S/. 31.27
3 Banner Right / Banner Galeria (300x600 px. ) S/. 43.07
4 *\/ideo Pre-Roll (640x360 px. ) S/. 70.80
5 **Banners Rising Stars S/. 54.87
s T
1 Banner Expandible (960x400 px. ) S/. 54.87
2 Header Expandible S/. 71
3 Take Over S/. 71
4 Layer S/. 71
5 Zdcalo Superior S/. 71
6 Zbcalo Inferior S/. 71
7 Union Layers S/. 71
8 Banner Top / Right Expandible S/. 71
9 Oreja S/. 71
I T -
1 Banner Top / Botdn/ Daily / Middle / Inferior S/. 31.27
2 Banner Take Over / Zécalo inferior S/. 54.87
3 *Banners Rising Stars S/. 54.87
4 Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,770.00
[ rewserarzicomeie | pormes |
1 Banner Botoén (230 x 429 px.) S/. 13,747
2 Banner Top (762 x 74 px.) S/. 12,567
3 Banner Middle 1 (762 x 74 px.) S/. 10,797
4 Banner Inferior (762 x 74 px. ) S/. 7,257
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Tarifas con IGV

,
WEB GESTION
" Jporadn s tmermmsGestionpe | pornon

1 Banner Top (980x180 px.) S/. 576
2 Banner Expandible (960X400 px.) S/. 1,644
3 Banner Right 1(300x600 px.) S/. 935
4 Middle 1 (980x330 px) S/. 461
[ ooomemas ] g
6 Video Pre-Roll (640x360 px. ) S/ 70.80
[ romsdegesonpe | poras |
7 Daily banner (428 x 170 px) S/. 3,345
8 *Toma de Canal S/. 10,531
9 Publirreportaje (474x195 px.) S/. 5,107
10 Comunicado (logo 170x100px + nota interna) S/. 3,717
| | porme |
13 Auspicio Cintillo Bolsa Cabecera - Rich Media S/. 26,096
14 Auspicio Eventos Empresariales, Estilos o Multimedia S/. 13,628
15 Apps y Widgets S/. 13,842
16 Especial Comercial (requisito campafia de banners 15K). S/. 10,230

1 Banner Top / Botén/ Daily / Middle / Inferior S/. 31.27
2 Banner Take Over / Zdcalo inferior S/. 54.87
3 *Banners Rising Stars S/. 54.87
3 Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,770.00

1 Banner Right (226 x 456 px.) S/. 17,700
2 Banner Top (807 x 74 px.) S/. 16,107
3 Banner Middle 1 (549x50 px.) S/. 13,852
4 Banner Middle 2 (549x50 px.) S/. 10,666
5 Banner Inferior (807 x 74 px.) S/. 7,253
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Tarifas con IGV

WEB PERU.21
[ [roradaperizipe | porhom |

1 Banner Top (980x180 px. ) S/. 392
Banner expandible (960x400 px) S/. 1,081
4 Banner Right (300x600) S/. 664
6 Middle 1 (980 x 330 px. ) S/. 533
8 Middle 2 (980 x 330 px. ) S/. 311
T e
9 Daily Banner (230x200 px.) S/. 3,111
10 *Toma de Canal S/. 7,620
11 Publirreportaje (220x270 px.) S/. 3,449
| | pormes |
12 Formato fijo Sidebar (aplicaciones diversas) S/. 16,367

1 Banner Top (980x180 px.) S/. 31.27
3 Banner Right (300x600 px.) S/. 43.07
4 *Banner Roll - Over (945x600 px.) S/. 88.50
6 ***Banners Rising Stars S/. 54.87
5 **Video Pre-Roll (640x360 px.) S/. 70.80
I T R
Banner Expandible (960x400 px. ) S/. 54.87
1 Header Expandible S/. 71
2 Take Over S/. 71
3 Layer S/. 71
4 Zocalo Superior S/. 71
5 Z6calo Inferior S/. 71
6 Union Layers S/.71
7 Banner Top / Right Expandible S/. 71
8 Oreja S/. 71

1 Banner Top / Boton/ Daily / Middle / Inferior S/. 31.27
2 Banner Take Over / Zdcalo inferior S/. 54.87
3 *Banners Rising Stars S/. 54.87
3 Landing/Micrositio de auspicio S/.1,770.00

1 Banner Right (226 x 456 px.) S/. 12,036
2 Banner Top (807 x 74 px.) S/. 10,953
3 Banner Middle 1 (549x50 px.) S/. 9,420
4 Banner Middle 2 (549x50 px.) S/. 7,253
5 Banner Inferior (807 x 74 px.) S/. 4,932
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Tarifas con IGV

WEB DEPOR

2
3

|l [ ____porde______|

4
5

Auspicio Resultados en Vivo (136x70 contraido // 940x70

@ desplegado) S/. 8,021
7 Widget DEPOR-MARCA S 5,716
8 Cintillo Roll Over 1 S/. 5,166
9 Banner Right 2 (980 x 330 px.) S/. 2,988
10 Banner Middle 2 S/. 4,936
11 Banner Botén1 (280x190 px.) S/. 2,988
12 Banner Right 3 (300x600 px.) S/. 4,116
13 Banner Right 4 (300x600 px.) S/. 3,630
14 Banner Middle 3 (980 x 330 px.) S/. 4,879
15 Banner inferior RollOver (980x40 px.) S/. 2,629
! | porme |
16 Formato Fijo Sidebar (300 x 250px) S/. 18,511

|___1nteriores Depor.pe L on

a u A W =

[ [Rich Media

Banner Expandible (960x400 px. )

0 N o u A W N

Banner Top (980x180 px.)

Banner expandible (960x400 px)

Banner Right1 (300 x600 px.)
Banner Middle 1 (980x330 px.)

*Toma de Canal

Daily Banner (222 x 285 px)

Banner Top (980x180 px.)
Banner Right (300 x 600 px.)

*Banner Roll - Over (945x600 px.)

*Banners Rising Stars

Video Pre-Roll (640x360 px.)

Header Expandible
Take Over
Layer
Zbcalo Superior
Zébcalo Inferior
Union Layers
Banner Top / Right Expandible

Oreja

S/. 390

5/

. 1,091

S/. 613

S/. 538

S/
S/

S/
S/
S/
S/

. 7,274
. 3,403

- Sil27
. 43.07
. 88.50
. 54.87

S/ 70.80

S/

CPM

. 54.87

S/. 71

S/. 71

S/. 71

S/. 71
S/. 71
S/. 71

S/. 71

S/. 71
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Tarifas con IGV

WEB DEPOR
L fwevies | o

1 Banner Top / Botdn/ Daily / Middle / Inferior S/. 31.27
2 Banner Take Over / Zdcalo inferior S/. 54.87
3 *Banners Rising Stars S/. 54.87
3 Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,770.00

| [Newstetter Depor | pormes |

1 Banner Top (750 x 74 px.) S/ 10,953
2 Banner Middle 1 (493 x 108 px.) S/ 9,419
3 Banner Middle 2 (493 x 108 px.) S/ 7,253
4 Banner Inferior (750 x 74 px.) S/ 4,932

WEB TROME
" Tronromepe T g

1 Banner Top (980x180 px.) S/. 365
Banner expandible (960x400 px) S/. 1,023
4 Banner Right 1 (300x600 px.) S/. 538
5 Banner Middle 1 (980 x 330 px.) S/. 487
6 Banner Middle 2 (980 x 330 px.) S/. 269
I T
7 *Toma de Canal S/. 6,124
8 Publirreportaje (315x274 px.) S/. 2,971
9 Daily Banner (212 x 308px) S/. 4,092
| | pormes |
10 Formato fijo Sidebar (aplicaciones diversas) S/. 14,126
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Tarifas con IGV

WEB TROME
I S Y

1 Banner Top (980x180 px.) S/. 31.27
3 Banner Right (300x600 px.) S/. 43.07
4 Banner Roll - Over (945x600 px.) S/. 88.50
5 Video Pre-Roll (640x360 px.) S/. 70.80
6 *Banners Rising Stars S/. 54.87
e ] e
# Ubicacién / Tamafio Monto S/.
1 Banner Expandible (960x400 px. ) S/. 54.87
2 Header Expandible S/. 71
3 Take Over S/. 71
4 Layer S/. 71
5 Zocalo Superior S/. 71
6 Zbcalo Inferior S/. 71
7 Union Layers S/. 71
8 Banner Top / Right Expandible S/. 71
9 Oreja S/. 71

1 Banner Top / Botén/ Daily / Middle / Inferior S/. 31.27
2 Banner Take Over / Zdcalo inferior S/. 54.87
3 *Banners Rising Stars S/. 54.87
3 Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,770.00

1 Banner Right (222x452 px.) S/. 7,080
2 Banner Top (750x74 px.) S/. 6,443
3 Banner Middle 1 (496 x 108 px) S/. 5,541
4 Banner Inferior (750x74 px.) S/. 2,902
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Tarifas con IGV

WEB PUBLIMETRO
" Portda s tntmas pubimetrope | pornars |

1 Banner Top (980x180 px.) S/. 119
Banner expandible (960x400 px) S/. 331.58
2 Banner Right 1(300x600 px.) S/. 189
3 Banner Middle (980 x 330 px.) S/. 122
4 Banner Middle 2 (980 x 330 px.) S/. 94
5 *Banner Roll - Over (945x600 px.) S/. 388
I T B R
6 Video Pre-Roll (640x360 px.) S/ 70.80
[ rorampunimerope e ]
8 **Toma de Canal S/. 2,154
9 Publireportaje (380x500 px.) S/. 1,074

1 Banner Top S/. 31.27
2 Banner Take Over S/. 54.87
3 *Banners Rising Stars S/. 54.87
3 Landing/Micrositio de auspicio S/. 1,770.00

PERURED

1,000 S/.4.17 S/. 4,165
1,500 S/. 4.05 S/. 6,071
2,500 S/.3.86 S/. 9,647
5,000 S/.3.68 S/. 18,408
10,000 S/.3.37 S/. 33,748
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