CONOCE MAS SOBRE LAS SMV’s

iHola, gracias por participar en nuestro concurso ALCANZA EL VALOR!

Aqui te dejamos la informacidn basica que necesitaras, no sélo para ser un experto sobre
SMV’s, sino también ipara competir por fantasticos premios!

Las SMV’s son: Soluciones Multiplataforma enfocadas en la oferta de audiencias con
Valor para los anunciantes.

El objetivo de las SMV’s es: maximizar el retorno de los anunciantes.

Para trabajar una SMV es necesario:

v |dentificar el target objetivo.

v" Analizar los medios mds idéneos dentro del portafolio de Ecomedia en sus plataformas

print y digital.
v'  Posteriormente, se determinara la audiencia Ad-hoc en funcién a la identificacidn del
target objetivo.

Las SMV’s garantizan: Mas alcance, mayor impacto, frecuencia adecuada de avisos y ahorro
en la inversion.

Las SMV’s ofrecen un andlisis al detalle del portafolio de productos de Ecomedia para
encontrar al publico mas afin al target del anunciante, a través de la segmentacion de
audiencias.

La segmentacion de audiencias en una SMV permitira que los avisos lleguen al publico mas
afin del anunciante, de acuerdo al analisis de su perfil e intereses.

La segmentacién de audiencias se realiza en base a caracteristicas sociodemograficas (edad,
sexo, numero de hijos, nivel educativo y nivel socioecondmico) e intereses o estilos de vida
(moda, belleza, viajes, tecnologia, accesorios, entre otros).

Entre las ventajas de la segmentacién de audiencias tenemos: Uso de multiplataformas,
exposicién de la marca, mayor engagement y la optimizacidn de la inversion.

El analisis de las campafias de los anunciantes, se realiza a través de herramientas de
investigacion de mercados y tecnologia de punta como: Enreach, Kantar Ilbope Media y

Arellano Marketing.
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Existen 3 tipos de SMV'’s:

v

Tematicas: Las SMV’s tematicas estdn elaboradas para ofrecer una solucidn
multiplataforma en funcién a una tematica editorial especifica. Por ejemplo: Playas,
Mineria, Dia de la madre, Maestrias, Motorshow, Fiestas patrias, Pregrado, Educacion
Ejecutiva, Autos, Salud, Responsabilidad Social, Dia del Padre, Navidad.

De rubro: Las SMV’s de Rubro estan orientadas a dar una solucién multiplataforma
especialmente disefiada para una categoria (en general y a medida). Por ejemplo:
Automotriz, Banca, Inmobiliaria, Pregrado, Posgrado, Consumo Masivo, Lineas aéreas,
Decoracion, Electrodomésticos, Centros comerciales, Vehiculos Comerciales,
Telecomunicaciones y Salud.

Por afinidad: Las SMV’s por afinidad ofrecen una solucidon multiplataforma a partir de
la combinacién de productos naturalmente afines con el objetivo de satisfacer una
necesidad de cobertura. Por ejemplo: Trome Ediciones zonales, Ediciones regionales,

Telefectivos / Video, Sociales, Revistas, Web, Performance.

Los productos que se pueden considerar en una SMV son: diarios, revistas, encartes y/o

suplementos, avisos de marketing de contenidos, formatos no convencionales, portales y

soluciones digitales.

En las SMV’s aplican descuentos de contrato y comisién de agencia.

Las SMV’s no aplican descuentos de negociaciones especiales ni de otras promociones.

Todas las érdenes de publicacidn deberan ingresarse juntas e indicar que pertenecen a una

SMV.

Ventajas de las SMV’s para los anunciantes:
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Ofrecen una soluciéon de medios adaptada a la necesidad de cada cliente.

Agregan valor a las pautas publicitarias.

Brindan mayor alcance a una campafia (plataformas print + digital).

Permiten adquirir una serie de avisos con una frecuencia adecuada.

Los medios impresos y digitales de Ecomedia demandan mayor atencién (Calidad de
impacto).

Optimizan el presupuesto del cliente.

Otorgan descuentos atractivos adicionales a los descuentos de contrato.

Son aplicables por categoria, afinidad o tematica.



